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RESUMEN

En la actualidad los grandes avances tecnoldgicos ligados a las
tecnologias de comunicacion e informacion (TIC's), han irumpido transformando
de manera exponencial todos los dmbitos de la condicidn humana; su entorno
social, econdmico, politico y cultural. En la esfera del arte, esa dindmica de
cambios, generan nuevas prdcticas artisticas dentro de las cuales se manifiesta el
arte de los nuevos medios, como una forma alternativa de expresidon, cuya
plataforma tecnolégica es el recurso de produccion, exhibicion, interaccion y

difusion.

Estas prdcticas suscritas con el atributo artistico, demandan explorar tal
condicién, bajo un acercamiento evolutivo de manifestaciones emergentes en el
arte, en cuanto al concepto, formas de representacién, desarrollo e

implementacién de sus espacios de exhibicidn y su relacién con los publicos.

La naturaleza irruptiva del arte se expande a fravés de estas prdcticas
vinculadas a las TIC's las cuales, tienen un potencial de accesibilidad y de
inclusion social, a fravés de modelos de expresion artistica capaces de involucrar

a nuevos publicos.
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INTRODUCCION

El presente trabajo muestra que hay manifestaciones artisticas fuera de las
instituciones y politicas culturales establecidas que pueden generar interés en la

poblacién para crear redes asociativas en torno a ellas.

En cuanto a las instituciones politicas y culturales se analiza el papel de los
museos e instituciones que manejan la esfera artistica, por lo tanto se hace un
acercamiento al transito histérico de los museos mds representativos, donde el
arte dejoé de ser de acceso publico al privatizarse y convertirse en una actividad

reservada a una minoria capaz de consumirlo.

Ese sector de poblacién cercana a los museos contfrasta en cantidad con
la poblacién en general vy frente a esta dindmica de concentraciéon por un lado y
periférica por el ofro, se han generado formas emergentes y alternativas de
exhibicién fuera de los museos. El arte puede llegar a ser un bien social y en este
senfido las nuevas tecnologias tienen un mayor y fdcil acceso a propuestas
artisticas desarrolladas en el contexto de |la interconectividad a través de redes
sociales, colectivos, etc., que con el uso de estas redes capitalizan la interaccion
entre mayor nUmero de personas cuyas fuentes de motivacion pueden estar

reconocidas en torno al arte.

Tomando en cuenta este precepto, se revisan diferentes conceptos y
caracteristicas desde una perspectiva histérica, hasta el arte de los nuevos

medios.

Sobre la consideraciéon de las propuestas artisticas o modelos alternativos
de expresion. Se desarrolld el proyecto de intervencion denominado
TRANSICIONES que pretende observar en un publico diverso, el frdnsito de su
cofidianeidad en el espacio publico, frente a una intervencion que irumpe tal

cotidianeidad.
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CAPITULO 1.
DEL ARTE CONVENCIONAL AL ARTE DE LOS NUEVOS MEDIOS.

1.1 Arte Convencional.
“El significado del arte varid considerablemente segun las épocas’!

Desde los griegos hasta nuestros dias el concepto de arte se ha ido
transformando tanto en definicion, técnicas y movimientos artisticos siendo de

esta manera, el concepto de arte, objeto de evoluciéon y debate continuo.

Con términos como ars y tekné, del latin y del griego respectivamente; se
destacaba la destreza requerida para construir un objeto basado en ciertas

reglas conocidas por aquellos que las desarrollaban y que las nombraban artes.

Tiempo después, las artes se dividian en artes liberales y artes vulgares,
llamadas después artes mecdnicas, donde las artes liberales eran aquellas que no
requerian ningun esfuerzo fisico, confrario a las artes vulgares que si lo requerian.
Dentro de las artes liberales estaban la gramdatica, la retérica, geométrica etc. y
dentro de las artes vulgares o mecdnicas estaban la arquitectura, el teatfro y la

medicina.

El valor de lo arfistico era pues la imitacion de la readlidad; la
representacion de un objeto real tal y como era visto por quien lo representaba

sin la expresion propia del artista.

“El éxito de la representacion depende del ocultamiento de la existencia

de una vision construida e independiente de la realidad™?

! Wiadyslaw Tatarkiewicz, Historia de seis ideas arte, belleza, forma, creatividad, mimesis, experiencia
estética (Espana: Neo Metrépolis, 2002), 51.

2 Laura Gonzdlez Fores, Fotografia y pintura sdos medios diferentes? (Espana: FotoGGrafia, 2005),
35.
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Entre mds parecida fuera la representacion al objeto, mds valiosa era, no
tenia valor cualquier aportacion intelectual construida por el artista sobre el
objeto representado. La importancia de la mimesis de la realidad, sobre la

concepcion de la idea.

El arte se basaba en tres premisas donde imitamos porque queremos,
producimos objetos porque nos generan placer y segun las palabras de
Quintiliano: “los cultos estan familiarizados con la teoria del arte, los profanos con

el placer que el arte proporciona.”3

Este sistemna de clasificacion de la artes se utilizd hasta la época del
Renacimiento, donde surgieron cambios y las ciencias se separaron de las artes y

donde se incluia a la poesia en esta nueva concepciéon de arte.

“El arte extrae su concepto de las cambiantes constelaciones histdricas. Su
concepto no puede definirse.”4 Regresando a la idea de esta evolucion
constante y objeto de estudio cambiante, asi mismo su definicion dificil de

concreftarse.

La belleza, como concepto base de las artes, empezd a valorarse y por
ende; escultores, pintores y arquitectos, por lo que la clasificacion o definicion de

arte cambiaba de nuevo y el concepto de estética enfraria a la escena.

El valor de lo estético y lo bello era lo que predominaba en las

representaciones artisticas de esas épocas.

La estética como “ciencia de lo bello, con mayor precision de lo bello
arfistico...lo bello artistico es superior a lo bello natural porque es producto del
espiritu”®, la belleza de la forma presentada en simetria, regularidad y armonia en

la composicion.

* Gonzdlez, Fotografia y pintura sdos medios diferentese, 70.

* Theodor Adorno, Teoria estéticalcitado 30 mayo 2011] 3 disponible en: http---isaiasgarde.myfil.es-
get_filepath=-adorno-theodor-teor-a-est-tica

® George Wilhelm Friedrich Hegel, Lecciones de estética (México: Ediciones Coyoacdn, 2005), 9.
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Se clasificd entonces en: artes ingeniosas, musicales, memoriales,

pictoricas, poéticas, bellas artes, elegantes y agradables.

Otro cambio surgido en el siglo XVII condensé esta clasificacion,
guedando Unicamente el concepto de bellas artes que incluian; la elocuencia,
arquitectura, pintura, escultura, musica, poesia y danza; cuya razdn de ser era
deleitar y las artes mecdnicas que su funcidn era meramente de utilidad. Lo que

nombraremos aqui y en adelante artes convencionales.

“El arte al irse transformando, empuja su propio concepto hacia contenidos
que no tenia”¢ donde las figuras cultuales se transforman con el paso del tiempo vy
de la historia y cosas que no fueron arte lo son ahora y cosas que fueron, han

dejado de serlo.

Un ejemplo de ello son los cambios surgidos en el siglo XIX donde las

premisas mencionadas anteriormente se transformaron en 3 diferentes teorias.

1. "El arte no es tanto la expresion, sino la investigacion de la vida anterior.

2. El arte es la presentacion de lo eterno, lo que frasciende a cualquier
tipo de cambios y accidentes y es independiente del tiempo y del
espacio.

3. El arte es el infento de frascender los limites de nuestra vida cotidiana.””

Todo esto es aplicable al pasado y a la historia del arte desde la
antigledad, pero es con el nacimiento de las vanguardias artisticas donde se ha

fransformado la definicidn de arte de una manera contrastante.

Con el concepto de oposicion frente a los conceptos establecidos desde
los griegos, las vanguardias presentan una notable diferencia en la produccion

artistica; el arte convencional se dedicaba a producir cosas bellas, mds que a

6 - L.
Adorno, Teoria estética, 5.
7 N . . . o . o . - . . . s .
Tatarkiewicz, Historia de seis ideas arte, belleza, forma, creatividad, mimesis, experiencia estética,
71.
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producir cosas desconcertantes, queriendo agradar al publico, mas que alterarlo

que es lo que provocaba éste araiz de las vanguardias.

Desde la concepcidon de Danto y la eliminacion de la definicion de estética
del arte, hasta las expresiones artisticas de Duchamp o de Warhol se presenta la
oposicion a lo establecido como base para la creaciéon artistica. “La diferencia se

convirtié en su programa.”®

“El arte no se frata necesariomente ni de la experiencia estética, ni
del conocimiento que proporciona, ni tampoco de la originalidad o el
valor técnico artistico que manifiesta, sino de qué significa o de coémo se

interpreta.”?

Esta nueva definicibn de arte daba lugar a la creatividad del artista,
convirtiéndolo en un arte sin reglas, opuesto al concepto de artes que tenian los
griegos y romanos; se fransformaba en un arte libre, sin limites o siendo estos
Unicamente la intencion y la cultura. “La exigencia de que la obra de arte

consista en una metdafora”'9, siendo ésta el modo de significado de lo arfistico.

“...el diseno, la intfencion, es suficiente, la obra de arte puede apreciarse

de oidas.”!" Segun lo dicho por Robert Morris.

“Toda obra de arte es un instante, toda obra de arte conseguida es una
adquisicion, un momentdneo detenerse del proceso, al manifestarse éste al ojo
que lo contempla.”? Un objeto libre a la interpretacion del artista mismo y de
quien la percibe, siendo estd enfre otras, una de las caracteristicas de la nueva

vision del arte.

& Tatarkiewicz, Historia de Seis Ideas Arte, Belleza, Forma, Creatividad, Mimesis, Experiencia Estética,
73.

? Anénimo, Estética después del Fin del Arte Ensayos sobre Arthur Danto(Espaia: Machado
Libros,2005), 12.

1% Anénimo, Estética después del Fin del Arte Ensayos sobre Arthur Danto, 17.

" 1atarkiewicz, Historia de Seis Ideas Arte, Belleza, Forma, Creatividad, Mimesis, Experiencia Estética,
75.

2 Adorno, Teoria Estética, 11.
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“El objetivo central en la sociedad post-industrial se encuentra en el
discurso mds que en el objeto.”!d La idea sobre la forma, el objeto del arte se

convierte en la idea del arte.

Con esta nueva reformulacion de la obra artistica y la Revolucién Industrial
queda de lado también su <aura> segun lo dicho por Walter Benjomin en La obra

de arte en su época de reproductibilidad técnica.

La obra dejaria de ser Unica y original para transformarse en una obra

reproducible infinitamente por medio de la reproduccidén masiva.

“La reproductibilidad de la obra y la propuesta de un concepto
distinto de espacio/tiempo que no plantea como Unica finalidad la
reproduccidén de lo real, fransforma principalmente el proceso de

produccidn artistica.”4

La obra, desde entonces, puede ser no hecha expresamente por |las
manos del arfista pero la idea y la interpretacion plasmada en el objeto es lo que

le da valor artistico.
“El sujeto mismo que realiza la obra no es otra cosa que un intermediario.”!>

Los artistas buscan ahora no la imitaciéon de lo real, sino proponer una idea
o concepto de manera distinta y como consecuencia busca alternativas en

técnicas, soportes y materiales para la creacion de sus obras.

El arte se transformaba; de lo natural a lo humano; “del arte como mimesis
o imitaciéon de la naturaleza al arte como expresion genial del artista en la que se

condensan las necesidades del pueblo.”é

B Douglas Davis, The Museum Transformed (Japan: Abevillepress, 1990), 221.

Y Adriana Zappet, Arte digital (México: Punto de Fuga, 1998), 13.

> Adorno, Teoria estética, 16.

'® Félix Duque, Arte pUblico y espacio politico (Espafia: Ediciones Akal, 2001), 81.
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El concepto de arte evoluciona de la mano de los avances cientificos asi
como tecnoldgicos y con este nuevo concepto se abren alternativas creativas

ademds de distintas plataformas para la expresion artistica.

“Lo que cuenta es la funcion creativa del arte...no los productos artisticos
de los que estamos sobresaturados.”!’” En una época necesitada de novedad y
en donde el arte encuentra alternativas tanto en su definicidn, en su re-

produccién como en su producto.

“El artista actual pertenece a una era tecnoldégica y aspira
simultdneamente a descubrir los secretos de aquellos reinos que le son

familiares.”8

En un sentido tradicional arte significaba producto, con las vanguardias el
producto pierde importancia hasta llegar a un punto en que autores como el
francés A. Moles escribia que ya no existen obras de arte, existen sdlo situaciones
arfisticas. Y esto repercute en todo lo que envuelve al arte, desde sus medios de

produccidén hasta sus medios de exhibicién.
“El artfe hace erupcion cada vez que una nueva tecnologia aparece”.?

Con el surgimiento de estas nuevas tecnologias y los cambios tan drdsticos
que estds han producido en todos los dmbitos de nuestra vida diaria podria
decirse que en el arte estas tecnologias han fransformado o mutado su definicion
“de una estética del objeto a una estética del proceso, ya que la obra terminal se

vuelve una proposicion abierta.”20

No se trata de dejar de lado las manifestaciones y propuestas artisticas
realizadas con procesos convencionales, como pudiera ser la pintura, escultura
etc., sino de adoptar estas nuevas tendencias y abrir la mente a esta nueva

predileccion de hacer arte.

Y Duque, Arte publico y espacio politico, 76.

8 Tatarkiewicz, Historia de seis ideas arte, belleza, forma, creatividad, mimesis, experiencia estética,
73.

¥ Antologia, Teckhné 1.0 arte, pensamiento y tecnologia (México: Arte y Medios, 2004), 11.

2 7appet , Arte digital, 11.
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“Es posible que el arte deje de pintarse con dleos en lienzos y enmarcarse

su resultado con un marco dorado. Pero el arte puede persistir en otras formas.”?!

Con todos estos cambios, aportaciones e inclinaciones es dificil definir
concretamente el arte, puesto que con el paso del tiempo, los avances cientificos
y tecnoldgicos, la globalizacién, y la misma sociedad, difieren en dicha definicion
y debido a ello queda abierta a cambios, percepciones o posturas que cada

autor o lector quiera adoptar.

Y qué decir de la inclusién de las tecnologias en el dmbito artistico; en
pleno siglo XX, estas tecnologias se incluyen no solo en la informdtica sino que

forman ya parte de |la cultura global.

1.2 Arte de los Nuevos Medios.

“El nexo entre |la ciencia y el arte ha permitido bifurcar todos los caminos

de la abstraccion y de la percepcion en la busqueda de nuevos significados. 22

Actualmente la vida cultural de la mayoria de las sociedades se ve inmersa
en el desarrollo de las TIC'S. Las artes como parte de la cultura no son ajenas a
estas tecnologias digitales y se comienzan a utilizar estos nuevos medios
tecnoldgicos con fines artisticos, desarrollando un nuevo género de arte que
favorece la creacion de obras, “donde la tecnologia incrementa la capacidad
de percepcion del ser humano en cuanto a formas, color y dimensiones...hay un

predominio mayor de o sensorial.”23

Aprovechando estas nuevas tecnologias y medios de produccion vy
recepcion de informacion, se generan nuevos medios de expresion artistica y

cultural dando cabida a nuevos artistas y sus propuestas.

! Tatarkiewicz, Historia de seis ideas arte, belleza, forma, creatividad, mimesis, experiencia estética,
78.

22 Zappet , Arte digital, 29.

2 Zappet , Arte digital,25.
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Lo que se busca con estas alternativas, especialmente las vinculadas con
estas nuevas tecnologias, es la de favorecer que la obra siempre sea recibida en
forma distinta, segin lo que dice Bellido Gant: “investigar los cambios en nuestra
comprension del lenguaje, interactuar con los contenidos de la informacion y
sugerir un nuevo posicionamiento del artista y del espectador frente a la obra

tecnoldgica.”?4

El lamado arte de los nuevos medios se refiere a “obras que emplean la
tecnologia digital y un alejamiento paulatino de los recursos fradicionales para

propdsitos criticos y experimentales.”2

Este tipo de arte o manifestaciéon artistica surge a mediados del siglo XX y
busca desarrollar alternativas artisticas a través de recursos interactivos vy

multimedia con los cuales se abre una nueva plataforma de expresion artistica.

“El arte de los nuevos medios son las obras que emplean tecnologia
digital tales como instalaciones multimedia interactivas, entornos de

realidad virtual y arte en lared.”#

Con el uso de las computadoras, las acciones del creador se dan por
medio de un teclado o un mouse y se modifican en imdgenes que se amacenan,
se reproducen en la pantalla y se difunden en la red a publicos inciertos que
pueden llegar a interesarse vy finalmente ser publicos potenciales de este arte
puesto que “la percepcion y la concepcion de las cosas estdn cada vez mads

invadidas por el lenguaje que caracteriza estas medios tfecnoldgicos.”?

El arte de los nuevos medios se caracteriza por el uso de las
tecnologias para la produccion artistica pero son los artistas quienes al
emplearlas muestran un perfil experimental y las consideran como medios

de soporte de lo artistico.

** Maria Luisa Bellido Gant, Arte, museos y nuevas tecnologias. (Espana: Trea, 2001), 30.
> Mark Tribe, Arte y nuevas tecnologias (Alemania: Taschen, 2006), 7.

**Tribe, Arte y huevas tecnologias, 6.

*’ Zappet, Arte digital, 14.

18



De la misma manera en que Danto centra la definicidon de arte en la
interpretaciéon y se desprende como contfraparte a lo que antes de las
vanguardias se consideraba como arte, asi mismo el arte de los nuevos medios se
cenfra en nuevos modelos culturales, nuevas tecnologias o nuevas cuestiones
politicas. “La marca caracteristica de nuestra época es su repulsibn hacia las

pautas impuestas.”28

Este tipo de arte asi como muchas de las nuevas propuestas ha sido
incomprendido, como en su momento lo fue el impresionismo de Van Gogh, el
surgimiento de la fotografia y el cine; como cita Maria Luisa Bellido Gant: “Ningun
arte nuevo es aceptado, por desgracia como arte”? esto debido a que en su
momento cada una de estas nuevas propuestas o tecnologias rompia con el
concepto de arte manejado por la sociedad en ese momento y creaba

controversia, en si, eso se podia considerar o no como arte.

“El arte de los nuevos medios puede entenderse como una respuesta a la
revolucion de las tecnologias de la informacion y la digitalizacion de diversos
modelos culturales.”® Esto en la época en que el dadaismo fue una reaccioén

frente ala industrializacion de la guerra y el surgimiento de la imprenta.

Teniendo como antecedente esta vanguardia artistica, el arte de los
nuevos medios consigue de éste, los collages, ready-mades y performance

ademds de laironia y el absurdo para irritar o alterar al publico.

El arte conceptual tfambién fue un precursor de este tipo de arte donde se
centraba mds en las ideas que en los objetos, tendencia ya conocida desde el

nacimiento de las vanguardias artisticas.

“La digitalidad irumpe en escenarios donde la simulacion crea la

sensacion de espacios reales, escenarios simulados en la maquina de vision

28 Marshall McLuhan, Comprender los medios de comunicacidn. Las extensiones del ser humano
(Espana: Bolsillo Paidds, 2009), 29.

* Bellido Gant, Arte, museos y nuevas tecnologias, 12.

**Tribe, Arte y nuevas tecnologias, 8.
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de nuestro tiempo: la computadora, donde el poder creativo del hombre

se vislumbra en el empleo de esta compleja herramienta.”s!

El surgimiento del internet, las pdginas web vy las listas de correo servian de
canales para el debate, promocion y exhibicion de las nuevas obras multimedia
creando, una gran demanda en el desarrollo de este arte; transformando de
alguna manera el uso de las computadoras con meros fines informdaticos a fines
artisticos y creativos; como resultado de ello, se pueden dejar a un lado las

superficies fisicas para su exhibicion.

“Para muchos artistas de los nuevos medios, internet no es solo un medio,
sino también un foro en el que intervenir artisticamente, un espacio publico de

libre acceso."3?

El arte de los nuevos medios es un arte aobjetual y genera un conflicto en
cuanto al concepto de arte y de obra de arte ya que no posee una presencia o
entidad fisica definida, “se construye la presencia desde la ausencia, en un
espacio y tiempo virtuales...en un tiempo diferido y disociado.”3? La realizacion de

la obra y los medios para representarla son en si la sustancia misma de la obra.

“Esta pérdida objetual se frata de un ataque contra los cimientos del arte
tradicional, al eliminarlo, estamos cuestionando la esencia misma del arte.”34 El
objeto del arte se transforma entonces a la ideaq, reforzando asi y siguiendo la

linea de las vanguardias y su concepto de arte.

“Los primeros artistas de los nuevos medios fueron criticados en ocasiones
por su falta de conocimiento de la historia del arte, asi como pasar por alto la
relacion de su obra con claros precedentes como el dadaismo, el pop art y el
media art”. 35 Aunque muchas veces esto no es el caso, pues la fascinacion por
el pasado se manifiesta y los artistas aprovechan o semejan técnicas o

tecnologias, dandoles una nueva interpretacion.

*!' Zappet, Arte digital, 15.

* Tribe, Arte y nuevas tecnologias, 17.

** Zappet, Arte digital, 19.

* Bellido Gant, Arte, museos y nuevas tecnologias, 39.
** Tribe, Arte y nuevas tecnologias,15.
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“El artista fecnoldgico nos hace recorrer un velo ficticio en el sentido
de profundidad a fravés de una estratificacion de imagenes de la nada;
esto tiene un antecedente de siglos atrds, cuando los artistas del
Renacimiento, con el descubrimiento de la perspectiva, modificaron |a

percepciéon humana hacia el infinito."3¢

De la misma manera en que el arte convencional se clasificd a lo largo de
la historia, separando y distribuyendo las diferentes expresiones en campos de
accion asi en el arte de los nuevos medios se presentan diferentes clasificaciones
y donde sus variaciones pueden ser ambiguas u opuestas dependiendo del
autor; algunos de estos términos son: Ciberarte, arte cibernético, Computer-art,

Arte electréonico, arte virtual, etc.

De todos ellos se concreta después en dos ramas: arte electronico y
ciberarte donde se rescata y puede definirse el arte electronico como “aquella
manifestacién artistica que necesita de un dispositivo electrénico para su

realizacion.”s”

Dentfro de esta evolucion y en el Ultimo eslabdn enconframos al ciberarte
que engloba al arte digital, al arte virtual, etc. Aunque algunos autores como

Mark Tribe los definen como sindnimos del mencionado arte de los nuevos medios.

Considerando al arte virtual como una sustitucidon de la realidad donde “el

espectador puede entrar en ese mundo produciéndose una inmersion total."s8

El arte digital es aquel en donde se puede utilizar algun elemento realizado
por fuentes externas de lo digital y ser manipulado dentro de él para crear un

nuevo objeto.

“...es la digitalizacion de obras creadas fuera del dmbito de lo

digital... cuya imagen es digitalizada y traducida a cédigos binarios... es

% Zappet, Arte digital 27.
*7 Bellido Gant, Arte, museos y nuevas tecnologias, 128.
* Bellido Gant, Arte, museos y nuevas tecnologias, 128.
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susceptible de ser modificada, alterada, fragmentada... para luego ser

elaborada como creacién digital..."s?

En este fipo de manifestaciones artisticas “el artista puede crearse
facilmente un personaje ficticio...y todo puede ser inventado, lo cual contradice
la idea de que la obra de arte es expresion auténtica de la identidad de su
creador.” 4% Generando asi nuevas readlidades y adoptando nuevas posturas
frente a ellas, la propuesta del arte digital o arte de los nuevos medios es
“abstraer sobre lo real mediante la construccion de representaciones

simbdlicas.”4!

Lo propositivo de esta nueva manifestacion artistica ademds de catapultar
una nueva plataforma de exhibicién es el hecho que es interactivo, “el receptor
tiene la capacidad de intervenir del cauce de recepciéon de la informaciéon”4? y

se establece un vinculo distinto entre el creador y el espectador.

Este arte modifica sustancialmente el papel de los espectadores frente a la
obra, puede ser participe y dejar de ser un espectador pasivo para convertirse en
activo, ademds de interactuar con la obra y muchas veces también con el artista
ya que gracias a estas nuevas tecnologias y a la globalizacion, las fronteras

desaparecen y el mundo gira en un dmbito local.

“A partir de una nueva relacién con la maquina, la forma de percibir 1a
experiencia también se altera. La computadora crea otro lugar, ofro espacio...
es un movimiento y un transcurrir continuos.”43 Estas interacciones y plataformas
acercan al publico al arte haciéndolo de una manera Unica que nos lleva a

experimentar sensaciones y emociones siendo este el fin o propdsito del arte.

Donde el principio de interaccion se define cuando “el cuerpo repite
algunas conductas para obtener alguna sensacion y algun significado.”#4 Un

ejemplo de ello es que muchos ninos conocen la historia del arte a través de un

** Bellido Gant, Arte, museos y nuevas tecnologias, 129.
“Tribe, Arte y nuevas tecnologias, 29.

* Zappet, Arte digital 29

*? Bellido Gant, Arte, museos y nuevas tecnologias, 15.

* Antologia, Teckhné 1.0 arte, pensamiento y tecnologia, 19.
* Antologia, Teckhné 1.0 arte, pensamiento y tecnologia, 52.
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monitor de computadoras y es ésta una opcidn para la manipulacion de su

contenido.

Abriendo los sentidos a una nueva redlidad, aungue sead
momentdneamente, alterando la percepcion del publico y generando una
respuesta a esta expresion.  “La obra digital se fundamenta en la sensacién y en
los sentidos como un arte polisensorial que privilegia la velocidad, ritmo y el

movimiento45

El espectador recibe de una manera diferente este fipo de
manifestaciones artisticas ya que “la tecnologia incrementa la capacidad de
percepciéon del ser humano en cuanto a formas, color y dimensiones...otorga un
predominio mayor de lo sensorial’#¢ esto debido a que es una obra en
movimiento y al no tener una superficie fisica especifica la percepcion siempre

estard influenciada por el entorno.

La situacion es siempre provocar cambios en el sistema porque los artistas
no generan (en la red) ningun objeto cerrado, siempre estGn abiertos a la
inferaccion y aportacion que el publico pueda dar de manera inacabada

alrededor de esta comunidad global; el internet.

“La funcionalidad de un ordenador es una cualidad estética: la
belleza de la configuracion, la eficacia del soffware, la seguridad del
sistema, la distribucidon de informacién; todas son caracteristicas de una

nueva belleza.”+

El arte de los nuevos medios es una nueva manera de crear arte, de
percibirlo y viviro en un modo mds accesible y envolvente frente a una

cofidianeidad en torno a estas nuevas tecnologias.

** Zappet, Arte digital, 23.
*® Zappet, Arte digital, 25.
* Tribe, Arte y nuevas tecnologias, 23.
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“El arte se desplaza a lo coftidiano, irumpiendo irbnicamente en los
fundamentos de sacralizacidon que los espacios de exhibicidn como el

museo le habian impuesto hasta ahora.” 48

Con el surgimiento de este tipo de manifestaciones artisticas se replantea el
papel del museo frente a ellas ya que es hasta principios de los anos ‘90s que el
arte de los nuevos medios empezd a despertar el interés de museos, galerias e
instituciones artisticas. Pero el fin de este arte no es Unicamente exhibirse en este
tipo de instituciones o en el internet, sino que busca también intervenir en
espacios de libre acceso como por ejemplo Paul Kaiser en Pedestrian donde se

intervienen en espacios publicos reales.

Los artistas han experimentado siempre con nuevos medios y el arte es
adoptado en cierto punto por la cultura popular, como el pop art y el arte
conceptual, asi mismo el arte de los nuevos medios: su creatividad y pensamiento
critico puede ser absorbido por esta cultura; “morird como movimiento pero vivird
como tendencia, como una serie de ideas, sensibilidades y métodos que se

manifiestan de manera impredecible y polifacética.” 4

El arte de los nuevos medios es un arte fuera de lo convencional y fuera de
los muros de instituciones; creando muros y realidades virtuales accesibles a un

gran nimero de personas.

“Parte del atractivo de este espacio es que se aleja del binomio
museo-galeria y ofrece al artista el acceso a un publico mds amplio y no

tan versado en cuestiones artisticas.s0

Al ser un tipo de arte abierto genera multiples posibilidades de difusidon y de
expansion a diferentes personas pudiendo generar en ellos un interés e
involucramiento sobre las diferentes actividades artisticas que puedan
comprender las nuevas tecnologias y de esta manera crear o ampliar el publico

para este arte, dentro o fuera de instituciones culturales.

*® Zappet, Arte digital, 22.
* Tibe, Arte y huevas tecnologias, 25.
> Tribe, Arte y nuevas tecnologias, 18.
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En México comienza a ser explorada la posibilidad de este tfipo de arte
con instituciones como el CENART (Centro Nacional de las Artes) que abren las
puertas a artistas y a sus propuestas digitales creando alternativas de creacion,

promocién y conocimiento de este tipo de arte.

Ademds del CENART, en México; otras instituciones en América Latina han
creado foros de difusion y exhibicion de este tipo de manifestaciones artisticas
como SIGRADIS! (Sociedad Iberoamericana de Grdfica Digital) que presenta ano
con ano un espacio abierto a artistas, arquitectos, disenadores y publico en
general a participar de este tipo de manifestaciones digitales. Esto sin mencionar
lo realizado por otros artistas u asociaciones alrededor del mundo, los cuales

presentan sus obras dentro y fuera del internet.

Un ejemplo de este tipo de obras interactivas y publicas son las que realiza
el arfista mexicano Rafael Lozano-Hemmer donde su trabajo  desarrolla
instalaciones interactivas utilizando nuevas tecnologias para transformar paisajes
urbanos.>2 Utilizar la tecnologia para fines distintos a los originales; de esta manera
presenta un proyecto llamado Under Scan una instalacion interactiva en espacios
publicos donde el paseante en un determinado momento pasa por un lector que
activa un video sobre su sombra donde la imagen tiene contacto visual con el

paseante.

Con su trabajo Lozano-Hemmer busca nuevas alternativas que permitan la

toma del espacio cotidiano.

Gracias a estas nuevas propuestas, creadas mediante “la utilizacion de la
tecnologia™? y que tienen como uno de sus medios de difusion o locuciéon el
internet, se replantea el papel de museos y galerias como monitores e inspectores

de los quehaceres artisticos.

*"http:// www.sigradi.org
> http:// www .lozano-hemmer.com
>* Bellido Gant, Arte, museos y nuevas tecnologias, 144.
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CAPITULO 2. ESPACIOS DE EXHIBICION Y CREACION DE
PUBLICOS.

2.1 Evolucion de los museos y su papel frente a las nuevas

tecnologias.

“El museo es una institucion cambiante que, como ente
cultural ha estado dominado por los cambios sociales, econdmicos,
politicos e ideoldgicos que se han producido a lo largo de la

historia." 4

Las definiciones y conceptos cambian, asi tfambién las instituciones y sus
funciones, un ejemplo de ello son las transformaciones que el museo ha sufrido
con el mismo correr evolutivo que ha tenido el arte, puesto que van de la mano,

en el sentido que Montaner menciona:

“Paulatinos pasos en la evolucion general del museo, que se inicid

historicamente como receptdculo indiferenciado del coleccionismo.”>®

Sus inicios residen inicialmente en la idea del coleccionismo como: “aquel
conjunto de objetos que, mantenidos temporal o permanentemente fuera de la
actividad econdmica, se encuentran sujetos a una proteccion especial con la

finalidad de ser expuestos a la mirada de los hombres.">

El nacimiento del museo se debid al coleccionismo mondrquico y de las
altas sociedades como memoria de la historia, donde la conservacion vy

transmisién de las obras a las futuras generaciones era la base de su definicion.

> Bellido Gant, Arte, museos y nuevas tecnologias, 180.
> Josep Maria Montaner, Museos para el siglo XXI (Espana: Editorial Gustavo G.Gili, 2003), 28.
*® Francisca Herndndez, Manual de museologia (Espafia: Ed. Sintesis, 2001), 13.
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“Algunos autores fijan la evolucidn de los museos en fres etapas: la
Alejandrina o creacion del Museion, la Renacentista o protohistoria del museo y la

Revolucion Francesa o creacion del Museo de Louvre."Y

Museion: “recintos sagrados...donde se guardaban las obras de arte que se
exponian en los peristios de los templos.”® Estas exposiciones o tesoros son

considerados los primeros vestigios museoldgicos que surgieron.

El nombre de Museo surge en Alejandria en el 285 a. C., “tenia cardcter de
universidad y estaba considerado como un centro cultural™?, dividida en espacios

como salas de reunidn, observatorio, laboratorio y biblioteca entre otros.

Durante la Edad Media se desarrolla un coleccionismo en la Iglesia-
Institucién; “el arte como una forma de ensenanza que es lo que se imparte en
monasterios y tiene su reflejo también en los campos de la literatura y de las
ciencias."® Se consideraba entonces que el museo estaba mds cerca de la

iglesia que de la escuela debido a la época en que se vivia en aquel entonces.

No es sino hasta el siglo XV que esta idea de tesoro empieza a
abandonarse 'y comienza a documentarse cada pieza; inicialmente
clasificdndose en naturalia y artifalia; aparecieron las cdmaras artisticas
separando los tesoros segun su fipo; la cdmara de armeria, bibliofeca y cadmara

artistica.

A consecuencia de ello, la exhibicion era mas especializada a pesar de ser

colecciones privadas y se le daba a la pintura un lugar preferente.

“Debemos considerar el siglo XVI como el momento, a partir del cual, se
forman los grandes patrimonios artisticos nacionales de Europa en torno a las

casas reales.” 61

>’ Herndndez, Manual de museologia, 24.
*® Herndndez, Manual de museologia, 14.
> Herndndez, Manual de museologia, 15.
% Herndndez, Manual de museologia, 16.
*" Herndndez, Manual de museologia, 19.
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Surge entonces un coleccionismo inferior cuantitativamente pero con el

mismo contenido, funcidn y criterio expositivo.

En el siglo XVII (1683) tuvo lugar la creaciéon del primer museo organizado;
el Ashmolean Museum de Oxford donde presentaban colecciones abiertas al
publico, ademds de la redaccion de normas, administracion y elaboraciéon de

catalogo que debia tener el museo.

Mds adelante en la historia, como resultado de la Revolucidn Francesa, la
creaciéon de los estados modernos y sus ideas nacionalistas en pleno siglo XVIII;

surge el Museo de Louvre en Francia como el primer museo publico.

“El reciente Louvre estaba comprometido con la accesibilidad y |la

educacién, no para preservar el aura de la corona o del arte mismo. ™62

En este punto y en los inicios del siglo XIX, el museo alcanzaba un lugar
importante en la sociedad y comenzaron a estar dominados por los estados vy los
intfereses politicos, los cuales dictaban que objetos eran considerados artisticos y
bellos y que artistas podian entrar a dichos espacios museisticos y cudles no;
sacralizando, desde entonces, la obra de arte. “La tarea del museo era sortear y

separar lo fino de lo mundano."¢

Para esta época y para el arte lo importante era la singularidad de la obra,
su belleza. “Sin embargo al entrar en contacto unas con oftras, las obras de arte
pierden su valor estético dentro del museo.”¢* Debido a que las obras eran
siftuadas en grandes espacios para generar recorridos y estaban catalogadas por
tamanos, por técnicas utilizadas o por escuelas, lo que muchas veces demeritaba

la accion de percepcion y apreciacion del visitante.

%2 Davis, The Museum Transformed, 16.
%3 Davis, The Museum Transformed, 187.
* Herndndez, Manual de museologia, 68.
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“El bombardeo de museos con mds arte del que ellos pueden ordenar o
presentar, es la crisis de nuestro tiempo.”¢ Los museos en ese entonces eran
estaticos e inmadviles y donde muchas veces eran mds la cantidad que la calidad
en cuanto alas obras de arte. Los museos abordaban las cuestiones del pasado y

la historia del arte.

A partir del siglo XIX y como respuesta a estas instituciones bien definidas,
surgen los llamados anti-museos 0 museos no convencionales; que eran galerias
alternativas donde los artistas invitaban al publico a su propio estudio como
protesta contra la llamada cultura oficial que no era mds que el manejo politico
de un pequeno grupo de artistas y del gobierno quienes decidian qué y quién

entraba al museo.

Ante tal escenario los anti-museos “surgen en los mdrgenes de la cultura
oficial, reivindican nuevas interpretaciones del arte y recuperan las memorias

olvidadas de grupos sociales fuera del poder.¢¢

Con esta prdactica fuera del museo como templo, adquiere una nueva
serie de funciones y es como nace entonces la Sociedad de los Arfistas
Independientes, “para ayudar a los artistas independientes a presentar su
frabajo... poder vy prestigio independiente especialmente durante el

Impresionismo. "¢’

A principios del siglo XX los futuristas y dadaistas y, a raiz de ellos; todas las
vanguardias artisticas se inclinaron por la tendencia de estos antfi-museos creando
“una ruptura en los espacios del museo como institucion y espacio de

coleccionismo donde presentar arte moderno." ¢

% Davis, The Museum Transformed, 173.
* Montaner, Museos para el siglo XXI, 128.
¥ Davis, The Museum Transformed, 172.
* Montaner, Museos para el siglo XXI, 9.

30



Filippo Marinetti en su manifiesto futurista llamé a los museos y bibliotecas
cementerios y pedia su destruccion. Y Jean Cocteau cadlificdé al Louvre como

“depdsito de caddveres.”¢?

Del mismo modo Davis decia que “una vez dentro del museo el arte

se divorcia de su contexto...se convierte en bueno para nadie.””0

Se buscaba una nueva concepcidn de exhibicionismo y de espacios de
coleccién para este nuevo arte, el arte de las vanguardias. Marcel Duchamp
siguiendo esta concepcion cred su museo portdtil y a partir de la idea de anti-
museo se crearon diferentes alternativas teniendo como premisa “el anti-museo
como cardcter confrapuesto al museo como lugar de lujo, sobredisenado vy

acabado.”"”

Se crean entonces las galerias y centros de arte contempordneos que son
espacios dedicados al arte que “carecen de colecciones permanentes y tienen
como mision especifica la promocioén y formacioén artistica.”’2 Donde las galerias
forman espacios de promocion privada y los centros de arte surgen de iniciativas

publicas.

Como respuesta a estos cambios en los espacios de exhibicidon y sobre
todo a las nuevas propuestas artisticas donde la obra deja de ser Unica y se
vuelve infinitamente reproducible; “la definicion del museo considerada estdtica
frente a la realidad dindmica del propio museo””? tenia que cambiar pues el
acceso de un mayor numero de personas a eventos culturales y artisticos iba en
aumento y su interés y ritmo de vida; cambiando, se disponia de mds tiempo libre

y las exigencias se incrementaban.

% Montaner, Museos para el siglo XXI, 9.

’® Davis, The Museum Transformed, 17.

"' Montaner, Museos para el siglo XXI, 116.
2 Herndndez, Manual de museologia, 187.
”* Herndndez, Manual de museologia, 82.
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Es asi que “el museo como institucidon debia desaparecer o transformarse

completamente.”74

El museo contempordneo se convierte entonces en cenfro de
enfretenimiento, tienda, snack-bar, servicios complementarios, etc. “surge la
necesidad de modernizarse...incorporando talleres, tiendas, cafeterias, aulas
para seminarios, centros de informacion interactiva, biblioteca, etc.””5, de esta
manera la visita del publico crea una nueva experiencia, convirtiéndose en un

edificio mds popular y comunicativo.

Al enfrentarse a este nuevo publico de masas y a una redefinicién de sus
funciones el museo se presenta como “collage de fragmentos...puesto que
confinuamente debe ser ampliado fragmentario y aditivo."’¢ Presentando
exposiciones temporales, espacios temdticos, salas de artistas ademds de

actividades educativas o recreativas.

Esto, para algunos, no fue la solucion pues un museo de masas creaba un
inferés menor y la atencién del publico se desvanecia al visitar una o dos salas
dentfro de estos grandes espacios arquitectdonicos que encerraban las grandes

obras de artistas del pasado.

“El gran museo con su atencidon masiva no es deseable para ninguno de
nosotros. Con el enfoque personal puedes empezar a humanizar el arte,

acerarlo a una escala humana."’””

Los museos especializados surgen como alternativas para llegar a distintos
puUblicos donde los grandes espacios distinguian al arte convencional y los
pequenos, actividades especializadas y nuevos medios, logrando con esto que el
museo sea un espacio mas personal; la “busqueda de una relacion entre obra y

publico dentro de una contexto socio-cultural determinado.”’®¢ Debido a que,

* Montaner, Museos para el siglo XX, 9.

7> Bellido Gant, Arte, museos y nuevas tecnologias, 189.
’® Montaner, Museos para el siglo XXI, 97.

7 Davis, The Museum Transformed, 173.

® Herndndez, Manual de museologia, 10.
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segun Herndndez: “El museo ha de estar en funcién del publico””? y las exigencia

de éste, habian cambiado.

Con respecto a esta especializacion Umberto Eco en el Manual de
Museografia de Francisca Herndndez nos presenta una pequena clasificaciéon de

dichos museos:

-Museo diddctico: Una sola obra acompanada de documentacion

explicativa.

-Museo movil: museo itinerante; proyeccidén de diapositivas de obras de

arte a tamano natural.
-Museo experimental: de ficcion cientifica; se exhiben técnicas expositivas.

-Museo lUdico e interactivo: el pUblico participa activamente manipulando

mdAquinas y aparatos.

-Museo descentralizado: museos satélite de menor importancia dentro de

la misma zona geogrdfica.

-Museo mercado: museo cComo negocio

-Conservacion in situ: descontextualiza el medio fisico de los objetos.
Entre ofros.

Nacen entonces algunas definiciones de museo:

Por la American Association of Museums: “Una institucion publica donde el

tesoro cultural privado se presenta y se explica por el bien comun. 8o

ICOM (Comité Internacional de Museos -1947) “reconoce la cudlidad de

museo a toda institucidon permanente que conserva y presenta colecciones de

”® Herndndez, Manual de museologia, 82.
¥ Davis, The Museum Transformed, 216.
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objetos de cardcter cultural y cienfifico con fines de estudio, educacion vy

deleite.”8!

ICOM (Comité Internacional de Museos -1974) “institucidon permanente sin
fines lucrativos, al servicio de |la sociedad que adquiere, conserva, comunica y
presenta con fines de estudio, educacion y deleite, testimonios materiales del

hombre y su medio."82

A mediados del siglo XX y principios del Siglo XXI se presentan nuevos
cambios en las manifestaciones artisticas a raiz de las vanguardias artisticas y las
tecnologias de informacién, que afectan nuevamente la percepciéon y funciones
del museo. La presencia de medios electronicos es decisiva en la creacién de los

museos, No solo en su estructura o forma sino en sus contenidos.

“Cada crisis ha terminado y reafima el poder del museo como
institucion de referencia y de sintesis, capaz de evolucionar y ofrecer
modelos alternativos adecuados para senalar, caracterizar y transmitir los

valores y signos de los tiempos."83

Con la produccidon masiva y las nuevas tecnologias la creatividad ha
incrementado; con la television, el cine y Ultimamente el internet el drea de las
artes se mueve fuera de la esfera del museo, ufilizando como opcidn estos anti-

museos o salidas virtuales de difusion.

“Con el museo posmoderno se pretende llegar a la sensibilidad estética del
publico que contempla la obra, golpedndole en su propia intimidad con el objeto
de crear dentro del visitante una desestabilizacion de sus esquemas’é sin importar
los limites fisicos; no importa si es afuera o adentro; se busca generar una

reaccion diferente del espectador frente ala obra.

# Herndndez, Manual de museologia, 9.
¥ Herndndez, Manual de museologia, 69.
& Montaner op.cit., Pp. 8

# Herndndez, Manual de museologia, 297.
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Ver el museo como enciclopedia ha quedado en el pasado gracias a
transmisiones por medio de las ya mencionadas TIC'S (Tecnologias de la
Informacién) obteniendo del publico una retroalimentaciéon, algo que
anteriormente era imposible o casi imposible, y presentdndose como mds

accesibles en nuestra cotidianeidad.

“Los avances conceptuales y tecnoldgicos han permitido ir
evolucionando de la caja simple, cerrada y opaca, -(el edificio gigante
gue contfiene obras de arte categorizadas por tamano y época)- a las
mega-estructuras y pabellones transparentes, al museo como caqja

polifuncional y electrénica.”8s

“El museo tiene que ser centfro de interaccidén entre las colecciones vy el
pUblico.” 8¢ y cuando el museo por si mismo no permite que esto pase, surgen
museos alternativos que dentro de su exposicidn permiten alterar positiva o

negativamente al publico.

Un ejemplo de ello es lo realizado por Helio Oiticica en Brasil; el cual
presenta en sus exposiciones un cardcter abierto y participativo, sacando el arte
a las favelas, barrios y periferias y no en los centros de las civudades;
“experimentando y evolucionando con la gente y la realidad.”® “Se trata de

utilizar espacios metropolitanos que no pertenecen alas redes de los museos."#

Oftro ejemplo es el de Francisco Toledo en Oaxaca, México; donde la
infervencion en espacios publicos tiene por objetivo donar lugares como
patrimonio cultural y de esta manera mantenerlo y difundirlo no solo a un nivel
turistico sino como ‘“legado urbano.”®? Del mismo modo con artistas digitales
como Rafael Lozano-Hemmer que fuera del museo presenta obras frasgresoras en

espacios poco convencionales.

#Montaner, Museos para el siglo XXI, 43.

# Herndndez, Manual de museologia, 82.
¥ Montaner, Museos para el siglo XXI, 128.
# Montaner, Museos para el siglo XXI, 122.
¥ Montaner, Museos para el siglo XXI, 122.
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Las nuevas audiencias estdn a la expectativa del uso de los nuevos medios
y asi surgen también los museos virtuales donde, como el mismo arte digital, dejan
de lado la materialidad del museo y la ausencia de piezas originales;

dispersdndose por el entorno de acceso global; utilizando y formando una red.

“A finales de los anos noventa y comienzos del siglo XXI aparecieron los
primeros espacios fisicos dedicados al arte de los nuevos medios”? aunque
todavia muchas de las instituciones y personas no han mostrado interés por este
tipo de arte y muchos de los artistas se interesan mds en estar contra lo
establecido por las instifuciones y presentan su arte de manera alternativa
aprovechando asi estas nuevas tecnologias para mantener una presencia
internacional y a saber que lo mds importante es la idea de la obra no tanto su
terminacion en un espacio fisico, lo que facilita su difusion en interaccion puesto
que el mensaje se vuelve mds importante que el soporte en el que se desarrolla,

por lo tanto la museologia debe ser interactiva.

“Los cambios que han acelerado estos Ultimos anos, han provocado la
crisis de identidad del museo”?! puesto que el objeto a contemplar ha perdido su

materialidad y la facilidad a un acceso virtual es mayor.

La creacidon de espacios opcionales al museo sugiere una transformacion
urgente del mismo, pues el publico tfiene acceso a ofras muchas formas de
intferaccion artistica, no se frata tampoco de su desaparicion sino mds bien de la
extension y poder de divulgacion que este medio tiene para la generacion de
nuevos espacios publicos o privados, fisicos o virtuales y que estos a su vez
infervengan en el interés y creacion de publicos para todo tipo de arte, llegando
a ellos de una manera mdas accesible y digerible, pues se vive en la sociedad del
ocio y el publico muchas veces lo que busca es la novedad de exposiciones y

presentaciones no importando que tipo de manifestacion sea.

* Tripe, Arte y nuevas tecnologias, 23.
*ibe, Arte y nuevas tecnologias, 81.
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“El museo se arriesga a reducir su influencia en la sociedad mds joven si no
es capaz de abandonar su forma actual y adaptarse a las nuevas tendencias

culturales que estdn surgiendo en nuestra sociedad."?2

Algunos ejemplos de museos contempordneos que han modificado la
cultura de su entorno son: en Espana el Museo Guggenheim de Bilbao, en
Inglaterra el South Bank y Tate Gallery, en Estados Unidos el San Francisco Museum
of Modern Art, el Museo Guggenheim en Nueva York, el Whithey Museum of

American Art; entre otros.

2.2 El papel del publico.

En la antigbedad griegos y romanos tenian acceso total al teatro
puesto que este se desarrollaba al aire libre y en espacios concurridos por toda la
sociedad, asi como a todas las actividades artisticas realizadas en esa época,
como por ejemplo el circo romano; el arte era una actividad social abierta a
todo fipo de publico pero, como en todo, con el paso del tiempo las cosas fueron
cambiando, todavia en el siglo XVI el publico tenia un lugar importante en este

tipo de actividades.

Durante el siglo XVII “con el establecimiento de teatros privados, |os
precios de la admisidon probablemente cambiaron la composicién social
de las audiencias y las hizo mdas elitistas. Si la naturaleza del publico
cambid, lo hizo también el estatus cultural del evento... el cual no tuvo el

mismo peso que tuvo en la antigua Grecia.”??

Es por ello que en la actualidad el concepto de arte es familiar solo en
ciertos contextos y para ciertas personas, 1o que lo hace una actividad elitista,

donde las obras son exhibidas en su mayoria en museos, galerias y espacios

*> Herndndez, Manual de museologia, 283.
* Lucina Jiménez, Politicas culturales en transicion (México: Colecciones Intersecciones, 2006),167.
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destinados a ello, influido por las instituciones que determinan qué es y qué

podemos llamar arte.

“En nuestros dias (segun la encuesta de CONACULTA 2004): El 69% de la
poblacién nacional no participa en ninguna actividad colectiva, 0% no
suele pintar, 70% no suele escribir 70% no canta, 47% nunca ha asistido a
una presentacion musical, 13% de la poblacién ha asistido al teatro en el
Ultimo ano, 5% de mujeres y 4% de hombres dicen preferir el teatro, la
danza o las exposiciones, sdlo el 5% de los ciudadanos de todas las edades
estudian alguna disciplina artistica, si tuvieran mdas tiempo libre solo al 18%

le gustaria practicar actividades artisticas.”?4

En el ano 2010 la CONACULTA con su encuesta nacional nos muestra que
sélo el 12% de la poblacion ha asistido a centros culturales al menos una vez en el
Ultimo ano, el 34% ha asistido a museos y Unicamente el 14% practica alguna

actividad artistica.?s

Ciertamente estos nUmeros dicen mucho del inferés del publico en
actividades culturales y es por eso que es necesario replantearse no solamente el
funcionamiento de museos e instituciones sino de proyectos que atraigan al
publico a dichas actividades; se deben naturalizar las formas de expresion
arfistica, como formas de vida social, tal como sucede con las danzas y fiestas
tradicionales; no solo dentro de los recintos sino también en el exterior. “Hoy se

busca la recreacion de ambientes con el fin de acercar el publico a la obra.”?

“Las obras destinadas a museos, coleccionistas, salas de conciertos,

teatros, cinematografos, empiezan a ser vistas como cosas del pasado.”?”

En el Ultimo siglo surgen alternativas de exhibicion para atraer la atencién
de un mayor numero de personas; espacios fuera de las margenes del museo,

exposiciones en la periferia de las ciudades y Ultimamente, en una nueva

* Jiménez, Politicas culturales en transicidn, 132.
95th://www.concm:uI‘r(:Lgob.mx/recursos/encuesTo_nocioncl/QO] 0/Comparativo_Estados_2010.pdf
*® Herndndez, Manual de museologia, 210.

" Duque, Arte publico y espacio politico, 109.
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plataforma virtual, pero estos espacios también son excluyentes debido a que no
todas las personas cuentan con las herramientas tecnoldgicas  para la
apreciacion de estas nuevas manifestaciones artisticas; en este caso especifico,
el arte de los nuevos medios o arte digital, realizado por medios digitales y
difundido a través del internet no es de facil acceso para el total de la poblacion
o de la mayoria de ella, a pesar de la influencia de la tecnologia que se vive en
este siglo, este tipo de propuestas no ha llegado a ser difundida de manera

extensa fuera de su espacio de creacidn.

Segun estudios realizados “solo el 24% de la poblacion mundial tiene
acceso a internet, y en México; sdlo el 24.9% de la poblacion puede acceder ala

red."”®

Tabla 1. Poblacién y usuarios de internet en el mundo.

_ ESTADISTICAS SOBRE POBLACION Y USUARIOS DE INTERNET EN EL MUNDd
, Crecimiento
Ultimos datos
B % Penetracién | porcentual
Poblacion . sobre ; Usuarios como porcentaje
REGION Poblacién (% de numero ,
(Est. 2008) usuarios de ; de la poblacion mundial
mundial poblacion) | de usuarios
Internet
(2000-2008)
Lafinoamérica 563,995,884 84% 169,724,940 30.1% 853.9% 10.6 %
Resto d_el B
6,146,033,186 91.6 % |1,426,545,168 23.2% 3157 % 89.4 %
mundo
Total mundo  |6,710,029,070 | 100.0 % [1,596,270,108 238% 342.2% 1000 %

% http://www.odai.org/articulos/562-ien-que-estan-los-usuarios-de-internet-en-latinoamerica

Los datos de uso de internet mds recientes vienen principalmente los datos de Nielsen-en linea, ITU y
fuentes locales con alto nivel de confianza. (4) Fuente: hitp://www.internetworldstats.com;
Estadisticas del mundo del Internet, grupo comercial Miniwatts. 2009.
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Tabla 2. Poblacién y usuarios de internet en Latinoamérica.

ESTADISTICAS SOBRE POBLACION Y USUARIOS DE INTERNET EN LATINOAMERICA
Uttimos Crecimiento
; ; datos Penetracion | porcentual
Paises Poblacién B Usuarios como porcentaje de la
sobre (% del numero ;
latinoamericanos | (Est. 2008) ., poblacidn latinoamericana

usuarios de | poblacién) | de usuarios

internet (2000-2008)
Argentina 40,481,998 | 20,000,000 49.4% 700.0 % 11.8%
Bolivia 9,601,257 | 1,000,000 10.4 % 733.3% | 0.6%
Brasil 196,342,587 | 67,510,400 34.4% 1,250.2 % 39.8%
Chile 16,454,143 | 8,368,719 50.9 % 3762 % 49 %
Colombia 45,013,674 | 17,478,505 38.8% 1,890.7 % 10.3 %
Costa Rica 4,195,914 | 1,500,000 35.7% 500.0 % 0.9 %
Cuba 11,423,952 | 1,310,000 11.5% 2,083.3 % 0.8 %
Rep. Dominicana 9,507,133 3,000,000 31.6% 5,354.5 % 1.8%
Ecuador | 14,354,469 | 1,759,500 12.3% 877.5% 1.0%

| —

El Salvador ‘ 7,066,403 763.000 10.8 % 1,807.5% 0.4%
Guatemala 13,002,206 13,002, 206 | 1,320,000 10.2 % 1,930.8 % 0.8 %
Honduras 7,639.327 | 424200 | 56% 960.5 % 02%
México 109,955,400 = 27,400,000 24.9 % 910.2 % 16.1 %
Nicaragua 5,785,846 155.000 2.7 % 210.0% 0.1%
Panamad 3,309,679 745.300 22.5% 1,556.2 % 0.4%
Paraguay 6,831,306 530.300 7.8% 2,551.5% 0.3%
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Per( 29,180,899 | 7,636,400 26.2% 205.5 % 4.5%

Puerto Rico 3,957,098 | 1,000,000 25.3% 400.0 % 0.6%
Uruguay 3,477,778 | 1,100,000 31.6% 197.3 % 0.6%
Venezuela 26,414,815 | 6,723,616 25.5% 607.7 % 40%
TOTAL 563,995,884 (169,724,940 30.1 % 853.9 % 100.0 %

NOTAS: (1) Las estadisticas latinoamericanas de poblacién y uso de internet estdn actualizadas a 31 de marzo

de 2009. (2) Las cifras de poblacién se basan en datos de la Oficina de Censos de los E.E.U.U.

Porcentajes tan bajos en el acceso a internet replantean la necesidad de
encontrar alternativas para llegar al publico; de manera que el arte sea de facil

acceso a un mayor nimero de personas y que sea abierto para todos.

Se necesita transformar la percepcion actual del arte, no como objeto de
lucro 0 como una mercancia sino como objeto propio de la sociedad; “recuperar
el vinculo entre artistas y publicos en su condicidn de personas capaces de
modificar su entorno, y no de productores de mercancias y compradores de

boletos."??

Es importante destacar que en esta época de la sociedad del ocio, las
personas buscan alternativas de entretenimiento y muy pocas veces el arte o
diferentes actividades culturales son una de estas alternativas, mds con respecto
a las tecnologias utilizadas para el ejercicio artistico pues “el problema no es sélo

ampliar el acceso, sino potenciar su uso."1%0

A pesar de ello sabemos que el uso de las tecnologias es lo que
conocemos como un hdbito cultural y es a través de ellas que se puede

encontrar la manera de crear un impacto en el publico “las tecnologias

99 . - e YL
Jiménez , Politicas culturales en transicion, 134.

100 . , sye . e
Jiménez, Politicas culturales en transicion, 158.
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revolucionan sus hdbitos de percepcion, se prefiere lo discontinuo, la velocidad,

o interactivo.”101

Ademds de ello, es por medio de las nuevas tecnologias que se puede
alfabetizar en el arte, recuperar espacios publicos y estructurar programas para
generar encuentros dentro de la sociedad, se fienen que utilizar estas

herramientas a favor de |a cultura.

“La educacidén por el arte es fundamental para desarrollar el pensamiento
critico, la integracién de la persona, la inteligencia espacial, la imaginacién vy la

creatividad.”102

Y al desarrollar esta integralidad en la persona es como los publicos se
convertirdn en interlocutores entre las artes y la sociedad bajo el término de

interaccion.

“Los vinculos entre arte y nuevas tecnologias también se fortalecen dando
lugar a dramaturgias interactivas”9 donde se pueda albergar una conversacion
continua y donde el espectador se enriquezca en todos o en la mayoria de los

sentidos.

Puede ser que estas nuevas tecnologias abran las puertas a alternativas de
exhibicion y ademdas de ello de generacion de publicos, construir publicos que es
“la creacion de actitudes, creencias y conductas relativas... y concluye en la
capacidad de relacionarse y disfrutar o criticar distintas propuestas estéticas vy

temdticas."104

Pero esta creaciéon de publico no solo es para el disfrute del arte y la
cultura sino para el desarrollo de habilidades y capacidades educativas vy
creafivas y como una manera de incrementar la exigencia de mejora a las

instifuciones involucradas, siendo capaces de catalogar, determinar y exigir

101 . ., Y. e ..
Jiménez , Politicas culturales en transicién, 159.

Jiménez, Politicas culturales en transicion, 161.
Jiménez, Politicas culturales en transicion, 128.
Jiménez, Politicas culturales en transicion, 172.

102
103
104
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nuevas y mejores alternativas artisticas; tanto en la produccion como en la

proyeccion de sus exponentes y exposiciones:

“Esta creacion de actitudes, creencias y conductas concluye en la
capacidad de relacionarse y disfrutar o criticar distintas propuestas
estéticas y temdticas... y que deben necesariomente ser comprendidas en
el entorno ecolégico que los espectadores viven. Por entorno ecoldgico
entiendo las relaciones sociales, el medio fisico, las prdcticas culturales y el

medio ambiente todo donde el ciudadano se mueve cotidianamente."105

El papel del publico vuelve a cobrar importancia, pues ya no toma un
papel pasivo frente a la obra, se convierte en un espectador activo que busca
que las representaciones artisticas lo lleven a desarrollar sus emociones e
involucrarse en el mundo del arte, la cultura vy la sociedad en la que se

desenvuelve.

“Un arte que el publico siente como propio, formando asi un circuito de

retroalimentacion cada vez mds estrecho e intenso. 106

2.3 Redes Asociativas.

A través de la computadora y del internet se establecen circuitos de
relaciones virtuales en torno a un tema, una actividad o convivencia; dentro del
dmbito arfistico, el internet genera también relaciones enfre artistas, la obra y el

publico.

“El ordenador se convirtid en el conducto de acceso a una comunidad

internacional de artistas, criticos, comisarios, coleccionistas y otros apasionados

105 . , sy e e,
Jiménez, Politicas culturales en transicion, 172

1% puque, Arte publico y espacio politico, 39.
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del arte”%7 y con ello comenzaron a formarse redes de asociacion o interaccioén

alrededor del arte, del entretenimiento y de la cultura.

Este tipo de redes estdn basados en un régimen de cooperacion tanto en
la produccién como en la difusion del arte de los nuevos medios, entfre otros;
creando grupos y cooperaciones y donde muchos de los proyectos se realizan a
manera de colectivos precisando diferentes aptitudes tecnoldgicas y artisticas
para desarrollarlos. De esta manera los artistas multimedia “desafian la nocién del
artista como genio solitario”'% convirtiendose en receptores de aportaciones a la

obra abierta que realizan.

Se busca ‘“reflexionar sobre las propiedades asociativas del lenguaje y
sobre el modo en que una palabra o concepto procedentes de un contexto

pueden transmitir los valores de otro confexto.”10?

Se crean redes en torno al arte donde se intercambian archivos, sonidos,
textos y ofros recursos creando asociaciones y vinculos alrededor de un

acontecimiento, en este caso el arte de los nuevos medios.

Se toma esta definicion de redes asociativas de Toni Puig y Freddy Marinez;
quiénes mencionaban estas redes como integraciones sociales con un fin

comun:

“Una red es un conjunto de relaciones relativamente estables, que vinculan
a una variedad de actores autbnomos que comparten intereses e

infercambian recursos para perseguir los objetivos compartidos,

7 Tiibe, Arte y nuevas tecnologias, 11.

Tribe, Arte y nuevas tecnologias, 12.
Mendi y Keith Obadike en Arte y nuevas tecnologias, ed. Tiibe (Alemania: Taschen, 2006),72.
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reconociendo que la cooperacion es la mejor manera de alcanzar las

metas comunes.”110

Algunos ofros autores como Manuel Caostells, las denomina redes

interactivas; “interaccion entre las mdaquinas y los contextos sociales.” M

Una red asociativa o interactiva es la conjuncion de un grupo de personas
con las mismas afinidades, gustos o intereses; cada individuo forma parte de
alguna de estas redes y a su vez de muchas ofras, pues las afinidades y gustos

pueden cambiar e innovarse sin danar su equilibrio.

Y como gusto se retoma el concepto de Allison en Kant’s Theory of Taste
como “habilidad de juzgar un objeto o la manera de representarlo desprovisto de
todo interés.”2 Siendo el gusto contemplacién pura y desinteresada pero que a
su vez puede generar un espacio al interés de quien la contempla y en ese caso

el gusto serd condicionado a un provecho mds alld del mero placer estético.

A decir de Castells: “Las redes son estructuras abiertas, capaces de
expandirse sin limites, infegrando nuevos nodos mientras puedan comunicarse

entre si... que compartan los mismo cédigos de comunicacioén.”13

Estas inferacciones y creaciones de redes se deben a “la integracion de
texto, audio e imdagenes [en el uso de las nuevas tecnologias, especialmente las
realizadas en el ordenador o computadora] que interactian en multiples puntos
en ambas partes del cerebro con acceso abierto y eso cambia el cardcter de la
comunicacion... lo que determina la cultura.”'* Credndose asi un publico que
busca continuamente la interaccion especialmente con antecedentes como la

television que crea una audiencia segmentada y sobre todo selectiva de lo que

10 Freddy Marifez, “Capital social y redes politicas. Acciones publicas en la zona metropolitana de

Monterrey Nuevo Ledn,” Regidn y sociedad, Vol. XIX, n. 39. 2007, disponible en
http://lanucutexas.edu/project/etext/colson/39/2.pdf

" Manuel Castells, La Era de la informacién economia sociedad y cultura. La sociedad red Vol. |
(México: Siglo XXI Editores, 2008), 360.

"2 Henry E. Allison, Kant's Theory of Taste a Reading of the Critique of Aesthetic Judgment (USA:
Cambridge University Press, 2001), 94.

B Castells, La Era de la informacién economia sociedad y cultura. La sociedad red Vol. I, 506.

1% Castells, La Era de la informacién economia sociedad y cultura. La sociedad red Vol. I, 360.
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quiere consumir, surgiendo de este modo una “red electronica de comunicacion
interactiva, organizada en torno a un interés o propdsito compartido”’> @
sabiendas de que estas incursiones en dichas comunidades o redes pueden ser

ocasionales y que se pretende sean mds bien continuas o fijas.

Estas redes al ser un “conjunto de nodos conectados”!'¢ puede capturar la
mayor parte de las formas o expresiones culturales y asi reforzar los modelos

sociales ya existentes.

“Cualqguier extension, sea de la piel, de la mano o del pie, afecta a todo el
complejo psiquico y social”7; tommemos como extensidn entonces el uso de las
nuevas tecnologias como herramientas en la produccién artistica y que de igual
manera provocan una reaccion a los sentidos y donde ademds hay una
participaciéon independientemente de los puntos de vista, creando asi mesas de

debate que enriquecen las intervenciones.

Se crean, a raiz de las redes asociativas o interactivas, vinculos sociales
donde “la gente tiende a reagruparse en torno a identidades primarias; religiosa,
etnica, territorial, nacional y artistica™'® generando una busqueda de identidad

cultural y abriendo alternativas de significados sociales.

“Las redes conectan o desconectan de forma selectiva individuos, grupos,

regiones, segun su importancia para cumplir las metas procesadas en la red.”11?

Estas redes asociativas o interactivas son transformadas en comunidades
virtuales, las cuales pueden fener repercusion en afectos parficulares e
individuales credndose una cultura visual especifica y propia de acuerdo a su
poder selectivo y generar intereses, afinidades y reflexiones con respecto a un

mismo tema; las redes son ‘“sistemas de comunicacion interactivos.”120

> Castells, La Era de la informacién economia sociedad y cultura. La sociedad red Vol. I, 374.

Castells, La Era de la informacién economia sociedad y cultura. La sociedad red Vol. I, 506.
McLuhan, Comprender los medios de comunicacidn. Las extensiones del ser humano, 27.
Castells, La Era de la informacién economia sociedad y cultura. La sociedad red Vol. I, 29.
Castells, La Era de la informacién economia sociedad y cultura. La sociedad red Vol. I, 29.
Castells, La Era de la informacién economia sociedad y cultura. La sociedad red Vol. I, 374.
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“Las redes informdticas interactivas crecen de modo exponencial, creando
nuevas formas y canales de comunicacion y dando forma a la vida a la vez que

ésta les da forma a ellas.” 12!

Aunque no solo basta darle vida a estas redes sino darles seguimiento y
difusion para extenderse e integrar a un mayor niUmero de personas a discutir,

participar e involucrarse en las actividades a la que la red da acceso.

Debe el estado, las instituciones y el publico en general; tratar de
aprovechar estas tecnologias no solo en el dmbito del entretenimiento y el ocio,
sino también en el dmbito cultural, abriendo puertas y accesos a nuevas
propuestas y sobre todo a nuevos publicos y que esa buUsqueda de identidad
cultural llegue a una concrecion. Que la expresidn de lo virtual genere una
transformacién real; de modo que ‘“la comunicaciéon a través del ordenador

puede ser un medio poderoso para reforzar la cohesidn social.”122

De la misma manera que “las ciudades avanzan cuando  sus
organizaciones publicas, privadas y asociativas crean una estructura creativa’’23,
a fravés de la red, se pueden generar asociaciones creativas en favor de las
nuevas alternativas artisticas. “Las ciudades del futuro son ciudades con una gran

cultura creativa comparativa y con una clase creativa plural.”!24

Es posible que a través de estas redes asociativas el dmbito arfistico crezca
fuera de los muros de un museo y fuera de las barreras virtuales que las diferentes
expresiones puedan tener y asi conformar ciudades y ciudadanos participativos a

los quehaceres artisticos.

21 Castells, La Era de la informacién economia sociedad y cultura. La sociedad red Vol. |, 28.

Castells, La Era de la informacién economia sociedad y cultura. La sociedad red Vol. I, 397.
http://www.destino-puntadeleste.com/web/marketing-de-ciudades-posicionamiento-creativo/
http://www.destino-puntadeleste.com/web/marketing-de-ciudades-posicionamiento-creativo/
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CAPITULO 3. TRANSICIONES: PROYECTO DE INTERVENCION.

3.1 Generalidades.

Se ha presentado un panorama de las artes convencionales y del arte de
los nuevos medios asi como la funcidn del museo frente a las nuevas tecnologias y
como estas nuevas tecnologias se convierten en soportes para la creacion

artistica y para su difusion.

Con estas transformaciones, la obra siempre serd recibida en forma distinta,
es decir, que la manera de ver y de representar la realidad cambia de acuerdo a
los avances que se presentan ya sean cientificos o técnicos y es necesario
interactuar con ellos, evolucionar con ellos; asi se generard un nuevo sentido
frente a la obra. Es por ello que es importante el hecho de que si las tecnologias
nos presentan una nueva manera de exhibicion y de acercamiento a la obra
artistica debemos retomarlas e incursionar cada vez mds en estas nuevas
propuestas para acercar a un mayor niumero de personas a estas actividades

que rodean al arte.

Lo propositivo de esta nueva manifestacion artistica ademdas de catapultar
una nueva plataforma de exhibicion es el hecho que es interactivo, como  se
menciond anteriormente. Se establece un vinculo distinto entre el creador vy el
espectador ya que este Ultimo tiene la opcién de interactuar directamente con la

obra y también con el artista que la cred.

Esto ya se ha readlizado en otros dmbitos, como el Populismo de
Vanguardia o Populismo Chic de Elio Oiticica, durante los anos sesenta en Brasil,
que buscaba conectar el arte contempordneo con otros espacios publicos,
potenciando al mdximo la interaccidn entre las categorias provenientes de la

estética y la vida cotidiana.
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“El espacio publico ya no es en esta experiencia algo dado o
determinado, sino el efecto de una invencidén en la que interviene la forma

artistica aunque ya no como arte sino como experiencia vital.”125

En la actualidad este principio de interaccién es la base de muchas de las
decisiones tomadas por las personas para realizar diferentes actividades, por eso
la importancia de este cardcter interactivo del arte de los nuevos medios, que
puede crear un interés y eleccidén del publico frente a ofras manifestaciones

artisticas.

El arte de los nuevos medios o arte digital nos presenta una nueva manera
de hacer y de percibir el arte, nuevas plataformas de exhibicién y un

acercamiento alternativo con el publico.

Este tipo de arte es inacabado, ya que al estar en la red estd en constante
cambio y llega a diferentes publicos al mismo tiempo. Es entonces que al estar en
una plataforma global y de facil acceso para un mayor nimero de personas el
arte de los nuevos medios o arte digital genera un interés en un mayor nUmero
de personas y desarrolle una afinidad hacia un artfista y a su obra, creando asi
redes asociativas como formas de organizacion alrededor del mismo y de esta

manera llegar a interesarse en éste u otro tipo de arte.

Con respecto a esta accesibilidad, facil difusion y acercamiento que
caracteriza al internet se observa que el museo o las galerias no son la Unica
fuente de exhibicidn y venta del arte sino que hay ofras maneras que pueden
llegar a ser multidimensionales y multidireccionales donde se pueda albergar una
conversacion contfinua e interactiva con el espectador, de manera que se

enriquezca en todos o} en la mayoria de los sentfidos.

123 http://www.canalcontemporaneo.art.br/documental2magazines Pp. 2
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Es por eso que nace este proyecto, el cual busca acercar a un mayor
numero de personas a manifestaciones artisticas fuera de su espacio
convencional vy elitista de exhibicidn, exponiéndolas a alternativas expositivas y
artisticas utilizando el arte de los nuevos medios y especificamente la grdfica
digital como base de una red asociativa o interactiva que busca encontrar mds
puUblicos para este tipo de arte. Encontrar la manera de que estos publicos se

quedeny lo fransmitan.

Una forma de lograrlo es presentar en un diferente espacio de exhibicién,
una opcién artistica digital, en un espacio social; para crear gustos'?, afinidades y
reflexiones sobre un tema que pueda involucrar a un determinado grupo de

personas y asi crear en ellos el interés a este espacio de lo llamado artistico.

La creacién de este espacio puede ser generando una exposicion; una
proyeccién que no sélo se quede en la red, en la computadora o en un museo o

galeria; que salga a los espacios publicos y presente una nueva cara a la gente.

La recreacion de un espacio para la generacion de una dalternativa
artistica publica; “que toma como objeto de estudio al publico mismo, a la vez
que busca elevar a ese publico a sujeto consciente y responsable no solo de sus

actos, sino de los actos cometidos por ofros contfra otros.” %

Un ejemplo de ello pudieran ser los recientes eventos en conmemoracion
del Bicentenario: la proyeccidon en Palacio Nacional de diferentes escenas
durante la conmemoracion del festejo del ano 2011. Una manera de expresion
fuera de su contexto original, pero que a diferencia de este proyecto el tema no
generaba conciencia sobre un tema sino que representaba  hechos

conmemorativos para la sociedad.

El arte debe acercarse a la gente y asi la gente pueda apropiarse de él y

viceversa, el proyecto TRANSICIONES busca la intervencion de la forma artistica

126

Allison, Kant’s Theory of Taste a Reading of the Critique of Aesthetic Judgment, 94.

7 buque, Arte pUblico y espacio politico, 108.
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en la vida cotidiana, desarrollando una reflexion en el publico dentro de su

escena comun.

TRANSICIONES se refiere a ese espacio en el que el espectador se expone a

un espacio digital momentdneo, a un suceso digital y regresa a su cotidianeidad.

“Transicion, es la accidn y efecto de pasar de un estado a ofro distinto. El
concepto implica un cambio en un modo de ser o estar. Por lo general se

entiende como un proceso con una cierta extension en el tiempo."128

Todo esto a fravés del arte de los nuevos medios ya que la relacion entre
arte y tecnologia se estd volviendo algo comUn en nuestros dias y porque esta
manifestacién da pie a utilizar diferentes elementos que pueden enriquecer la

intervencion multimedia.

Es a través de esta intervencidon que se busca generar una reflexion de la
gente hacia una nueva propuesta artistica haciendo referencia a un tema que
este grupo de personas pueda tener en comun y asi establecer esta nueva red
asociativa, en forno a este tépico especifico y creando, alrededor de ella, un

interés por el arte; siendo una extension de este, la grdfica digital.

Esta infervencion se basa en la idea de que “El alejamiento que se detecta
entre la creacion artistica y el publico, unido a la crisis que soporta el arte en los

Ultimos anos indican la necesidad de nuevas formas de comunicacion.”12?

Y una de esas nuevas formas de comunicacion es la generada por la
tecnologia y es a fravés de ella que podemos encontfrar un lenguagje y una
propuesta arfistica y asi acercar, interactuar y sobre todo incluir a mas gente al

entforno artistico.

El ser humano estd en bUsqueda constante de un crecimiento en todos los

aspectos y este nuevo arte y el uso de las tecnologias en él, puede generar un

128 http://definicion.de/transicion/

% Bellido Gant, Arte, museos y nuevas tecnologias, 152.

52


http://definicion.de/estado

conocimiento nuevo y despertar en el publico, no solo momentdneamente sino
permanentemente, el interés en el campo de lo artistico y asi poco a poco

generar redes asociativas para esta alternativa artistica.

Es entfonces que a través de esta intervencién publica, se desarrolla una
red asociativa base, con un grupo de disenadores grdficos, creando una
exposicion multimedia en torno a un tema, para generar una reaccién en el
publico fuera de su cotidianeidad y despertar en ellos la inquietud de conocer
mads sobre este tipo de manifestaciones artisticas realizadas a través de elementos

tecnolégicos y en el que ellos puedan interactuar y sentirse familiarizados.

TRANSICIONES busca romper la cotidianeidad de la gente irumpiendo en
suU espacio social generando una experiencia diferente por este entorno digital y
siendo esta prdctica la forma en que la gente conozca de las maneras en que,
través de las tecnologias y la grdfica digital, se puede crear conciencia de un

tema y ademdas ser una propuesta artfistica y cultural.

De acuerdo a los antecedentes de los espacios de exhibicion, del papel
del publico frente a estos sitios, el cardcter interactivo de Ias nuevas tecnologias y
sobre todo la idea de regresar propuestas artisticas al dmbito publico, este
proyecto se desarrolla en los espacios publicos del estado de Aguascalientes,
creando experiencias de conexion con el publico sin preconcebir que tipo de
publico tomara parte de esta intervencion, su reacciéon y el desenlace en el

mismo.

“Liberar del status quo al transeinte creando experiencias Unicas vy
memorables, donde el objetivo quizd sea la reflexion, el asombro por lo nuevo,

por lo original, en un mundo globalizado."130

130 http://www.interiorgrafico.com/articulos/51-decima-edicion-diciembre-2010/318-3una-

aproximacion-al-arte-digital-mexicano-y-sus-procesos-de-produccion#_[6]_Csuri,_Charles.
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3.1.1 Objetivo general

Explorar la formacién de redes asociativas como fuentes generadoras de
expresiones arfisticas a través de las nuevas tecnologias con el desarrollo del

proyecto de intervencién denominado TRANSICIONES.

3.1.2 Hipodtesis

La formacion de redes asociativas consigue suscitar la participaciéon de
nuevos publicos a fravés de modelos alternativos de expresion artistica con los

recursos que las nuevas tecnologias proporcionan.

3.2 Desarrollo

Para la creacion de esta infervencion se llevaron a cabo varias
actividades que dieron como resultado la presentacion de la intervencion en el
centfro de la ciudad de Aguascalientes, especificamente en la calle Venustiano

Carranza y F. Elizondo durante la noche del 13 de agosto del ano 2011.

De manera que el tema a fratar se desarrollaria bajo herramientas
digitales para reforzar el contexto de las nuevas tecnologias fuera de instituciones,
ocupando asi un espacio abierto a cualquier tipo de publico en un espacio

social.

Debido a la naturaleza del proyecto la calle Venustiano Carranza se
adecua a la presentacion ya que es una calle de transito continuo tanto
vehicular como peatonal. Es el fluo mds importante de la ciudad de
Aguascalientes por que se encuentra en dos polos de atraccion, de convivencia
social por un lado el centro politico, religioso y cultural del Estado; y por ofra parte,

un polo de tradicion festiva y tfuristica como lo es el Jardin de San Marcos vy la
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zona de la Feria Nacional de San Marcos. De manera que la intervenciéon se

realiza en torno a un publico diverso y plural, sin condicionamiento alguno.

Se intervino entonces la calle Venustiano Carranza el dia 13 de agosto
de 2011 alas 21:00 hrs. siendo fecha y hora adecuada para la proyeccién de la
intervencion debido a que al ser un dia cualquiera, es decir, no una fecha
conmemorativa ni de celebracién y el flujo de gente era la habitual y no estaba
alterada la cotidianeidad del entorno ademds de que por la particularidad del

proyecto necesitaba de cierta oscuridad para la correcta apreciacion del mismo.

Transicion

ita @

*
@ Proyectores (3) ‘ l

Cotidiano

Fig.1 Propuesta proyecto

Fuente: el autor

TRANSICIONES es un espacio digital que representara un espacio de
transicion entre el espectador y su cotidianeidad, se pretende que el participante
a través de su andar cofidiano ingrese al espacio intervenido; el participante se
enfrentaria a esta transicion digital de manera momentdnea volviendo después

a su redlidad.

Se presentan tres proyecciones; una sobre el lado derecho, una sobre el
lado izquierdo y una sobre el piso; creando asi una especie de pasillo para que la

gente lo atravesara. (Fig.1)
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A continuaciéon se presentan los procesos de produccion, exhibicion y la
interaccion y difusion, como partes esenciales del desarrollo de un proyecto de

los nuevos medios y como evidencia del acontecimiento.

PRODUCCION

1. RED BASE: Se integré un equipo de trabajo que realizaria las
animaciones y disenos pertinentes que integrarian el cuerpo de la intervencién, la
grdfica digital; conformando asi la red base del proyecto denominado
TRANSICIONES. Se le llamara red base pues el tfema de lo digital en un espacio
publico generd un interés en los participantes formando asi una red entorno a la

grdfica digital aplicada a este proyecto.

Los integrantes de la red base de Transiciones son:

LDG. José Ricardo Delgado Barba// UAA.
Desarrollo de Imagen Corporativa a empresas locales y de E.U., de enfre estas
destacan: Austral style (USA 2007) Great Green landscape (EU, 2009), Terracota
Imports (EU-CHINA, 2010), Innovia (Ags, 2010) TGRocks (EU, 2010), Ecocentro
educativo La fierra (Ags, 2010).
Desarrollo de Imagen Publica a gobiernos locales de JesUs Maria (2008-2010),
Asientos (2008-2010) y Tepezalda (2008-2010)
llustracion Profesional a empresas locales y de E.U. entre ellas CARETEK USA (EU,
2006-2007), Ortus (Ags, 2008), Lebasi (Ags, 2008) y “Las Micheladas”
(Aguascalientes-Ledn, 2005-2011).

D.G. Sergio Andrés Herndndez Dominguez // UAA
(Adobe Certified Expert)
2006 Edicion de Imagenes para Impresos en Photoshop
Edicion de Textos en Programa Editorial Indesign, llustrador, Maxon, Cinema 4D 'y

Autodesk Maya.
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Finalista en el Movimiento Creativo Michelin 2006

Primer lugar en el 3D Attack Speedmodeling Challenge Week 64 Boathouse
(Alemanio-Estados Unidos)

Diseno editorial digital para empresas nacionales e Internacionales, como Innovia

y TGDecantera, asi como desarrollo de sitios web.

LDG. Lisette Campos Ydnez // UAA

Egresada de la Universidad Autbnoma de Aguascalientes. Ha realizado fotografia
y retoque digital profesional. Imagen corporativa y diseno publicitario para
diferentes proyectos, teniendo clientes a nivel nacional. Coordinacién de
Mercadotecnia para Empresa Inmobiliaria en Aguascalientes. En 2005 realizd un
diplomado en Psicologia de la Publicidad en la Universidad Complutense de
Madrid, Espana.

En enero de 2011 se convierte en socia fundadora de la revista BIERA Expresidn

Inmobiliaria.

LDG. Teresa Quintana Rivas // UAA
Retoque digital profesional. Imagen corporativa, fotografia, diseno editorial vy
publicitario. Desarrollo de Imagen Corporativa para clientes en Nueva Zelanda y
Canadd. Ha trabajado en importante despacho de Aguascalientes y para el
Gobierno del Estado. Conceptualizacion y ejecucion de ideas para revista BIERA

Expresion Inmobiliaria.

LDG. Diana De la Mora // UAA
Diseno editorial y de empaque con un variado niUmero de empresas dentfro de la
ciudad de Aguascalientes. (2005-2011)
Aspirante a grado de Maestra en Arte por la Universidad Autonoma de
Aguascalientes.
Participante como ponente en el Tercer Seminario Internacional de Educacion

Arfistica y Gestion, “Discursos sobre Arte y Gestion Cultural™. (Abril 2011).
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2. TEMA Y FORMATO: Una vez establecida la red base, se discutid y
acordd el tema a fratar en el proyecto, el cual centraria <La violencia contra la
mujer> como tema a trabajar en las animaciones a desplegar, debido al impacto
que éste tema podia generar en la gente por ser algo que puede crear
conciencia en la sociedad y en el que de alguna manera integraba al publico
por su conocimiento. Al ser un tema de interés y controversia se podia abordar

de muchas formas, lo que enriqueceria de manera importante la intervencion.

Se acordd también el formato, dimensiones y tiempos que estas
animaciones requerian; la instruccidon seria entonces la creacién de carteles
digitales animados abordando la violencia contra la mujer en un formato
horizontal de 720 x 486 ppp.'3', con animaciones realizadas en el programa
Macromedia Flash, las cuales tenian una duracién entre 20 y 30 segundos cada

una.

Se eligidé este tema y se decidid ese periodo de tiempo para que la
intervencion fuera mds dindmica. De manera que en total la proyeccion tendria

una duracion de 1 hora donde las animaciones se repetirian cada 100 segundos.

A partir de ese momento cada participante comenzaria a frabajar en
su propuesta comprometiéndose en presentar avances para hacer las

respectivas pruebas de visualizacion y conceptualizacion.

3. REVISION: Se concretaron reuniones con la red base para el sondeo
de soluciones y monitoreo de avances; asi como la fijjacion de la fecha de
enfrega de las animaciones para posteriormente integrar la musica vy revisar la
grabacién final de los archivos en formato DVD, donde la fecha de entrega seria
el dia 29 de julio y como fecha de la presentacion el sdbado 13 de agosto del

2011 alas 21 hrs.

11 pixeles por pulgada.
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*De la misma manera se comenzaban a gestionar asesorias con personal
experto en la realizacidén de proyectos para diferentes publicos y espacios;
ademds de apoyo o respaldo de diversas instituciones para facilitar la proyeccién

de la intervencion; lo cual finalmente no se logro.

Se realizaron sesiones de prueba para la visualizaciéon de las ideas que cada
participante de la red base desarrollé en torno al tema seleccionado, se debatid
su contenido y enfre todos los participantes se decidieron detalles para la

unificacion del material y su ordenamiento para la reproduccion final. (Fig.2)

Fig.2 Transiciones. Pruebas. Taller de Simulacién espacial. UAA. Fuente: El autor
Una vez avanzados los procesos de diseno y formaciéon de las animaciones

se comenzo con la busqueda de la musica que integraria el proyecto ademdas de

la bUsqueda del espacio a intervenir.
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4. EXHIBICION

Se analizé la posibilidad de realizacion sobre el Andador J. Pani en la zona
centro de |la ciudad, la explanada de la Expo-Plaza en la donde se encuentra el
pabelldn Internacional vy la llamada zona refrescante utilizados en la Feria de San
Marcos; ademds de la calle de Venustiano Carranza sobre la misma zona. Se

escogieron estos lugares debido a la afluencia de gente que transita por la zona.

De esta manera se buscaba involucrar a un mayor nUmero de personas en
la realizacion del proyecto y se realizaron pruebas de proyeccion en los lugares

sugeridos a manera de seleccionar el espacio donde se llevd a cabo el proyecto.

Se analizé el posible lugar de instalaciéon y proyeccion del proyecto, sobre
el Andador J. Pani llegando a la conclusidén de ser un espacio muy transitado,
pero no muy funcional para la instalaciéon y manipulacion del equipo a utilizar

durante la intervencion. (Fig.3)

Fig.3 Andador J. Pani. Pruebas de Proyeccién. Fuente: El autor
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Se prosiguid por revisar el espacio en Expo-Plaza justo donde se encuentra
la estructura de la Zona Refrescante utilizada durante la Feria Nacional de San
Marcos 2011, siendo éste un buen lugar para la exposicidon, se encontraron
algunas diferencias entre el equipo (red base) en cuanto a la faciidad de
instalacion del equipo técnico debido a la altura de la estructura, ademds de
que para instalarse en este lugar se requerian de varios permisos municipales y
equipo adicional para la generacién de energia y poder lograr la intervencion;
por lo que el lugar no se descartd de la seleccion pero se siguidé en busca de un

lugar mds apropiado. (Fig.4)
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Fig.4 Zona Refrescante. Expoplaza. Pruebas de proyeccién. Fuente: El autor
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Continuando con la busqueda del lugar adecuado, se decidid ir y revisar
las posibilidades de proyeccidn sobre la calle Venustiano Carranza que al ser una
calle de alta circulacion automovilistica, ciclista y peatonal, presumia de ser el
lugar acertado para la intervenciéon, ademds de que los permisos eran
directamente con particulares y al ser un espacio un poco mds estrecho que los
dos anteriores facilitaba la manipulacién y visualizacion de las imdgenes que

serias proyectadas. (Fig.5)

Fig.5 Calle Venustiano Carranza. Pruebas de Proyeccién. Fuente: El autor
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Para confirmar lo anterior se proyectaron sobre los muros imdgenes
inacabadas de lo que seria la presentacion final, teniendo como resultado
imdgenes de gran formato y sobre todo de gran impacto tanto para la gente
qgue caminaba por ahi, como para los conductores que entraban a dicha calle.
(Fig.6)

Fig.6 Calle Venustiano Carranza. Pruebas de Proyeccién. Fuente: El autor

A raiz de este andlisis se decidié finalmente realizar la proyeccion sobre la
calle Venustiano Carranza, abriendo entonces la necesidad de conseguir el
permiso requerido a los locatarios o habitantes de dicha calle para poder instalar

y desarrollar la presentacion de acuerdo a la fecha programada.

*Los siguientes dias franscurrieron en visitas a instituciones gubernamentales,
tanto estatales como municipales, esto debido a que la posibilidad de realizar el
proyecto sobre J. Pani o Expo-Plaza, propuestas aun abiertas, creaban

posibilidades de proyeccién, por lo tanto se seguian gestionando permisos vy
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apoyos de dichas instituciones, donde los primeros se lograron pero los segundos

Nno se pudieron concretar.

De la misma manera se inicid la bUsqueda de los duenos de diferentes locales
o casas habitacién sobre la calle Venustiano Carranza para poder ampliar esta
red asociativa, involucradndolos al proyecto y obteniendo su permiso para utilizar

sus instalaciones y poder, finalmente, realizar la intervencidn.

Un par de dias antes de la presentacion se logrd, después de buscar varias
alternativas y con ayuda de personas que dieron su confianza en el proyecto,
obtener el permiso de instalar el material y utilizar las instalaciones de tres locales
sobre la calle Venustiano Carranza esquina con F. Elizondo y se realizaron pruebas
preliminares para tener todo listo para el dia de la intervencién. Estos locales

fueron el Restaurant Citlali, la lavanderia Slyt y la Escuela de Danza Flashdance.

5. CIERRE DE PROYECTO

Se infegrd la musica al proyecto final, después de escuchar un grupo de
melodias sugeridas, se decidioé finalmente por alternar dos de ellas:  -Porfishead:

Seven months vy -Coco Rosie: Good Friday

La integracion final del material a reproducirse consistio en tres DVD's

donde cada uno contenia:

Animacion 1: Animacion de 20" y una pantalla negra fija de 80".

Animacion derecha: Pantalla negra de 20”7, animacion de 20”7, pantalla negra de
20", animacion de 20" y pantalla negra de 20,

Animacion izquierda: Pantalla negra de 60” y animacion de 20" pantalla negra de

20" y animacion de 20".

64



De esta manera las proyecciones iniciaban al mismo tiempo, pero cada
una proyectaba la animacién; de manera que éstas se intercalaran entre si para
tener una mayor interaccion entre el publico, repitiéndose durante una hora vy
donde la muUsica se reproducia por separado en un aparato portdtil de sonido

que también intercalaba las dos canciones antes mencionadas.

*Durante una prueba previa al dia de la presentacion se detecto que la
animacién central perdia fuerza debido que al ser proyectada sobre el suelo, la
luz emitida de los automoviles le restaban nitidez, por lo que se decidid proyectar
sobre uno de los muros autorizados, para poder lograr el impacto requerido en el

publico.

Se corrigieron y se revisaron los DVD's y las duraciones de cada animacion.

6. DIA DE LA PRESENTACION

Material requerido:

-Tres DVD's.

-Tres proyectores o canones.

-Tres computadoras, cada una para reproducir un dvd distinto y estas a su vez
requerian estar conectadas cada una a un proyector.

-Extensiones para conectar la fuente eléctrica.

-Equipo portdtil de sonido.

-Bases y soportes para los proyectores.

65



7. INTERACCION Y DIFUSION

Con el apoyo de la red base ademds de una red anexa de facilitadores
técnicos como instaladores del equipo, manipulacidn y sincronizacidon de los tres
proyectores, manipulacion y sincronizacién de audio, asi como de equipo de
apoyo para la recopilacidon de datos sobre la presentacion; la red crecid y se

preparaba para la proyeccidn final.

Una hora antes de la presentacion el equipo se dirigio al lugar para instalar

todo el material y de este modo estar listos a la hora programada. (Fig.7)

Fig.7 Equipo para instalacién. Dia de la intervencidén. Fuente: El autor

Se comenzaba a instalar el equipo sobre la azotea del Restaurante Citlali y
del balcén de la Escuela de Danza Flashdance. (Fig.8) y se revisaron y ajustaron

los proyectores para iniciar la presentacion. (Fig.9)
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Fig8. Instalacién de Equipo. Restaurante Citlali. Fuente: El autor

| A l—...

Fig.? Ajustes de equipo. Restaurante Citlali. Fuente: El autor
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Después de 15 minutos de retraso, debido a problemas técnicos; el equipo

estaba listo. (Fig.10)

Fig. 10 Vista de proyecciones. Restaurante Citlali y Tintoreria Slyt. Fuente: El autor

Asi daba inicio la proyeccion, sincronizando las fres pantallas e iniciando la
musica simultdneamente. Rapidamente comenzd a verse la reaccion de la

gente. (Fig.11)
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Fig.11 Collage imé&genes. Transiciones. Venustiano Carranza. Fuente: el autor
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Al mismo tiempo en que se llevaban a cabo las proyecciones se estuvieron
realizando sencillos cuestionarios para saber la opinién de la gente acerca de lo
que estaban presenciando. Es a partir de estos cuestionarios y de la impresidon del

proyecto sobre el publico, que se realiza un andlisis de lo sucedido. (Fig.12)

Fig.12 Levantamiento de cuestionarios. Fuente: El autor

FINAL

La proyeccion termind a las 22:20 hrs., recopilando diferentes impresiones y
comentarios de lo que habia ocurrido cuando el proyecto TRANSICIONES irumpid
por una hora el espacio publico de la calle Venustiano Carranza creando cierta

expectacion en el publico que presencid la intervencion.
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3.3 Andilisis

Para tener una retroalimentaciéon de la impresion del publico frente a este
proyecto de intervencion se realizaron cuatro preguntas a modo de cuestionario

y de esta manera se pudo llevar una muestra de dichas impresiones.

Estas preguntas se repartieron con participantes de la red base quienes se
acercaban a la gente y hacian solo una pregunta obteniendo diferentes

resultados.

Las preguntas a contestar fueron:
5Qué impresion tuvo al ver este tipo de proyecciones sobre un espacio publico?
sConsidera que esto puede llegar a ser arte?

sPuede ser ésta una alternativa para que la gente se acerque al arte, fuera de un

museo?

sDeberian hacerse mds este tipo de proyectos para que la gente conozca las

diferentes propuestas arfisticase

A confinuacion se retomaran algunas de las respuestas del publico como

evidencia de dichos cuestionarios.!32
2Qué impresion tuvo al ver este fipo de proyecciones sobre un espacio publico?
R: Le gusta, ojala hubiera mas, le parece moderno

R: La verdad mucha, porque es un tema importante que debemos tomar en

cuenta para crear cultura

R: Es atractivo, vale la pena, seria bueno que lo mejoren con lonas, que no se

quede en este evento; que se repita.

sConsidera que esto puede llegar a ser arte?

132 . . .
Los cuestionarios se encuentran anexos al final de este documento.
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R: Si, todas las expresiones cuando las compartes puede ser arte, ademds toma el

tema como algo muy importante.
R: El tema no, pero la idea si.

R: Si, el arte es creatividad, expresion y estds dando un enfoque al tema ademds

de forma innovadora.

sPuede ser ésta una alternativa para que la gente se acerque al arte, fuera de un

museo?
R: Si, es una alternativa porque se detienen a ver

R: Si, espero que si porque muchas veces no se tiene el tiempo para asistir a un

museo.

R: Aguascalientes cada vez estd mdas abierto a la cultura y al arte, la gente cada

dia estd mds sedienta de arte. Es una excelente propuesta.

sDeberian hacerse mas este tipo de proyectos para que la gente conozca las

diferentes propuestas arfisticase

R: Si porgque necesitan sacar el arte de los museos porque el ritmo de vida actual

no permite, el arte necesita renovarse.

R: Si porque hacen falta espacios para la cultura, en otros estados hay mucho
mas conciencia del arte y en Aguascalientes falta. Que no se quede solo como

proyecto.

R: Si, porque es importante que la gente se dé cuenta de las diferentes

propuestas artisticas.

Pero este andlisis no quedara solo en respuestas de los cuestionarios, puesto
que la intervencion fue video-grabada para regresarla a su entorno habitual, el
internet y difundirla por medio de facebook.com: en Diana De la Mora o en

Transiciones, asi como en youtube.com: Proyecto Transiciones.

72



De esta manera seguir evaluando la viabilidad de este tipo de propuestas y
verificar si es que estas redes asociativas se pueden incrementar fuera de esta
red inicial y sobre todo fuera de Aguascalientes y tomar la intervenciéon
“Transiciones” como base o ejemplo de que esto se puede desarrollar de manera
independiente o institucional y generar una red asociativa interesada en difundir y
crear propuestas artisticas a través de los nuevos medios pero fuera de su

contexto convencional.

3.4 Resultados

El resultado de los cuestionarios, mostraron que la mayoria de las
respuestas fueron positivas al proyecto, refuerzan el objetivo y la investigacion de
esta tesis que se basa en la idea de acercar el arte a la gente en generar
espacios de exhibicion fuera del museo de manera que un mayor nUmero de
personas se acerquen a las nuevas manifestaciones artisticas que estdn surgiendo
y que ademds se convierten en un medio de comunicacion, en este caso la
grafica digital como parte del arte de los nuevos medios generando una
interactividad del publico con su entorno social y que, como se observo, puede
generar reacciones positivas, tanto en temas que generen conciencia como en

temas abstractos 0 como expresion de nuestras realidades.

Los resultados de las visitas en las diferentes pdaginas de internet donde se
encuentra el video de lo sucedido en la intervencién quedara como un resultado
abierto pues la naturaleza del internet y especialmente el acceso al proyecto en

dichas pdaginas estd en constante cambio y los resultados variaran dia con dia.
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CAPITULO 4. CONCLUSIONES.

1. Lo estudiado y analizado en el presente proyecto nos lleva a
reflexionar en el papel de las instituciones y el papel del publico frente a las
nuevas tecnologias, no como herramientas de trabajo sino como soluciones a

propuestas artisticas alternativas.

2. El proyecto muestra la evolucion del arte iremediablemente a fravés
del tiempo y de los avances cientificos; muestra también la evolucidon en la
sensibilidad humana vy el deseo de innovacién y creacidn que con cada nueva

tecnologia se alcanza.

3. Es muy claro que el arte, las instituciones y el publico buscan nuevas
manera de extenderse y de actualizarse; pero es en este tiempo de la sociedad
del ocio el arte mds que extenderse fiene que acercarse e involucrarse a esas
sociedades, cada vez mds selectivas y exigentes con una capacidad de
asombro  dificili de llenar debido a la gran influencia de los medios de
comunicacion que presentan tantos y diversos hechos y acontecimientos que

casi nada llega a generar sorpresa.

4, Este trabajo refuerza la idea de que el arte puede y debe ser social y
que hay alternativas para lograrlo, el reto es llevarlas a cabo, presentar soluciones
y generando temas y espacios alternativos que sean interactivos para no perder

el interés del publico.

Esto Ultimo debido a que se percibe cierta repulsion o defensa de los
espacios por parte de la gente al no saber muy bien de que se frata o no
entender coémo es que van a suceder las cosas, al iniciar el proyecto se observd
desconfianza al solicitar permiso de utilizar instalaciones y espacios, esto no es de
manera general pero de todos los casos consensados solo una persona accedid

inmediatamente vy sin titubear a participar en la realizaciéon del proyecto.
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Esto pudiera ser una consecuencia de lo que se vive en la actualidad, un
clima de desconfianza, de temor o de pensar, casi de manera innatq,
negativamente y que si se tuviera una cultura mds amplia de recepcion a
propuestas innovadoras las cosas serian diferentes, se necesita entonces crear esa
apertura de recepcion por parte de las instituciones pero también de colectivos o

artistas independientes.

5. Se observd, igualmente, que las instituciones se reservan el apoyo a
nuevas propuestas a pesar de que ellas pudieran establecer vinculos cercanos
con la poblacidon y de presentarse de una manera innovadora. Hubo cierto
escepticisimo para concretar una asociacidn entre dichas instituciones y la
propuesta de intervencion, pues todo giraba en sila imagen era adecuada para
la institucion, en que si las imdgenes deberian cambiarse por su contenido, en
que no hay apoyo sino solo el nombramiento de la institucion como respaldo a la
propuesta justificndose Unicamente en que la propuesta es buena pero hay que

replantearla a su interés y modo de abordar dicho tema.

Este tipo de situaciones limitan enormemente la realizacidon de nuevos
proyectos, puesto que lo que se busca no es proponer, sino seguir patrones
establecidos por las mismas instituciones, gentonces, qué valor tiene lo artistico, la
creatividad? gNo se trata entonces de romper paradigmas y crear alternativas tal

como lo fueron en su momento las vanguardias artisticas?

Esta y otras preguntas quedan abiertas y como tema de ofra investigacion
y aungue esto no es lo Unico que se puede concluir, es algo que salta a la vista,
pues si las instituciones limitan la creatividad, por lo menos en este caso y un gran
numero de personas se cierran a la recepcién de nuevas propuestas gqué hacer

enfonces?
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En la otra cara de la moneda vemos a gente joven, en un menor nUmero,
dispuesta a invertir su tiempo y a ayudar a la realizacién de proyectos sin saber

cudl serd el resultado y abriendo las puertas para futuras presentaciones.

La gestidn y concrecidon de proyectos puede ser una tarea dificil pero no
imposible, se frata de no quitar el dedo del rengldn vy hacer propuestas que se
conviertan en hdbitos, ya que este tipo de proyectos enriquecen e involucran a

la sociedad para un bien comun, el desarrollo de la cultura.

Es a fravés de las tecnologias como este tipo de proyectos pueden
abordar diferentes medios, espacios y sentidos sociales para generar una
reaccion en la gente; convirtiéndose en un modo mds familiar y amplio de
abordar temas, expresiones o ideas en la creacidén de propuestas artisticas; como
se observod en este trabajo es una forma de facil acceso alas nuevas y diferentes
manifestaciones artisticas que se estdn generando y a las cuales se debe tener

acceso.

Y es por medio de esta accesibilidad que se generan publicos para el arte
de los nuevos medios, creando propuestas interactivas en las que la gente
puede sentirse dentro de esta esfera artistica, apropidrsela y ser participe activo
de esta u ofras manifestaciones arfisticas y el arte dejara de ser solo para unos

cuantos para convertirse en un beneficio social.

Acceso publico al arte, la cultura y al mismo fiempo a las nuevas

tecnologias que es el fin de esta propuesta de intervencion social.
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ANEXOS

1. ¢Qué impresion tuvo al ver este tipo de proyecciones sobre un espacio publico?
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2. ¢Considera que esto puede llegar a ser arte?
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3. ¢Puede ser ésta una alternativa para que la gente se acerque al arte, fuera de un museo?
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4. ¢Deberian hacerse mas este tipo de proyectos para que la gente conozca las diferentes
propuestas artisticas?
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