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RESUMEN

En este trabajo de grado se lleva a cabo la identificacion y andlisis de diversos factores que
inciden en la determinacion de nuestras preferencias musicales, asi como las multiples
formas en que la musica ha influenciado el género humano a lo largo de la historia, desde la
aparicion de los primeros hominidos, hasta la invencion de la radio, la aparicion de los
medios de comunicacion y la industria musical. Se utilizan los modelos de preferencias
musicales desarrollados por David Hargreaves y Adrian North', “Modelo de respuesta de
retroalimentacion reciproca” y el modelo de Albert Le Blanc®, “Modelo de causas de
variacion en el gusto musical”. Asi mismo, se realiza un andlisis sobre las acciones que
diferentes instituciones musicales realizan para promover las variadas propuestas de la

musica académica.

! Hargreaves. D.J. North. A.C. Experimental aesthetics and liking for music. En Handbook of music and
emotion theory. Oxford University Press. NY.

2 Le Blanc. A. An Outline of a Proposed Model of Sources of Variation in Musical Taste. Bulletin of the
Council for Research in Music Education. 1980.



ABSTRACT

In this paper grade performed the identification and analysis of various factors that affect
the determination of our musical preferences, as well as the multiple ways in which music
has influenced mankind throughout history, from the appearance of early hominids, until
the invention of the radio, the emergence of the media and the music industry. Musical
preferences models developed by David Hargreaves and Adrian North®, "Model Response
reciprocal feedback” and model Albert Le Blanc®, "Model of causes of variation in musical
taste™ are used. Likewise, an analysis of the actions performed various musical institutions

to promote the various proposals of classical music is performed.

¥ Hargreaves. D.J. North. A.C. Experimental aesthetics and liking for music. En Handbook of music and
emotion theory. Oxford University Press. NY. 2010.

* Le Blanc. A. An Outline of a Proposed Model of Sources of Variation in Musical Taste. Bulletin of the
Council for Research in Music Education. 1980.



INTRODUCCION

Cuando oimos, estudiamos o0 hablamos de musica, nos adentramos en un universo. La
musica hoy en dia, mas que nunca, la escuchamos practicamente en todos lados, de tal
forma, que podriamos considerarla como un elemento o sustancia casi omnipresente, que
cumple un papel determinante en nuestro entorno cotidiano y en la sociedad,
impactandonos e influenciandonos en innumerables formas, muchas de ellas desconocidas

por la mayoria de nosotros.

A la masica le hemos puesto sobrenombres o etiquetas, y hemos generado multiples
prejuicios a su alrededor; en el caso especifico de la musica académica, algunos por
confort, optamos por llamarla “cldsica”, y justamente esta etiqueta “clasica”, produjo que
muchos nos alejaramos espantados, considerandola anacrdnica y elitista. Despues,
decidimos que se encontraba encuadrada en lo incomprensible y la ignoramos, tal y como
sucedio con manifestaciones de otras disciplinas artisticas de corrientes de vanguardia,

modernas y/o contemporaneas como la plastica, el teatro o la danza.

Sin embargo, la musica, las canciones y el baile, independientemente del estilo o
género, son partes integrales en la vida de todo ser humano y han contribuido
notablemente, desde la aparicién de los primeros pre-hominidos, a desarrollar nuestras

habilidades sociales®.

® Brattico Elvira, Brattico Pauli, Jacobsen Thomas. The origins of a aesthetic enjoyment of music. European
Society for the Cognitive Sciences of Music. 2009. P 16.



Sobre todo, en tiempos pasados, disfrutar de la musica solia ser una experiencia colectiva,

como atestigua el baile en grupo.

Ademas, la comunicacion vocal (como en el lenguaje y la musica) representa un
factor clave en la organizacion social y su evolucion esta relacionada con la de los sistemas
sociales®. El ritmo puede ser visto como una base para la cooperacion: la mésica y la danza

pudieron haber evolucionado para apoyar la vinculacién social’.

De igual forma, la musica también puede satisfacer una serie de necesidades mas
alla del contexto social. Asi como los individuos configuran su entorno social y fisico para
reforzar sus disposiciones y la vision que tienen de si mismos, la musica que las personas
elijen puede cumplir una funcion similar. Por ejemplo, un individuo de amplio criterio y
abierto a nuevas experiencias puede preferir estilos de mdsica que refuerzan su vision de su

personalidad artistica y sofisticada.

Por otra parte, las personas también pueden buscar ciertos estilos de mdsica para
regular o incrementar sus estados emocionales, ejemplo: una persona deprimida en algunos

casos suele elegir un estilo musical o cierta cancion especifica que le haga sentir més triste®.

Ciertamente, los procesos psicoldgicos y sociales que influyen en las preferencias
musicales de la gente, son sin duda, sumamente complejos, por lo tanto, es razonable

suponer que un examen de los vinculos entre los rasgos basicos de la personalidad y las

® Ujhelyi, M. Social organization as a factor in the origins of language and music. In

N. L. Wallin & B. Merker & S. Brown (eds), The Origins of Music Cambridge, MA: MIT Press. 2000. p 125-
134.

" Freeman, W. A neurobiological role of music in social bonding. In N. L. Wallin &

B. Merker & S. Brown. The Origins of Music. pp. 411-24. Cambridge, MA: MIT Press. 2000. P 245-260.

8 Juslin Patrik N. Vastjfall Daniel. Emotional responses to music: the need to consider underlying
mechanisms. Cambridge university press, Cambridge, MA, 2008. P 88.



preferencias musicales podria arrojar algo de luz sobre el por qué cierto tipo de personas
elijen un género musical especifico por encima de otro, o el simple hecho del por qué la

gente escucha musica.

Ante esto, se plantean los siguientes cuestionamientos al respecto: ¢cuéles son los
factores o variables que inciden en la determinacion de nuestros gustos o preferencias
musicales?, ¢qué significa la masica y como le asignamos valor?, ;por qué preferimos

ciertos estilos musicales, o determinados grupos y otros nos disgustan?



CAPITULO 1 PLANTEAMIENTO DEL OBJETO DE ANALISIS

1.1. ANTECEDENTES DEL PROBLEMA A ATENDER

La musica es una actividad omnipresente que se encuentra en todas las culturas humanas
conocidas®. Las personas suelen demostrar de manifiesto diferentes preferencias en la
masica, y sin embargo, se sabe relativamente poco acerca de la estructura subyacente de
esas preferencias. Musicos, musicdlogos, psicologos y otros especialistas, se han

preguntado por qué a la gente le gusta cierto tipo de mdsica en particular y otro no.

La musica ha sido asociada con todo, desde el aumento de la productividad en el
lugar de trabajo, la decadencia juvenil, asi como un medio para inducir a los consumidores

a comprar mas, incluso para definir y delimitar los limites del espacio publico™.

Algunos cientificos creen que la musica mas simple atrae a las audiencias mas
grandes™. En base a esto, algunos investigadores han encontrado una relacién curvilinea
entre las preferencias musicales y la complejidad, de manera que la musica con alta
complejidad atrae a muchos menos oyentes que los que se sienten atraidos por la musica

con niveles moderados de complejidad™.

En otros rubros, los investigadores se han enfocado en reconocer los efectos de la

masica sobre las emociones, sentimientos, estados de animo y diversas respuestas

% Rentfrow.J.P. Goldberg. L.R. Levitin D.J. The structure of Musical Preferences: A five factor model.
American Psychological Association. 2011. P 123-145.
19| evitin. D.J. This is your brain on music. Dutton. New York. 2006. p 109-115.

11 Burke. J.M. Gridley. M.C. Musical Preferences as a Function of Stimulus Complexity and Listeners
Sophistication. Heidelberg College. Perceptual and Motor Skills. 1990.

12 Rentfrow.J.P. Goldberg. L.R. Levitin D.J. The structure of Musical Preferences: A five factor model.
American Psychological Association. 2011.



fisioldgicas y Kkinéticas, debido a que son la causa de diversos vinculos que los seres

humanos establecen a través de la musica®®.

Existen diversos estilos, “géneros”, subgéneros 0 tipos de musica. Cada uno de ellos
cumple un papel especifico en el transcurso de nuestras vidas, y en teoria, los utilizamos de
acuerdo a nuestras necesidades, seamos conscientes o no de ellas; un ejemplo de esto
podria ser la musica clésica; para la mayoria de las personas ésta tal vez no cumpla una
funcién directa o inmediata, caso contrario a la musica hecha para bailar por ejemplo, lo
cual sin embargo, no significa que la mésica a la que llamaos clésica, docta o académica™

no pueda retribuirnos de maneras invaluables e insospechadas ™.

En contraparte, hay quienes afirman que la musica en general no tiene ninguna
utilidad, como el investigador Steven Pinker, quien dice: “La musica no muestra ningun
disefio para alcanzar una meta, o una larga vida util, nietos, o la percepcion exacta y
prediccién del mundo™®. En armonia con Pinker, el cosmélogo John Barrow dice que la
musica no cumple con ningdn rol en la sobrevivencia de ninguna especie'’, y el psicélogo

. ;. . . 1
Dan Sperber llamo6 a la musica “un parasito evolutivo” 8,

Estemos o0 no de acuerdo con cualquiera de las teorias de los especialistas, es

innegable que hoy en dia, mas que en ningun otro momento de la historia del género

3 Hargreaves. D.J. North. A.C. Experimental aesthetics and liking for music. En Handbook of music and
emotion theory. Pos 12328. Oxford University Press. NY.

Ir a pagina 66 para explicacion de los estilos académicos y populares.

15 Johnson, Julian. Who needs classical music? Oxford University press.New York, 2002. p 15

16 pinker, S. El instinto del lenguaje. Editorial Alianza. Madrid. 2001. P 5.

Y Barrow, J.D. The artful universe. Oxford, UK. 1995.p 23.

'8 Sperber, D. Explaining Culture. Oxford, UK. Blackwell. 1996. P 78-90.



humano, el acceso que las personas tienen a catdlogos musicales, de todos los géneros,

épocas Y estilos, es practicamente ilimitado.

La oferta es muy variada, y ademas, tenemos la oportunidad de tener una gran

coleccién de obras musicales en un reproductor de dimensiones diminutas™.

Sin embargo, aunque la oferta es mas ecléctica que nunca, al parecer la mayoria de
la gente sélo se inclina por un estilo musical, 0 en algunos casos, por s6lo un “artista” o
musico en particular, debido a entre otras cosas, a la influencia de los medios masivos de

comunicacion y la industria musical®.

Pero, ¢qué hace que nos maraville un subgénero musical y otro nos aburra? Son
diversos los factores que influyen cuando se trata de establecer nuestras preferencias

musicales y otorgarle valor y significado a un objeto musical.

En la actualidad se construye un discurso multi y transdiciplinar, que aborda con
rigor el estudio del fendmeno musical. De ahi que hoy en dia, los factores que determinan
nuestros juicios de valor sobre la musica puedan estudiarse desde Opticas tan diversas como
la sociologia, la antropologia, la biologia, la psicologia, la filosofia, la estética, y, por

supuesto, la musicologia.

En general, nuestras preferencias musicales se rigen por juicios asociados al valor

que le otorgamos a la musica de nuestra predileccion®. Por otro lado, también resulta

9 Hargreaves. D.J. North. A.C. Experimental aesthetics and liking for music. En Handbook of music and
emotion theory. Pos 12328. Oxford University Press. NY.
20 Johnson, Julian. Who needs classical music? Oxford University press. p 18.New York, 2002.
2! Hargreaves. D.J. North. A.C. Experimental aesthetics and liking for music. En Handbook of music and
emotion theory. Pos 12336. Oxford University Press. NY.

10



frecuente que elijamos un estilo o género musical de acuerdo a las emociones que nos
producen®. Y en otros casos, nuestra eleccién pierde su autonomia y ésta se realiza por
imposicion, a través de las modas que los medios masivos de comunicacion globales

dictan?®.

Utilizamos la musica para enfatizar o contrastar nuestros estados de animo; para
contextualizar o ambientar un evento social e incluso para hacer que el tiempo transcurra de

forma rapida o placentera®”.

La musica de Bach, para algunos, exalta sentimientos e ideas elevados, relacionados
con la espiritualidad y el goce estético; en otro sentido, la musica popular, generalmente
nos contagia inmediatamente de efusividad y nos incita a bailar o cantar animadamente. A
final de cuentas, la masica habla por y de nosotros, revelando en varios sentidos, nuestro
caracter y personalidad ante nosotros mismos y ante el grupo social con el que nos

relacionamos?>.

Esta serie de fendmenos ha impulsado una agenda de investigacion que se encarga
de definir un enfoque respecto al impacto social que la musica tiene y las formas en las que
ésta se puede utilizar. Escuchamos musica en todos los lugares y en todos los momentos;
hospitales, supermercados, aeropuertos, en las calles, en el bosque. Para muchos de

nosotros, un dia sin musica podria resultar obsoleto. La musica se ha vuelto parte de nuestra

22 Juslin Patrik N. Vastjfall Daniel. Emotional responses to music: the need to consider underlying
mechanisms. Cambridge university press, Cambridge, MA, 2008. Pos 48241.

% North. A.C, Hargreaves. D.J. Handbook of music and emotion. Music and marketing. pos. 21968. Oxford
University Press. NY.
24 Jhonson. J. Who needs classical music. Oxford University Press. 2002. Pos 22345,
251 i
Ibid.

11



existencia y de nuestra rutina diaria; la musica es una parte intrinseca de nuestra naturaleza,

nos hace humanos?®.

El presente proyecto de andlisis, se plantea una reflexion sobre los multiples
factores y procesos que estan detrds de nuestra valoracién, significacion y preferencias
musicales, concluyendo con un andlisis que permita lograr una mejor comprension de
nuestra interaccion con los objetos musicales, y establecer asi, un puente de dialogo entre

las diversas manifestaciones que se entrelazan con la disciplina musical.

?® Jhonson. J. Who needs classical music. Oxford University Press. 2002. Pos 22345,
12



1.2 HipOtesis

Existen diversos factores y variables que inciden en la determinacion de nuestras
preferencias musicales, la mayoria de ellos son desconocidos, minimizados o ignorados por
el grueso de la poblacién en general, incluso por especialistas que se dedican a desarrollar
alguna actividad relacionada con el ambito musical, ya sea de interpretacion, docencia,

composicion, programacion de eventos musicales o investigacion.

Es decir, escuchamos, estudiamos, ensefiamos y promovemos musica, sabemos que
nos gusta cierto estilo musical o cancion en especifico, pero ignoramos el trasfondo que nos

motiva a elegir o rechazar determinados estilos, géneros o subgéneros musicales.

Ante esta situacion, ¢existen investigaciones, documentos, modelos teoricos, que

expliquen los factores que determinen nuestros gustos hacia la musica?

13



1.3 Objetivo general

Este trabajo de grado se fija el objetivo de realizar una investigacion documental
que nos brinde la posibilidad de reconocer los principales factores que determinan
nuestras preferencias musicales, con la finalidad de obtener informacion que nos
ayude, tanto a mausicos, educadores, instituciones de ensefianza musical y demas
instancias relacionadas con el medio artistico en general, a proporcionar insumos

para el desarrollo de estrategias que permitan una mejor difusion musical.

-Objetivos particulares.

Lograr una descripcién documental del complejo de variables que inciden en las
preferencias musicales de las personas.

Identificar las variables mas relevantes y susceptibles de exploracion.

Conocer las diversas opticas desde donde se estudian los diversos fendmenos
relacionados con las preferencias musicales.

Seleccionar el, o los factores de mayor impacto para continuar su estudio en una
investigacion de campo posterior, la cual se enfoque en un grupo o sector
especificos.

Contar con recursos solidos que permitan proponer elementos para una mejor
difusion de las diversas manifestaciones musicales, tomando en cuenta la
importancia de los factores que inciden en la determinacién de las preferencias

musicales.

14



1.4 Preguntas de Investigacion

¢Cudles son y en qué consisten los factores que influyen para determinar nuestras
preferencias musicales?

De éstos, ¢Cuales son los de mayor impacto?

¢Cudles son las disciplinas que se encargan de estudiar el fendmeno de las
preferencias musicales?

¢Los medios masivos de comunicacion nos influencian a la hora de elegir un
producto musical?

¢Los medios masivos de comunicacion han contribuido a que las personas
manifiesten poco o nulo interés por estilos musicales como la misica académica?
De este analisis, ¢Se podran obtener algunas orientaciones que aporten a la difusién

y a la educacion del desarrollo de un mejor gusto musical?
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1.5 Planteamiento del problema

En la actualidad, varios de los procesos que se relacionan con la determinacion de nuestras
preferencias musicales y el valor que le otorgamos a la musica 0 a los mdasicos,
generalmente estan determinados por su valor mercantil o mediatico y no, por su alto nivel

artistico.

Segln el investigador estadunidense Julian Johnson®’, hoy en dia, el musico que
logra vender el mayor numero de discos o descargas digitales, o el que mas aparece en
canales de television, paginas de internet y redes sociales, es considerado como un “gran
artista”, por lo tanto, el mas cotizado, el méas exitoso y el mas “valioso”,

independientemente de su ““calidad musical”.

Gracias a elaboradas estrategias de marketing, la industria de la musica logra
posicionar de manera efectiva y exitosa su producto musical de manera masiva y a nivel
global. Por lo tanto, el personaje que mas se promociona en los diversos aparatos
mediaticos, es aquel que mayor presencia tiene entre la comunidad, y en en la mayoria de

los casos, es el de mayor “éxito” entre los consumidores.

Este tipo de acciones y practicas, provocan que nuestro acervo musical se limite, y
nos impide la oportunidad de conocer y disfrutar de la extensa gama de musicos, musicas,

épocas y estilos a las que hoy en dia podemos acceder de maneras sumamente sencillas.

Asi mismo, ponen en desventaja otro tipo de propuestas musicales, como es el caso

de las diversas manifestaciones musicales académicas, clasicas, cultas o artisticas, -segln se

%7 Johnson, Julian. Who needs classical music? Oxford University press. New York, 2002. p 16.
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le quiera llamar-, de tradicién popular o folcléricas (canto cardenche®®, son huasteco, son
jarocho, etc.), las cuales, al no contar con los llamativos sistemas de promocion, difusion y
comercializacion de los géneros musicales comerciales, terminan por ser ignorados e

incluso, como en el caso del canto cardenche, terminan casi por extinguirse®.

La propuesta para atender esta problematica radica en la identificacion concisa de
los factores que inciden al momento de determinar nuestras preferencias musicales, sean
éstos de caréacter social, psicoldgico, familiar o cultural; debido al interés de conocer el
trasfondo que nos motiva a elegir ciertos estilos musicales y rechazar otros, asi como el

impacto que la eleccidn de éstos genera en los escuchas.

Asi mismo, corroborar la influencia que los medios masivos ejercen en los grupos
sociales al momento de que éstos optan por la eleccion de ciertos intérpretes y/o géneros
musicales, Yy evitar otros, como es el caso de las diversas manifestaciones de la mdsica

académica.

%8Canto popular mexicano en peligro de desaparecer. Basado en la composicion e interpretacion de canciones
Unicamente interpretadas con la voz, practicado por campesinos de las poblaciones de Sapioriz, Durango y La
Flor de Jimulco. Su nombre proviene de una cactacea que al penetrar en la piel es muy dolorosa y que lastima
mucho mas al intentar extraerla por tener filamentos pequefios que se abren al sacarla.

2% Johnson, Julian. Who needs classical music? Oxford University press. New York, 2002. Pos. 12567.
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1.6 Justificacion del estudio

Segin David Hargreaves,® durante nuestra infancia y adolescencia manifestamos una
tendencia clara hacia las diversas propuestas de la musica comercial, por encima de la
musica tradicional o la musica académica, debido en gran parte a la evidente carga social
que la musica popular posee y sus claras estructuras con las que la mayoria de las personas

nos identificamos; lo cual resulta totalmente normal y saludable.

Sin embargo, deberia también ser natural y saludable, que al crecer y madurar como
individuos, debido a la obtencion de informacidn y un bagaje cultural, nos interesaramos
por manifestaciones musicales con un grado mayor de sofisticacion y elaboracion,
despertando el aprecio y conocimiento por las diversas propuestas que la musica académica
nos ofrece por ejemplo; la cual, ha permanecido en la cultura occidental a lo largo de més
de mil quinientos afios, y que al parecer, hoy en dia nos resulta un tanto vieja,
incomprensible y fuera de lugar, debido en gran medida, a la polarizacion de la oferta
musical, asi como la influencia de agentes externos como las medios masivos de

comunicacion, el marketing, entre otros.

De cualquier forma, sea académica o popular, en la introduccion de este trabajo se
pueden constatar las diversas formas en las que la muasica nos impacta e influencia, desde
la aparicion de los primeros protohominidos, y de igual forma, la manera en que ésta ha

colaborado al desarrollo, evolucion e identificacion de nuestras culturas y sociedades.

% Hargreaves. D.J. North. A.C. Experimental aesthetics and liking for music. En Handbook of music and
emotion theory. Oxford University Press. NY. 2010. Pos 12328
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Por lo tanto, es necesario e importante realizar una analisis que nos ayude a identificar
cuéles son y de qué forma nos influencian algunas de los factores que determinan nuestros
gustos o preferencias musicales, ya que es claro que a partir de finales del siglo XIX,
gracias a la invencién del fonografo y la difusién masiva de la radio, la oferta musical, asi
como las practicas y costumbres musicales que se venian utilizando anteriores a esta fecha,

han sufrido un cambio notable.

La relevancia de este estudio radica justamente en la identificacion plena de los
diversos factores que influencian nuestras preferencias musicales, lo cual nos permitira
contar con una base de informacion en relacion a éstos, asi como de la injerencia de agentes
externos como los medios electronicos y el mercado; dicha informacién nos concientizara y
auxiliara en el desarrollo de estrategias que colaboren a la implementacion de mejores
planteamientos de promocion y difusion musical, y a un mejor disfrute y eleccién de los

diversos estilos y propuestas musicales.

19



CAPITULO 2 MARCO TEORICO
2.1 Antecedentes

Desde los inicios de la reflexion sobre la madsica en la antigiiedad, hasta los comienzos de la
Edad Moderna, las respuestas a las interrogantes relacionadas con los diversos fendmenos
musicales, han alcanzado un alto grado de consenso, no exento de matices, que podria
resumirse en que la musica tiene, efectivamente, significado, que ese significado esta
relacionado con el mundo de las emociones y que el camino que lleva del significado
emocional al hecho sonoro es paralelo al que va desde el significado conceptual al hecho
linglistico, aunque lo hace de un modo peculiar y especifico, en la misma medida en que el

significante musical es distinto del significante lingiistico®".

En cualquier caso, se aceptaba como un hecho que la musica remitia a algo externo
al sonido y que la musica hallaba su razén de ser en su referencia a realidades

extramusicales®.

En las culturas de la antigiiedad como las clasicas o preclasicas, la masica de mayor
valor (ceremonial, ritual, oficial) se asociaba directamente con manifestaciones de alto

nivel social, como la religién, la guerra, la magia, las fuerza naturales y la cosmologia®®.

Las instituciones o las personalidades encargadas de administrar o utilizar la musica

mantenian un estricto control sobre la calidad o el temperamento de ésta, y dictaminaban

%! Jhonson. J. Who needs classical music. Oxford University Press. 2002. Pos 34543,
%2 Fernandez. Guillermo. Anuario Musical No. 63. Universidad Carlos 111. 2008. p 1-2.
3 Keller,M.,S, Declassicizziamo la musica ‘classica’: alcune riflessioni sul giardino botanico dell’arte
musicale. Musica/Realta.2006. p. 23-34.
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segun su criterio, la mdsica apta o apropiada para determinados ritos o actividades

especificas®.

La musica de “alto valor” generalmente se asociaba a exclusivos cotos de poder, por
ejemplo, las diversas iglesias de tradicion cristiana (catélica, luterana, ortodoxa, etc.) y
casas nobiliarias (la casa de los Esterhazy®). En estas situaciones, la misica era apreciada
por su complejidad, naturaleza espiritual sublimadora, a quien era dirigida, o por quienes

era escuchada; fueran éstos Gltimos, dioses, clérigos, nobles o burgueses®.

En relacién a lo anterior expuesto, Platén®’, pensaba que la mdsica era lo
suficientemente poderosa como para socavar al Estado. Sostuvo que: "cualquier innovacion
musical esta llena de peligro para todo el Estado, y por lo tanto debe ser prohibida”®,
Platén sobrepuso a la musica por encima de las otras artes, confiriéndole la capacidad de
afectar las emociones humanas y el alma, y por esa razon, creia que la muasica tenia el poder

de educar y elevar el espiritu asi como fomentar los aspectos mas degradados de la

naturaleza humana.

Haciendo énfasis, en La Republica®, Platén expone los modos e instrumentos
musicales apropiados para evocar las virtudes heroicas, censurando aquellos que, segun él,
incitaban lo afeminado, lo débil y lo bullicioso, como los modos, lidio, hipolidio, mixolidio

y jonico. De igual forma, los instrumentos musicales como la flauta y de cuerda pulsada

% Sorce., Keller,M. Desclasicemos la musica classica. Musica Realta. 2006. P 23-34.
% Familia nobiliaria de Hungria, para la que el mésico Joseph Haydn trabajé durante tres décadas.
% Sorce., Keller,M. Desclasicemos la musica classica. Musica Realta. 2006. P 23-34.
%7 Platén. La Republica. p 396. ed. Cast. Akal. Madrid. 2009.
38 ‘
Ibid.
% Platén. La Republica. ed. Cast. Akal. Madrid. 2009. p 405.
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Platon® se referia: “Del resto de las tonalidades, quedan tinicamente aquellas que imitan de
manera adecuada la voz y la expresion de los seres humanos, que en la guerra o en
cualquier otro acto, origina la fuerza, coloca al hombre en su lugar, aun cuando alguna vez

en ello se equivoque y sufra heridas o la muerte o algiin tipo de desgracia™.

Las ideas de Platon sobre la mdsica también tuvieron eco en las filosofias orientales
y en todo el pensamiento religioso cristiano, judio y musulman®?. Los profetas Hebreos les
decian a sus seguidores, que las canciones de amor y lujuria eran una causa suficiente para

destruir el mundo y que las canciones religiosas de Israel, tenfan la capacidad de salvarlo®.

Al respecto, en ElI Coran no aparecen alusiones directas sobre la mdsica o la
composicion musical, y sentimientos similares se han expresado en el mundo musulman, al
menos desde el siglo nueve. Parece que el hecho de establecer una clara distincion entre la
musica culta y diversas formas de mdusica religiosa es sumamente complejo para esta

cultura.

El musicdlogo Amnon Shiloah resume la ambivalencia del ideal islamico hacia la
musica diciendo: “La musica se considera un hechizo inspirado por el diablo, que pone en
duda el concepto basico de una divinidad trascendente, con poder absoluto sobre el mundo

y los hechos de los hombres™*.

“0 platén. La Republica. Akal ed. cast. Madrid. 2009. p 402.

1 platén. La Republica. Akal ed. cast. Madrid. 2009. p 399.

*2 Garofalo, R. Handbook of music and emotion. Politics, mediation, social context, and public use.. Oxford

Music Press. NY. 2010. pos17295.

“ Ibid.

* Korpe, M. Reitov,0. Music censorship, from Plato to the present. Berghahn Books. NY. 2006. P 239-263.
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Se pueden trazar lineas similares de razonamiento a través de siglos de pensamiento
religioso Cristiano. Desde San Agustin hasta Lutero y Calvino. Incluso los Cuaqueros,
quienes en las etapas iniciales de su desarrollo, expresaron su contundente oposicion a la
mausica, asi como a todas las artes, diciendo que eran productos banales y tentaciones del

mundo secular®.

Varias instituciones cristianas contemporéaneas, han relacionado estilos musicales
populares como el Rock, Heavy Metal y Hip hop, con conductas deplorables como el
satanismo, violencia, delincuencia, drogadiccion, abuso de alcohol, y comportamientos
lascivos®. Irénicamente, al mismo tiempo han utilizado variaciones de estos estilos

musicales con el objetivo de atraer a la juventud de regreso a las iglesias.

A través de los siglos la gente de todo el mundo ha vivido y actuado bajo fuertes
creencias sobre el poder de la musica para ennoblecer y engrandecer el espiritu humano;
pero de la misma forma ha temido su capacidad de despertar emociones peligrosas, capaces

de pervertir el comportamiento racional.

Por lo tanto, no es de extrafiar que todas estas manifestaciones han influenciado
directamente los apegos sociales que la comunidad le ha otorgado a la musica y que le
sigue atribuyendo hoy en dia, y que al parecer, en el momento en que el lenguaje musical

adquiere mayor complejidad, la gente manifiesta cierto escepticismo o rechazo®’, debido a

** Garofalo, R. Handbook of music and emotion. Politics, mediation, social context, and public use.. Oxford
Music Press. NY. 2010. pos17295
*® bid. pos17450.
*" Foucault Michel, Boulez Pierre, Rahn John. Perspectives of New Music, Vol. 24, No. 1 (Autumn -
Winter),.Perspectives of New Music Stable. 1986. p 6-12.
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que, como David Huron*® nos explica, la reaccién es totalmente natural, ya que esta

comprobado cientificamente que la especie humana esta predispuesta bioldgicamente a

optar por propuestas musicales que le resulten “familiares” o faciles de predecir.

Con relacion a los apegos sociales y con el afan de desarrollar una modelo

explicativo, Alphons Silbermann® elabor6 un amplio analisis sobre las cuestiones

derivadas del estudio especifico de la sociologia de la musica, dejando sentada una base

que anuncia algunos supuestos epistemolégicos que le dan vida a este campo social

musical. Segun Silbermann, la sociologia de la musica se compone de:

La caracterizacion general de funcion y estructura de la organizacién socio-
musical, como un fenémeno que proviene de la interaccién de individuos en
grupos para satisfacer sus necesidades.

De comprender la relacion y conexion de la organizacion socio-musical con
las modificaciones socio-culturales.

El andlisis estructural de grupos socio-musicales bajo el aspecto de la
interdependencia funcional de sus miembros, su actitud, la formacion y
repercusion de papeles y normas, y el ejercicio de control.

Una tipologia de grupos basada en funciones.

La previa vision y el planeamiento practico de transformaciones

fundamentales con respecto a la musica, su vida y sus esferas de accion.

*8 Huron. D. Sweet Anticipation: Music and the Psychology of Expectation. Bradford Books. 2002. Pos

14567.

* Silbermann Alphons. Estructura Social de la Mdsica.Taurus. Madrid, 1961. p 92.
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Por otra parte, a partir de la segunda mitad del siglo XX, debido en gran medida al
desarrollo tecnoldgico, la industrializacion de la mdsica y el surgimiento de los medios
masivos de comunicacion; el acceso a la musica se masifico y se produjo una gran

diversificacion y oferta de nuevos productos y géneros musicales™.

Tales acontecimientos, conllevaron cambios drasticos a las formas en que la mdsica
se venia desarrollando desde la edad media, asi como a los criterios para definir o evaluar la

calidad o deficiencias de un “producto” musical determinado.

Segtn Julian Johnson®, la musica occidental, dejé de ser una obra artistica,
exclusiva y elitista, para convertirse en un producto de confort, perecedero, de moda, el
cual basa su valor de acuerdo a la cantidad de discos que el masico, compositor o interprete
logre vender, o por la cantidad de descargas que se realicen en el internet: “El valor de la

A Y 4 . 32 2
musica se reduce a una definicién comercial de una sola dimension”>2.

Asi mismo, la constante promocion que los medios masivos de comunicacion
realizan en la comercializacion de especificos “productos musicales” y la influencia del
Marketing, han transformado la forma en que establecemos nuestros criterios de valor
frente a dichos productos, dejando de lado los procesos emotivos y valorativos personales.
Es decir, escuchamos musica comercial no por eleccion o conviccion propia, sino porque
ésta se encuentra en muchos de los lugares publicos a los que frecuentamos, tales como

comercios, transporte publico, restaurantes, bares, etc.

%0 Johnson, Julian. Who needs classical music? Oxford University press. New York, 2002. p 16.
*!1bid. p 16.
*2lbid. p 17.
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Tal situacion suele ser méas palpable entre los pablicos juveniles, quienes en su afan de
estar a la moda y pertenecer a un grupo social en donde sean aceptados, éstos ceden ante la

propuesta que los medios dictan®.

Hoy en dia, por lo general, cuando hablamos de “valor”, es normal que dicho
concepto se asocie al costo monetario o mercantil de un objeto, a la moda o a productos
tecnoldgicos sofisticados. Dependiendo del valor comercial de un objeto, sobre todo, si es

alto, le conferimos a éste, afectos importantes™*.

Este tipo de fenémenos no son ajenos a la musica, debido a que en variadas
ocasiones, la musica, sobre todo la llamada pop, comercial 0 masiva, esta claramente sujeta

a aspectos de caracter mercantil, cuantitativo, y no cualitativo.

Por ejemplo, como anteriormente sefialabamos, hoy en dia, el cantante o musico que
mas discos vende, 0 mayor nimero de descargas de internet obtiene, es aquel que mayores
ganancias recibe, por lo tanto su trabajo musical se considera valioso. Caso contrario es el
de la mayoria de los musicos o compositores que se enfocan en estilos experimentales o

“académicos”™.

53 Foucault Michel, Boulez Pierre, Rahn John. Perspectives of New Music, Vol. 24, No. 1 (Autumn - Winter).
Perspectives of New Music Stable. 1986. p 6-12.
> Jhonson. J. Who needs classical music. Oxford University Press. 2002. Pos 23678,
* Ibid. Pos 25643.
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Conscientes de esto, varios personajes, corporativos y asociaciones comerciales,
instituciones politicas, activistas e incluso la milicia; han utilizado “el poder de la musica”

para potencializar y/o realizar sus propios fines>®.

Dentro de nuestra historia reciente, la utilizacion de la mdsica se ha convertido, por
ejemplo, en una practica comdn y en una herramienta efectiva para unir a la poblacion en
apoyo de candidatos a un cargo publico, asi como para el impulso o propaganda de

politicas estatales®”.

En contraparte, la muasica ha sido uno de los mejores medios para protestar y
realizar criticas contra las acciones del Estado; géneros populares como el rock o el blues
pueden dar fe de ello, ya que durante muchos afios (incluso en la actualidad prevalecen
estas tendencias, sobre todo en paises comunistas como China, Corea del Norte y Cuba)
sufrieron la censura, persecucion y acoso por parte de numerosas dependencias estatales,
debido a que, a través de su musica y letras, lograban agitar a las masas, poniendo en riesgo
la estabilidad de sus administraciones®®. Esto a su vez refuerza las tesis que Platén® realiz6

hace mas de dos mil afos.

Es bien conocido que la musica tiene la capacidad de reunir, dinamizar, incluso

definir un grupo, aunque también, esta se utiliza para dispersar una multitud. Si la musica

% Garofalo, R. Handbook of music and emotion. Politics, mediation, social context, and public use. Oxford
Music Press. NY. 2010. pos 17511.
5 Ibid. pos17295.
%1bid. pos17655.
> Platon. La Republica. Akal ed. cast. Madrid. 2009. p 402.
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puede proporcionar placer, ya que la respuesta emocional mas frecuente a la musica es la

felicidad, también se puede utilizar para infligir dolor®.

El desarrollo de la tecnologia y el conocimiento de la fisica del sonido han dado
lugar a aplicaciones muy sofisticadas en el desarrollo de armas acusticas. De esta manera se
han desarrollado cafiones acusticos que pueden tener efectos letales. Es fécil pensar que
este tipo de dispositivos sdnicos poco o nada tienen que ver con la musica, puesto que, al
fin y al cabo, se basan en el uso de ondas sonoras, acaso la dimension mas fisica del sonido.
Sin embargo, la musica, tal y como todos la concebimos, puede ser utilizada,

perfectamente, como un instrumento de agresion®.

Uno de los estudios mas interesantes, desde el punto de vista musicologico, se lo
debemos a Suzanne G. Cusick®. Todo comenzd, segln relata, en 2003, cuando Cusik lefa
el libro Baghdad Diaries de Nuha al-Radi que relataba su vida antes, durante y después de

la primera Guerra del Golfo:

“Luego de que se termino la guerra, los aliados pasaban todo el dia
y toda la noche volando sobre nuestras cabezas rompiendo la barrera del
sonido. Justo como en Panama cuando atacaron con musica a Noriega que
estaba encerrado en la embajada del Vaticano. Durante quince dias, Bush
ensordecio al pobre embajador del Vaticano y a Noriega con rock pesado.

Nuestra tortura durd meses 20 6 30 veces, de dia o de noche”

60 |h;
Ibid.
%1 Yoder. D. The Fight for Iwo Jima. In History of the Second World War. Editor Sir Basil Hart. 1989. p 393.
%2 Cusik. S. Music and the Circulation of Power. University of Chicago Press. 2009. P 134.
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En pocas palabras, si la musica puede liberar el espiritu humano, también puede ser

utilizada como un mecanismo de regulacién y control social®.

El desarrollo industrial y tecnoldgico que la sociedad occidental ha venido padeciendo
a partir del siglo XIX, representa uno de los puntos relevantes relacionados con el deterioro
0 desuso en el que se ha visto involucrada la mdsica clasica. En la actualidad, tanto sus
masicos, como sus academias, estan pasando por procesos de adaptacion a esos cambios.
Reformulando planes de estudios, (los cuales datan, en la mayoria de las ocasiones, de
hace mas de cincuenta afios 0 mas), disefiando estrategias para la formacién de nuevos

publicos, luchando por justificar dia a dia su existencia.

La invencion de aparatos tecnologicos capaces de grabar y reproducir masica, propicio
serios debates entre fildsofos, estetas, musicos e intelectuales en general, respecto a la
conveniencia de realizar grabaciones y reproducciones de obras clasicas o sinfonicas. Tales
acontecimientos permitieron que las obras sinfonicas trascendieran los auditorios y teatros
para ser reproducidas y escuchadas en gramoéfonos, o que se transmitieran a través de

estaciones radiales.

En relacién a esto, Theodor Adorno®, consideraba que se suscitaba una tremenda
transgresion al realizar la grabacion de una obra musical culta, aun cuando ésta se llevara a
cabo con magnificos intérpretes y los mejores recursos o adelantos técnicos y acusticos. De
igual forma, apuntaba que cualquier reproduccion fonografica constituia en si una

falsificacion y traicion abominables y textualmente decia: “la difusion de lo que se difunde

* Garofalo, R. Handbook of music and emotion. Politics, mediation, social context, and public use. Oxford
Music Press. NY. 2010. pos17295.
® Adorno, Theodor. The Radio Symphony. En: Essays on Music. P191-197
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altera méltiplemente incluso aquel sentido que uno hace gala de difundir”.**Asi mismo, el
concepto que Adorno tenia sobre las emisiones radiofénicas de mdsica sinfonica no se
diferenciaba en lo absoluto; sostenia que, “justificar esas transmisiones con el propdsito de
alcanzar nuevos oyentes ajenos a esos bienes culturales es falaz, pues supone confundir
interesadamente la experiencia de la recepcion domestica con la de la escucha del concierto

. 566
en vivo’ .

A su juicio, la sinfonia, en particular en sus ejemplos mas acabados como Beethoven,
consiste en una totalidad dotada de densidad y concisién, en la que nada, ni siquiera el
detalle méas aparentemente enfatico o producto de una espontaneidad expresiva, es fortuito.
Pues bien, la escucha radiofonica altera irremediablemente las dimensiones sonoras de la
sinfonia:” las gradaciones de intensidad son achatadas y diluidas, el detalle es recortado de
la totalidad y se eleva sobre ella como leitmotiv banal, sin contribuir ni integrarse en la

exposicion del todo™®’.

La radio supone, indica Adorno, “la electrocucion de la sinfonia, la radio consigue
privar a la sinfonia tanto del secreto de su origen como de la fuerza de su desvelamiento:
trivializacion y romantizacion es lo que experimenta a un tiempo la musica sinfonica

cuando es radiada”.%®

Si bien, dichas ideas tenia como propdsito el alcance de un disfrute estético optimo y

excelso, contribuyeron, junto con las opiniones de multiples actores del medio artistico,

* Ibid.

% Adorno, Theodor. Teoria de la seudocultura. Ed taurus. Madrid. 1989. p191-197
% op. cit. p191-197

%8 Adorno, Theodor. The Radio Symphony. En: Essays on Music, op. cit. 1941.

p. 251-270.
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entre ellos los protagonistas de los diversos movimientos artisticos de vanguardia, a generar
un ambiente de exclusividad y elitismo, alejandola de la vida cotidiana, los medios de
comunicacion no fueron indiferentes, y optaron por transmitir otros tipos de ofertas

musicales.

Geéneros musicales ligeros, de los que hoy en dia existe una oferta excesivamente
diversa; que junto a la variedad también de aparatos electronicos, tanto de audio como
video y los opciones de entretenimiento que éstos ofrecen, ponen en seria desventaja la

propuesta de la masica académica.

A partir de la segunda década del siglo XX, la forma y lugar que habia ocupado la
musica durante los pasados tres siglos en la sociedad, cambiaron para siempre con la
irrupcion del modernismo musical, dando fin al periodo conocido como practica comun, y
entrando en una nueva era musical de constante busqueda de lo original, rompiendo
permanentemente con la tradicién. Esto generd una enorme diversidad de géneros y
movimientos de dificil categorizacién y definicion, lo que hacia el ultimo cuarto del siglo,
luego de la decadencia de los ideales de la modernidad, dio paso a la musica
contemporanea, siendo cada vez mas compleja su diferenciacion de otras musicas como el
jazz o el rock, debido a la creciente globalizacion y masificacion de los medios de

comunicacion y de la cultura popular®®.

Adorno realiza una pertinente observacion respecto a dicho fendmeno y refleja
claramente las connotaciones generadas por ésta situacion: “las diferencias entre la

aceptacion de la musica clésica oficial y la aceptacion de la musica ligera no poseen ya

% Ross, A. El ruido eterno: escuchar al siglo XX a través de su musica. Seix Barral. Barcelona. 2009. p798
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ningun significado real. Se manipulan Unicamente a causa de su capacidad separadora: al
entusiasta de la cancion de moda hay que garantizarle que sus idolos no son demasiado
elevados para él, de igual modo que la filarménica confirma el nivel del asistente a un

concierto”"°.

Aunado a esto, el siglo XXI se ha caracterizado hasta el momento por la ausencia de
personajes carismaticos que contribuyan a la promocidn y arraigo de la masica clésica entre

las nuevas generaciones.”*

Estrellas como Heifetz, Bernstein, Celibidache, hoy en dia brillan por su ausencia, y
quienes se dedican a la interpretacion, composicion o direccion de la musica académica,
compiten con enormes desventajas ante la gran parafernalia y sistemas mercadotécnicos

que rodean a los géneros Yy estrellas del pop, rock, o masica folclorica.

Asi pues, a lo largo de estas lineas, hemos podido constatar la complejidad que implica
un acontecimiento aparentemente cotidiano y sencillo como el hecho de hablar de musica o
de escuchar determinado estilo musical. De igual forma, hemos corroborado las diversas
aportaciones con las que la musica ha contribuido al desarrollo de nuestra sociedad y la

relevancia e influencia que la musica ha ejercido y continta ejerciendo en nuestras vidas.

"% Adorno, Th, W. Disonancias, introduccién a la sociologia de la musica. Akal. Madrid. 2009. p 22
™ Lebrecht N. Who Killed the classical music? Carol Publishing Group. London.1996.
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2.2 FACTORES QUE INCIDEN EN NUESTRAS PREFERENCIAS MUSICALES
Introduccion

El objetivo general de esta tesis fue el de identificar y analizar los diversos factores que

inciden en la determinacion de nuestras preferencias musicales.

Gracias a los modelos “Respuesta de retroalimentacion reciproca” de David
Hargreaves y Adrian North™ y “Causas de variacién en el gusto musical” de Albert Le
Blanc’, se logré identificar una abundante gama de factores, variables y fenémenos que

son determinantes al momento de realizar nuestra elecciéon musical.

De este amplio repertorio de factores, elegimos aquellos que mas impacto e interés
produjeron entre el medio musical local de la ciudad de Aguascalientes, Ags. México. Esto
debido a que se llevaron a cabo entrevistas grupales e individuales con alumnos de la
licenciatura de Musica de la Universidad Autonoma de Aguascalientes, asi como de
maestros de la misma licenciatura y mdusicos en general del medio musical

Aguascalentense.

Previamente, se elabor6 un cuestionario que constaba de preguntas relacionadas

con los factores que se presentan y analizan a lo largo de este capitulo.

El cuestionario se conformé por las siguientes preguntas:

"2 Hargreaves D.J. North A.C. Experimental Aesthetics and Liking for Music.. En Handbook of Music and
emotions. Juslin. P., Sloboda. Oxford University Press. 2010. Pos 12338
" Le Blanc, A. (1980). An Outline of a Proposed Model of Sources of Variation in Musical Taste. Bulletin of

the Council for Research in Music Education , 29-34.
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Cuestionario.

Pregunta Factor (es)

¢ Qué musica escuchas y por qué?

¢ Cual es tu género musical favorito?

¢ Desde cuando?

¢ Cual es tu compositor favorito?
¢Desde cuando?

Antes de esto, ¢cual era tu musica favorita?

¢Cuando y en donde escuchas musica? ¢Qué tipo
de musica?
e Eventos sociales
e Mdsica en vivo
e Bares, discotecas
e Encasa
¢ Cuanto tiempo dedicas a escuchar musica?
e Continuamente ¢ Qué tipo de musica?
e Intermitentemente ¢Qué tipo de musica?
e ;Concentradamente?

¢En qué escuchas musica/como escuchas musica?
¢Escuchas musica académica?

¢Por qué decidiste estudiar musica académica?

¢Hace cuanto que estudias?
¢Por qué elegiste la escuela de la Universidad
Autonoma de Aguascalientes?

¢Realizas alguna actividad o tienes una aficién cultural
o0 deportiva aparte de la musica?

e Lectura

e Cine

e Plasticas

Musica. Oyente, Musica y Mercado

Mousica, familiaridad, prototipicalidad

Prestigio

Situacién y contexto, Musica y Mercado

Oyente, Familiaridad, Prototipicalidad, Respuesta

Oyente, Situacion y contexto, Respuesta
Oyente, Prestigio, Prototipicalidad, Respuesta

Oyente, Prestigio, Prototipicalidad

Oyente, Prestigio, Respuesta

Prestigio

Oyente, Situacion y Contexto
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Asi pues, a continuacion se describen los diversos factores que inciden al momento de

establecer nuestras preferencias musicales.

Comenzamos presentando los esquemas de los dos modelos antes mencionados’**:

“Modelo de respuesta de retroalimentacion reciproca”75

Variables de diferencias individuales:
género, edad, nacionalidad.
Conocimientos musicales:

Entrenamiento, conocimiento
prdctico, experiencia.
Patrones de preferenciasinmediatas y
de corto plazo.

Teorias personales: ldentidad musical.

Sistemas de referencia, género, idioma,
estilo, piezas. Contextos sociales y culturales.
Variables: Complejidad, familiaridad, Situaciones cotidianas: trabajo, ocio,
forma (género) educacién, salud, medios de
Prototipicalidad comunicacién, entretenimiento, etc.

Contexto de lainterpretacién; En vivo, Otro tipo de actividades.
grabacién, no musical

Psicologica: Nivel de excitacion.
Nivel de compromiso

Control activo/ pasivo de
escuchar

Cognitivo.

Atencion, memoria, codificacion
perceptual, expectacion.

Discriminacion, evaluacion.
Emocional o afectiva.

Respuestas emocionales,
aceptacion,rechazo, estado de
animo.

" *Para una mejor comprensién de los dos modelos de preferencias musicales aqui expuestos, en el capitulo
4, se realiza una explicacion critica de ambos modelos.

" Hargreaves D.J. North A.C. Experimental Aesthetics and Liking for Music. En Handbook of Music and
emotions. Juslin. P., Sloboda. Oxford University Press. 2010. Pos 12338.
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“Modelo de causas de variacion en el gusto musical”’®

0 Exploracién de
Percepcién o s Alta
o estimuloy Rechazo oA
e e Concentracion
Procesamiento
cerebral
I T T T Y 1
Sensibilidad Educacion .
Estado de
Animo

Atencidn Bdsica

Col nes
Psicolégicas
Habilitadas
Prczple'dades Complejidad del
psiquicasal g gl estimulo
estimulo
Significado o on
referencial del B d SITEEEmy
" contexto
estimulo
| 1
[N Condiciones
Incidentales
Educaciény

Figurasde [&
autoridad

78 Le Blanc, A. (1980). An Outline of a Proposed Model of Sources of Variation in Musical Taste. Bulletin of
the Council for Research in Music Education , 29-34.

36



Por lo tanto, a partir de la estructura de estos dos modelos con sus respectivas gamas de
factores, a continuacion se presentan los de mayor impacto entre las personas

entrevistadas.

Es en este capitulo, donde podemos observar los diversos motivos del por qué la

musica nos impacta, nos emociona, nos relaja o nos inquieta.
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2.2.1 Respuesta. Factores psicoldgicos de nuestras preferencias musicales

El filosofo Aleman Arthur Schopenhauer’’, postulaba repetidamente que las emociones
pueden constituir el significado semantico de la musica y que de alguna manera la musica
denota o incluso encarna a la emocion humana. Schopenhauer afirmé que la mdsica es un
arte diferente a todas los demés porque “no expresa ninguna particular alegria, tristeza,
angustia, deleite o sensacién de paz, sino cada una de estas emociones en si mismas, en su

esencia, sin accesorios ni motivos”’®.

Pero ¢por qué preferimos ciertas piezas o géneros musicales a otros?, ¢Por qué en
determinadas circunstancias optamos por escuchar una obra especifica y en otras

circunstancias ésta ya no constituye nuestra primera opcion?

Estas dos preguntas sintetizan el complejo fenémeno de nuestras preferencias
musicales, el cual no sélo esta determinado por las caracteristicas estructurales de las obras
0 géneros elegidos, sino también por nuestras caracteristicas como oyentes y por las

circunstancias en las cuales realizamos una seleccion’®.

A pesar de que los procesos psicoldgicos y sociales que influyen en innumerables
preferencias musicales de la gente, son de una naturaleza compleja, seria razonable suponer
que el examen de los vinculos entre los rasgos basicos de la personalidad y las preferencias
musicales, podrian arrojar algo de luz sobre el por qué la gente escucha musica. Disciplinas
especializadas como la psicologia y las neurociencias, nos proporcionan un panorama

general que nos ayuda a comprender el significado de nuestras predilecciones musicales.

"7 Shopenhauer. A. El mundo como voluntad y representacion. Akal. Madrid.2005. P 8.
78 1hi
Ibid.
" Gosling. P. Cognitive Neuroscience of Music. Oxford: Oxford University Press. 2003
Correlates of Music Preferences. University of Texas. Austin. 2003. . p 42-56.
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A continuacion se presentan algunos de estos elementos que influyen en nuestro gusto y
que parten de esta perspectiva psicoldgica y que por su importancia son consideradas a la

vez como factores.
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2.2.2 El oyente

Durante la década de los 60’s, inicid6 una linea de investigacion destinada a conocer las
preferencias musicales de las personas. A partir de ese momento y hasta la fecha, los
estudios han crecido muy rapidamente en diversas y nuevas direcciones. La iniciativa fue

abordada por tres disciplinas: la psicometria, la psicoacustica y la psicologia cognitiva®.

Los objetos de estudio se caracterizaban principalmente por tener un énfasis
excesivo en aspectos que hoy en dia son considerados de poca relevancia. Enfocados
principalmente en la conducta musical y la experiencia, con frecuencia utilizando
paradigmas experimentales artificiales, basados en el laboratorio y no en la vida real,
debido a entre otras cosas, al numero limitado de participantes, dejando en segundo plano
los aspectos sociales y las emociones, y en ocasiones ignorandolos por completo®. En las
ultimas dos décadas, el enfoque y la tradicion han cambiado diversificandose en varias sub-

disciplinas®.

Es el caso del enfoque de la investigacion realizada por los cientificos David J.
Hargreaves y Adrian C. North®®, para quienes sigue resultando interesante la estética
experimental en gran medida, pero también toman en cuenta las perspectivas sociales y de
desarrollo mediante la adopcién de un enfoque mas amplio sobre el papel de los factores

sociales y culturales en las respuestas estéticas a la musica.

8 Hargreaves D.J. North A.C. Experimental Aesthetics and Liking for Music.. En Handbook of Music and
emotions. Juslin. P., Sloboda. J. Oxford University Press. 2010. Pos 12338
81 H

Ibid.
82 Hargreaves D.J. North A.C. Experimental Aesthetics and Liking for Music. En Handbook of Music and
emotions. Juslin. P., Sloboda. J. Oxford University Press. 2010. Pos 12338.
83 1hi

Ibid.

40



Del mismo modo, tienen un interés particular en coOmo estas respuestas se desarrollan

durante toda la vida®.

Su modelo, llamado “Modelo de respuesta de retroalimentacion reciproca” (The
reciprocal feddback model of responses to music) se basa en el trabajo tedrico de
Hargreaves, Miell y MacDonald. Dicho modelo tiene en su centro la interaccion entre los
estimulos musicales (el objeto de estudio tradicional de la estética experimental), la
situacion en la que escucha tiene lugar (que por lo general se ignora en los estudios

estéticos mas experimentales), y las caracteristicas del oyente.

Asi mismo, dicho modelo constituye la base de la organizacion de los diferentes
aspectos de la masica, separa los conceptos de “respuesta estética” y “respuesta afectiva”.
Se enfoca en la situacion de la accion de escuchar, y asi mismo, de las necesidades

individuales de cada oyente®.

Otra caracteristica relevante del objeto de estudio de la investigacion de Hargreaves
y North, ha sido la utilizacion de la llamada musica “real” (refiriéndose a la musica
popular), la gente “real” y contextos “reales” tan reales como sea posible. Debido a que las
estadisticas sobre las ventas de CD’s, las estaciones de radio y las descargas de Internet
dejan claro que éstos estan dominados por la musica pop, y también muestran que la
masica clasica representa una participacion minoritaria en la poblacion general, por lo que
su atencion se ha centrado principalmente en la musica pop, a pesar del predominio de la

musica clasica en los diversos medios académicos y cientificos.

8 Hargreaves D.J. North A.C. Experimental Aesthetics and Liking for Music. En Handbook of Music and
emotions. Juslin. P., Sloboda. J. Oxford University Press. 2010. Pos 12338
% ibid
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Por lo tanto, en esta variable especifica “el oyente”, son de gran relevancia y se asocian
sub-variables como el género, la edad y la nacionalidad. Esto se relaciona directamente con
los factores psicoldgicos detras de las predilecciones musicales de las diversas culturas en
el mundo. La mayoria de la gente escucha algun tipo de musica todos los dias, y ésta los
afecta en muchos aspectos, como en la regulacion de las emociones para el desarrollo

cognitivo, ademas de proporcionar un medio de expresién personal®.

Se ha demostrado que la formacién musical ayuda a mejorar el desarrollo intelectual
y la capacidad, aunque no se ha encontrado conexion en cuanto a coémo afecta la regulacion

emocional®’

. Numerosos estudios se han realizado para demostrar que la personalidad
individual puede tener un efecto sobre la preferencia musical, sobre todo, utilizando los
cinco grandes rasgos de la personalidad, (apertura a nuevas experiencias, responsabilidad,

extroversion, amabilidad e inestabilidad emocional)®.

Estos lazos entre las preferencias musicales y la personalidad, estan alineados a las
perspectivas de conducta. La mayoria de la gente opta por elegir un estilo musical acorde
con su personalidad. Los sujetos de personalidad intensa, se sienten atraidos por estilos
musicales potentes, debido a que éstos satisfacen su estimulacién psicoldgica. La gente de
mente abierta, disfruta de diversos y creativos estilos, ya que generalmente les resulta mas
facil cumplir sus necesidades de experimentar con cosas nuevas; en cambio, las personas de

alto nivel intelectual, prefieren estilos de musica abstracta y compleja ya que ésta, satisface

8 Rentfrow, Peter J. The role of music in everyday life. Current directions in the social psychology of music".
Social and Personality Psychology Compass. 2012. p 402-416.
87 Schellenberg, G. E.; Mankarious,M . Music training and emotion comprehension in childhood. Emotion. P
887-891.
8 p Chamorro. Fagan T. Furnham, A. Personality and uses of music as predictors of preferences for music
consensually classified as happy, sad, complex, and social. Psychology of Aesthetics, Creativity, and the
Arts. 2010. P 205-213.
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en gran medida sus estimulos cognitivos. En base a esto, podriamos decir, que la musica
que la gente disfruta escuchar, es aquella que refuerza sus necesidades psicoldgicas

basicas®.

El estado de animo activo es también un agente importante que ingiere en las
preferencias musicales. En general, si las personas se encuentran de buen o mal humor
cuando escuchan musica, ésta les afecta dependiendo del tipo de musica que escuchen en
ese momento, reflejaindose claramente en su respuesta emocional. En esa linea de
pensamiento, se ha demostrado que la agresiébn mejora la creatividad y la intensidad

emocional derivadas de la musica®.

Las personas con trastornos agresivos encuentran en la musica una poderosa salida
emocional. Ademas, el valor que las personas le otorgan a la musica Yy la frecuencia con la
que la escuchan, afectan sus reacciones a la misma. Si la gente escucha un determinado
tipo de masica y le afiade experiencias emocionales a ciertas canciones 0 a un género
especifico, aumenta la posibilidad de que el disfrute musical sea mayor, asi como también
de ser emocionalmente afectados®’. Esto ayuda a explicar por qué muchas personas pueden
tener reacciones fuertes al escuchar masica que sus padres oian con frecuencia mientras que

eran nifos®.

89 Konecni. J. Vladimir. The influence of affect on music choice. En Handbook of Music and Emotion. Juslin.
5)., Sloboda. J. Oxford University Press. 2010. Pos 43678.
Ibid.

% Nusbaum, E. C.; Silvia, P. J. Shivers and Timbres: Personality and the Experience of Chills From Music.
Social Psychological and Personality Science. 2010. 199-204.
% Nusbaum, E. C.; Silvia, P. J. Shivers and Timbres: Personality and the Experience of Chills From Music.
Social Psychological and Personality Science. 2010. p199-204.
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Las actividades musicales a menudo representan experiencias estéticas, en el sentido de que
implican la evaluacién de un evento musical de acuerdo a valores relacionados a la
belleza, la armonia o la elegancia. Comunmente, ésta serie de estimaciones, producen en
nosotros emociones placenteras o desagradables®. Sin embargo no hay pardmetros que
definan con exactitud lo que se considera musicalmente agradable o desagradable.
Podemos ser susceptibles a “trances musicales” propiciados por formas diversas, como la
musica ritual, la mUsica electrénica para bailar, o conciertos de masica clasica®. Estudios
enfocados en descubrir como los rasgos de la personalidad afectan las emociones cuando
éstas son inducidas por la musica, encontraron que entre todos los rasgos, la predisposicion
a la experiencia es el mejor indicador para determinar las variantes de las reacciones

emocionales intensas al escuchar musica “triste” y lenta.

Los sentimientos mas comunes atribuidos a la experiencia de escuchar “musica
triste”, fueron la nostalgia, la tranquilidad, y el asombro, asi como la apertura a
experimentar una correlacién positiva con todos estos sentimientos®. Sin embargo, esto
s6lo es cierto hasta cierto punto, ya que otro estudio se centr en la capacidad de la musica
para producir “escalofrios" en los oyentes. Aunque este estudio también encontr6 que la
predisposicion fue el mejor indicador de la preferencia de género, no hay manera de utilizar

apertura a la experiencia de predecir quién tiene escalofrios cuando escuchan musica.

% Jacobsen, T. Psychological Reports, The primacy of beauty in judging the aesthetics of objects 94. 2004.
1253-1260.
% Cross. C. Music, cognition, culture, and evolution. In I. Peretz & R. J. Zatorre (eds), The
Cognitive Neuroscience of Music. Oxford: Oxford University Press. 2003. p 42-56.
% Vuoskoski, Jonna K.; Thompson, William F., Mcllwain, Doris, Eerola, Tuomas (February 2012). "Who
enjoys listening to sad music and why?". Music Perception 29 (3): 311-317.
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En cambio, la Unica medida objetiva fue la de conocer la frecuencia con la que las personas
analizadas escuchaban mdasica y el valor de la auto percepcion de la importancia de la
musica en su vida®®. Otro estudio examiné cémo la apertura a la experiencia y la frecuencia
de escucha estan relacionadas y como éstas afectan directamente las preferencias musicales.
Al escuchar fragmentos de mausica clasica, quienes fueron clasificados con un alta apertura,
demostraron disgusto por la masica de ritmo rapido y audiciones repetidas; a diferencia de
quienes arrojaron una puntuacion baja en apertura, a ellos les gustd la velocidad en la
mausica y las constantes repeticiones. Esto sugiere que “la novedad” en la mdsica es una

cualidad importante para las personas con gran apertura a la experiencia.

A un grupo de personas se les aplicé un test de personalidad, antes y después de que
éstos escucharan una obra musical clasica sin letra, y otra con letra, la cual fue escrita
enfrente de ellos. Tanto la musica instrumental, como la mdsica con letra, produjeron
cambios reales en los rasgos de personalidad de auto-clasificacion de las personas
analizadas. Lo mas significativo estuvo relacionado con la apertura a la experiencia, la cual

aumento considerablemente después de haberse sometido a la escucha de la musica clasica.

En este caso, en lugar de que la personalidad influenciara a las preferencias
musicales, la musica clasica, fue la que alterd la evaluacion de la propia personalidad del

individuo e hizo que las personas se evaluaran a si mismas de una forma més abierta®’.

Otras lineas de investigacion revelan vinculos entre los gustos musicales y la

personalidad, se han centrado en los correlatos fisiologicos de las preferencias musicales.

% Cross. C. Music, cognition, culture, and evolution. In . Peretz & R. J. Zatorre (eds), The
Cognitive Neuroscience of Music. Oxford: Oxford University Press. 2003. p 42-56.
% Cross. C. Music, cognition, culture, and evolution. In . Peretz & R. J. Zatorre (eds), The
Cognitive Neuroscience of Music. Oxford: oxford University Press. 2003. p 42-56.
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Por ejemplo, los aficionados al heavy metal tienden a experimentar mayor excitacion y

relajacion que los aficionados a la musica country®.

Del mismo modo, pareciera ser que quienes gustan de escuchar estos tipos de
musica “agresiva” deberian comportarse de igual forma, sin embargo, estd comprobado que
quienes escuchan géneros musicales como el heavy metal, rock, alternativo, rap, y dance,
manifiestan una relacion positiva con la relajacion, el descanso y la busqueda de

sensaciones nuevas®.

El género es también un factor que influye en las personas cuando establecen una
preferencia musical. Los hombres tienden a usar la musica por razones mas cognitivas,
mientras que las mujeres tienden a utilizar la masica por motivos mas emocionales'®.
Ademas, los hombres tienden a excluir a los géneros musicales entre si mas que las

mujeres'®®.

Finalmente, la edad es otro factor importante en la determinacion de la preferencia
musical. Las personas mas jovenes tienden a otorgarle mucha mas importancia a la musica,
sin embargo éstos la utilizan como musica de fondo o para ambientar algin determinado
evento social. La nostalgia es el sentimiento mas importante que afecta la preferencia

musical aqui. La nostalgia que la musica produce, ha demostrado tener grandes efectos

% Rentfrow. P.J, Gosling. S.D. The Do Re Mi’s of Everyday Life: The Structure and Personality
Correlates of Music Preferences. University of Texas. Austin. 2003. p 2.
% Rentfrow. P.J, Gosling. S.D. The Do Re Mi’s of Everyday Life: The Structure and Personality
Correlates of Music Preferences. p 2. University of Texas. Austin. 2003.
100 p chamorro. Fagan T. Furnham, A. Personality and uses of music as predictors of preferences for music
consensually classified as happy, sad, complex, and social. Psychology of Aesthetics, Creativity, and the
Arts. 2010. P 205-213.
1011 angmeyer, Alexandra; Guglhér-Rudan, Angelika & Tarnai, Christian (October 2012). "What do music
preferences reveal about personality: a cross-cultural replication using self-ratings and ratings of music
samples". Journal of Individual Differences 33 (2). p 119-130.
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predictivos en las personas de todas las edades®. Estos estudios no se limitan a la cultura

occidental o estadounidense, ya que se han realizado con resultados significativos en paises

y regiones de todo el mundo™®.

192 Barret, F. Grimm J, Robins, Richard W.,Wildschut, Tim, Constantine, Sedikides, Janata, Petr (June 2010).
"Music-evoked nostalgia: Affect, memory, and personality”. Emotion 10 (3). 390-403.
193 Brown, R.A. Music preferences and personality among Japanese university students . International Journal
of Psychology. 2001. p 259-268.
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2.2.3 Familiaridad

Todos hemos tenido la experiencia de ser transportados por la
belleza de la musica, de pronto nos encontramos derramando
lagrimas, sin saber si son de alegria o de tristeza, de repente
apreciamos un sentido de lo sublime, o una gran quietud interior. No
sé como caracterizar estas emociones trascendentes, pero ain asi
pueden ser evocadas, hasta donde yo puedo juzgar, incluso con

profunda demencia, a veces agitado o incluso atormentado’®*.

En relacién a esto, Max Meyer, argumentaba que quienes escuchaban musica, mostraban
mayor empatia con una obra musical que les resultara “familiar” que con otra que no

conocieran®®.

En 1942 la filosofa simbolista Susanne Langer'® realizé un argumento erudito y
convincente en el sentido adelantado por Schopenhauer y concluy6 que la masica no sélo

expresa y causa emociones, sino que esta, habla més acerca de la emocion®’.

Segun su tesis la masica es una formulacion y representacion de emociones, estados
de animo, tensiones y resoluciones mentales, o bien, en sus palabras: “una figura logica de
vida sensible y responsiva, una fuente de intuicion (<<insight>>), no un mero Ilamado a la

simpatia”. Su afirmacion implica que la emocion musical se basa en representaciones

104 sacks Oliver. Musicofilia: Relatos de la mésica y el cerebro. Editorial Anagrama. 2009.
195 Juslin. P. Liljestrém S. Vastjall D. Lundgvist L. Handbook of Music and Emotion.....oxford U. 2010.
1061 anger SK. Philosophy in a New Key. New York: Mentor Books; 2003
97 Diaz. J.L. Emocién musical y semantica musical. Facultad de Medicina, UNAM. 2010.
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mentales de tipo afectivo las cuales, en caso de existir, plantearian una relacion y una

diferencia con las representaciones seménticas de tipo proposicional o lingiiistico®.

En su texto Emotion and Meaning in Music, el filésofo, compositor y teérico
musical Leonard Meyer'®, continda la investigacion abierta por Susanne Langer a la luz de
la teoria de la Gestalt y del pragmatismo de John Dewey, favoreciendo la posicion
expresionista en contra de la formalista, es decir la respuesta primariamente emocional
antes que la intelectual de la mdsica, aunque afirma la existencia y correspondencia de las

dos.

Meyer postula que las relaciones entre los diferentes elementos musicales son las
responsables de las emociones en el escucha, acepta que puede también haber significados
referenciales o extra musicales y que las emociones musicales pueden cambiar entre

diferentes lugares y tiempos de la audicion.

Al mencionar que las emociones producidas por la musica no conducen a los actos
usuales asociados a ellas, Meyer postula una inhibicion de los mecanismos motores
asociados a las emociones. Es particularmente relevante la triple ecuacion de Meyer
(expectacién=emocion=significado) al vincular a tres esferas de actos mentales, es decir la
volicién, el afecto y el simbolo, en una unidad psicoldgica que explique el sentido de la

musica.

1081 anger SK. Philosophy in a New Key. New York: Mentor Books; 2003. P 76.
1% Meyer. L. Emotion and Meaning in Music. University of Chicago Press. 1956. P 34.
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La fuente de la emocion musical seria asi el suspenso tirante de la musica que surge de
expectativas o anticipaciones frustradas y colmadas por ella'®. Meyer distingue entre la
emocion (que es "temporal y efimera™) y el estado de animo (que es "relativamente estable
y permanente”). El sefiala que "la mayoria de los supuestos estudios de la emocion de la
musica en realidad estan preocupados por el estado de animo y de asociacién." Sin

descontar el papel del estado de animo, el objetivo de Meyer es centrarse en la emocién™.

Posteriormente, teniendo como referencia el trabajo de Meyer, David Huron,
basandose en que la prediccion ha sido y sigue siendo esencial para nuestra sobrevivencia,
debido a que el cerebro tiene estructuras especiales que motivan o recompensan éste
instinto. Argument6 que no era la familiaridad la que determinaba las preferencias
musicales de un sujeto, si no el “grado de predictibilidad” que la musica contenia en su
estructura. En otras palabras, los oyentes prefieren musica que resulte predecible; en éste
proceso, la sintaxis de la musica tonal, resulta determinante, ya que la sintaxis linguistica,
representa un sistema que permite el aprendizaje estadistico del lenguaje musical,
permitiendo predecir una determinada sucesion de eventos sonoros en un discurso musical

enmarcado en un estilo particular'*2.

Huron'*® pone mayor énfasis en la biologia y la cultura, haciendo énfasis en la
ventaja adaptativa de formar expectativas precisas, y sugiere que las emociones
relacionadas, estan destinadas a reforzar la prediccion exacta. Sugiere que cuando se lleva

a cabo la audiencia de un proceso sonoro especifico, como el inicio de un acorde, el estado

19Djaz. J.L. Emocién musical y semantica musical. Facultad de Medicina, UNAM. 2010.
11 Meyer, Leonard B. Emotion and Meaning in Music. Chicago University Press. 1956. P 46.
12 Huron.D. Sweet anticipation. Music and the Psychology of Expectation. A Bradford Book. The MIT Press
Cambridge. 2006. Pos 23876.
3 1bid.
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emocional del oyente se conforma de una mezcla dinamica de sentimientos generados por
las respuestas a la imaginacion, la tension, la prediccion y la evaluacion. Estas respuestas
pueden ser todas positiva 0 negativamente valoradas, pero la mayoria de las veces, las
experiencias implican una mezcla compleja de ambas valoraciones. Esto se refleja en las
mediciones de las respuestas neurales a los sonidos musicales especificos de un

determinado género musical o su interpretacion.

Por ejemplo, los afios de instruccion musical formal condicionan una adaptacion de
la respuesta de la corteza auditiva a los acordes disonantes, es decir, a sonidos no
convencionales''*. Se puede sugerir que el significado emocional de la msica sélo se
integra en los estratos neo corticales que se entrelazan con los sistemas cerebrales del
lenguaje. En este sentido debemos distinguir a las emociones basicas que dependen
fuertemente de las estructuras limbicas subcorticales, de las emociones superiores que

participan intrinsecamente de la cognicion y la semantica.

Un tipo bien estudiado de tales emociones superiores dependientes de la cognicién
son las emociones morales que se supeditan a sistemas de creencias y valores y el otro es
precisamente el de las emociones musicales que dependen de la sintaxis melddica y de
diversos simbolos sonoros para integrar representaciones no referenciales propiamente
musicales'™. Una de las herramientas mas documentadas y utilizadas en la musica

occidental para cambiar las expectativas, que hasta cierto punto resultan obvias, es la

114 Brattico Elvira, Brattico Pauli, Jacobsen Thomas. The origins of a aesthetic enjoyment of music. European
Society for the Cognitive Sciences of Music. 2009. P 5.

115 erdahl F, Jackendoff R. A generative theory of tonal music. Cambridge: MIT Press; 1983/1996. p 8.
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cadencia de engafio. Una cadencia es una secuencia de acordes que establece una clara

expectativa y cierra con una resolucion satisfactoria.

Con la cadencia de engafio, el compositor repite la secuencia de acordes varias
veces hasta convencernos de que vamos a obtener lo que estamos esperando, pero, en el
ultimo minuto, nos sorprende con un acorde inesperado, un acorde que aunque pertenece a
la tonalidad original, nos indica que la obra no ha terminado aun, un acorde que no resuelve

completamente y nos deja una incertidumbre.

Varios compositores utilizan éste tipo de cadencias de engafio; las podemos
encontrar en la masica de compositores del periodo clasico como Haydn y Mozart, asi
como en canciones de grupos populares mas recientes como The Beatles. Aparte de la
cadencia de engafio, los compositores también utilizan otros recursos para la creacion de
contrastes, como la utilizacion de diversos timbres, texturas o instrumentos musicales

contrastantes.

Cuando escuchamos una pieza musical conocida, podemos darnos cuenta de si lo
que oimos es algo que hemos escuchado antes, y lo podemos distinguir si lo oimos antes en
la misma pieza, o0 en una pieza diferente. Segin Eugene Narmour, para escuchar musica
necesitamos ser capaces de mantener en la memoria el conocimiento de las notas que
acabamos de escuchar, y al mismo tiempo tener conocimiento de otro tipo de “musicas”
que nos resulten familiares y que se aproximen al estilo de lo que escuchamos en ese

momento. Esta segunda memoria tal vez no tiene el mismo nivel de resolucion y nitidez de
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las notas que acabamos de escuchar, pero es necesaria para poder establecer el contexto de

las notas que se escuchan™®®.

El modelo Implicacion-Realizacion (IR) de la expectativa melddica fue desarrollado
por Eugene Narmour como una alternativa al andlisis schenkeriano, centrado menos en el
andlisis de la musica y méas en los aspectos cognitivos de la expectativa. EI modelo de
Narmour es una de las teorias modernas mas importantes de expectativa que se enfoca
principalmente en la melodia. Dicho modelo se enfoca en la manera de como ciertas
estructuras melddicas despiertan expectativas particulares, estudiando los principios de la
melodia y los distintos pardametros del sonido musical, ya sea que éstos se manifiesten de

manera ascendente o descendente.

Estos principios se aplican de manera universal desde un punto de vista analitico, a
todos los oyentes y a todo tipo de lineas melddicas, independientemente de la nacionalidad,
cultura o nivel académico del escucha, asi como de la procedencia historica o geografica de

la melodia®'’.

Debido a esto, la melodia se ha convertido en una de las formas mas efectivas que
los compositores utilizan para controlar nuestras expectativas. Los tedricos de la musica
han identificado un principio al cual han llamado gap fill (brecha de relleno). En una
secuencia de acordes, si la melodia realiza un salto grande en direccion ascendente o

descendente, la siguiente nota deberfa cambiar la direccion™®.

16 Narmour. E. The Analysis and Cognition of Melodic Complexity. University of Chicago Press. 1992. P 16.
117 |h
Ibid. P 18
18 | evitin. D.J. This is your brain on music. Dutton. New York. 2006. p 109-115.
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Una melodia comun esta provista de varios movimientos graduales pertenecientes a una
escala. Los investigadores han observado que si la melodia realiza un gran salto, la
tendencia es que la melodia vulva al punto de partida. Esta es otra forma de decir que
nuestro cerebro espera que el salto fuera solo temporal, y que los tonos que siguen a
continuacion necesiten acercarnos cada vez mas al punto de partida o a una armonia

familiar (tonica).

Muchos compositores  impregnan la musica de emociones y de patrones
predeterminados, conscientes de que quienes escuchan su musica siempre tienen
expectativas “faciles” de predecir; por lo tanto, deliberadamente controlan esas emociones

determinando cuando habréan de cumplirse esas expectativas y cuando no*®

(éste podria ser
uno de los motivos que explican la razén del éxito de grupos musicales, solistas e incluso
compositores de musica clésica, que se mantienen en el gusto del publico por largos
periodos de tiempo, aunque éstos no propongan nada novedoso, si no lo contario, pareciera

que cada disco que sacan a la venta es una copia del anterior).

Algunos principios generales de la asociacion entre la estructura musical y las
emociones humanas han sido descubiertos y usados durante siglos por masicos entrenados
y algunos eruditos de la musica. Desde la época del Barroco se ha descrito en Europa que
las tonalidades mayores y los tiempos rapidos causan alegria, que las tonalidades menores y

los tiempos lentos producen tristeza o que la disonancia produce ansiedad y miedo*%.

19 evitin. D.J. This is your brain on music. Dutton. New York. 2006. p 109-115.
20 Diaz. J.L. Emocién musical y semantica musical. Facultad de Medicina, UNAM. 2010.
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La creacion y manipulacion de las expectativas son dos de los principales objetivos de la
musica y lo podemos apreciar de muchas formas en la mayoria de los diversos estilos
musicales, sean éstos tonales o atonales, académicos o populares, antiguos 0 modernos. Sin
embargo, compositores vanguardistas han utilizado otras formas de composicion, en las
desechan por completo la idea de la prediccidn, ya que las escalas que utiliza nos privan por
completo de cualquier nocion de resolucion; dichas caracteristicas podemos encontrarlas en

el trabajo musical de Arnold Shénberg, Anton Webern o Alban Berg.

Estos aspectos de la musica no se representan directamente en el cerebro, al menos
no durante las etapas iniciales de procesamiento. El cerebro construye su propia version de
la realidad, basada s6lo en parte de lo que esta ahi, y en parte de como interpreta los tonos

que escuchamos en funcién del papel que desempefian en un sistema musical aprendido®?*.

Interpretamos el lenguaje hablado andlogamente. En la palabra “perro” no hay nada
intrinsecamente canino, mucho menos, en ninguna de las silabas que componen dicha
palabra, sin embargo, hemos aprendido que esta coleccién de sonidos representa la mascota

canina.

Del mismo modo, hemos aprendido que las ciertas secuencias de acordes o de tonos
van de la mano, y esperamos que sigan haciéndolo. Tal parece que nuestro objetivo es que
ciertos tonos, ritmos y timbres perduren, con la finalidad de co-producir una base de datos
cimentado en un andlisis estadistico que nuestro cerebro ha realizado debido a la
frecuencia con la que ha percibido éste tipo de sonidos estructurados. Sin embargo,

deberiamos de rechazar la idea, intuitivamente atractiva, de que el cerebro es el

121 | evitin. D.J. This is your brain on music. Dutton. New York. 2006. p 109-115.
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almacenamiento de una representacion exacta y estrictamente isomorfica del mundo, hasta
cierto punto, que es el almacenamiento de distorsiones de la percepcion, ilusiones y las

relaciones entre los elementos de extraccion®??.

122 | evitin. D.J. This is your brain on music. Dutton. New York. 2006. p 109-115.
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2.2.4 Prototipicalidad

La masica es un sistema de sonidos organizados, por lo tanto, el gusto que tenemos o
sentimos por la masica esta intimamente relacionado a nuestra habilidad para aprender su
estructura subyacente,- el equivalente a la gramatica en lenguajes hablados o escritos- asi
como al hecho de poder hacer predicciones acerca de lo que esta por venir. Adscribimos
propiedades emocionales a la musica que escuchamos y al parecer esas propiedades

coinciden con las intenciones del compositor y las del ejecutante de la pieza.

Diana Raffmann'®® ha propuesto que la comunicacién de emociones musicales
ocurre porque se genera una correspondencia de representaciones musicales de tipo

gramatica—musical entre compositor, intérprete y escucha.

Dado que las propiedades comunicativas de la muasica se han probado
adecuadamente no se puede negar gue la masica constituye un tipo de lenguaje, al menos
en el sentido comunicativo que tiene la palabra, aunque las emociones que produce no
puedan ser definidas en cuanto a sus contenidos y constituyan sencillamente sensaciones

cualitativas o connotaciones, més que denotaciones o proposiciones*?*.

Esto se relaciona a los procesos que nuestro cerebro realiza para ocuparse de
resolver o reconocer situaciones cotidianas; el cerebro extrae los elementos que nos resultan
comunes de multiples situaciones y crea marcos dentro de los cuales los coloca; éstos
marcos son conocidos como “esquemas”*?, Utilizamos esquemas para reconocer un gran

ndamero de situaciones ordinarias, como el hecho de identificar una letra o un nimero, asi

123 Raffmann. D. Language, music, and mind. Cambridge, MA,: MIT Press. A Bradford Book; 1993. P 52.
124 Diaz. J.L. Emocién musical y semantica musical. Facultad de Medicina, UNAM. 2010.
125 evitin. D.J. This is your brain on music. Dutton. New York. 2006. p 109-115.
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como para memorizar su Secuencia ascendente o descendente; para reconocer los
protocolos de diversas festividades o eventos sociales, como la celebracion de una boda o
una bautizo; y utilizamos también los esquemas, para identificar o apreciar la musica que
nos gusta o0 nos resulta familiar. Nuestro esquema musical para la mdsica occidental,

contiene informacion implicita sobre las escalas que normalmente utilizamos*?.

Esto explica los motivos por los cuales, en el momento en el que nuestros esquemas
se ven afectados, o cambiados, automaticamente sentimos un ambiente de extrafieza y
carente de familiaridad, ya sea por el hecho de leer o escuchar un idioma diferente al
nuestro, o por acudir a una boda en la India, en donde el ritual es diferente al de occidente,
0 por la accién de escuchar musica pakistani, la cual utiliza un sistema de escalas diferente

al gue nosotros usamos.

El critico musical argentino Diego Fisherman destaca que la mdsica es direccional y
se manifiesta respecto a la expectativa de movimiento, entre anhelo y resolucién, por lo que
tiene una cierta narratividad en el sentido de que cuenta algo que no se puede expresar sino

en forma de iméagenes visuales, tactiles y eventualmente en términos emocionales*?’.

126 evitin. D.J. This is your brain on music. Dutton. New York. 2006. p 109-115.
127 Fisherman D. Musica (alin) contemporéanea. Letras Libres, México. 2009. p 14-17.
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2.2.5 Prestigio

De acuerdo a la ideologia del carisma propuesta por Pierre Bourdieu'®® que prueba
recordar a la legitima cultura como un talento de la naturaleza, estudios cientificos
argumentan que las necesidades o habitos culturales son el resultado de la crianza y la
educacién, esto ejemplifica que la mayoria de las précticas culturales (visitas a museos, ir a
conciertos, lectura, etc.) y nuestras preferencias en la literatura, la pintura o la musica, estan
estrechamente ligadas al nivel educativo (proporcionado por las calificaciones o nivel de

escolaridad) y segundo plano, debido al origen social.

En dltima instancia, el peso relativo de casa y de la educacion formal (la eficacia y
duracion, los cuales son estrechamente dependientes al origen social) varia segin la
extension, a la cual las diferentes practicas culturales estan reconocidas y pensadas por el
sistema educativo, y la influencia del origen social es otra-cosa mas fuerte siendo igual-en
cultura ‘extra-curricular’ y ‘avant-garde’. A la jerarquia socialmente reconocida de las
artes, y dentro de cada uno de ellos, de géneros, escuelas o periodos, corresponde una

jerarquia social de consumidores.

Estas predisposiciones prueban funcionar como marcadores privilegiados de clase.
La manera en la cual la cultura ha sido adquirida, se vive por encima de como ha sido
usada: la importancia imputada a las maneras pueden ser entendidas una vez visto que éstas
son imponderables de practicas, las cuales distinguen los diferentes y categorizados modos
de adquisicion cultural, tarde o temprano, familiar o escolastico, y las clases de individuos

los cuales ellos caracterizan (como los ‘pedantes’ y mundanos). La cultura tiene tambiéen

128 Bourdieu. P. El sentido social del gusto. Siglo XXI. México DF. 2008. P 45.
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sus titulos de nobleza otorgados por el sistema educativo y sus pedigries, proporcionado

por antiguiedad en reconocimiento a la nobleza.

Para Burke y Bridley®

, la complejidad musical se puede comprender como la
capacidad que el oido del oyente puede asimilar, por decirlo de alguna forma. Es decir, la
familiaridad que cualquier oyente dado tiene con un estilo especifico o la complejidad que

el oyente percibe en ciertas piezas de un estilo en particular.

Con el fin de comprobar las hipotesis antes expuestas, Burke y Bridley realizaron un
estudio con dos grupos de estudiantes de universidad; un grupo con poco entrenamiento
musical (no sofisticado) y otro grupo con mas experiencia y entrenamiento musical
(sofisticado). En dicho estudio se seleccionaron diez piezas para piano con diversos niveles

de complejidad.

El presente estudio se enfoco en dos objetivos especificos; en primer lugar, la idea
era evaluar la relacion entre las preferencias musicales y la complejidad subjetiva de cuatro
piezas para piano y, segundo, evaluar la relacion entre las sofisticaciones de los oyentes y

el gusto por las mismas piezas. Las obras para piano seleccionadas fueron las siguientes:

129 Burke. M.J. Gridley M.C. MUSICAL PREFERENCES AS A FUNCTION OF STIMULUSCOMPLEXITY
AND LISTENERS' SOPHISTICATION. Heidelberg College. Pderceptual and Motor Skills. 1990. P 223.
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Preludio y fuga en do mayor J.S. Bach
Fantasia en sol menor Beethoven
Seis escoceses en mi bemol mayor Beethoven

Sonata para  piano, segundo Pierre Boulez

movimiento

Intermezzo en mi bemol mayor Brahms
Preludio #6. Chopin
Sirvienta con el cabello rubio Debussy
Boda en Troldhaugen Grieg
Rapsodia Hangara Liszt
Segunda suite Rachmaninoff

Los resultados que arrojé el estudio fueron los siguientes: las preferencias por Bach y las
piezas de Grieg fueron practicamente las mismas en los dos grupos. Debussy fue del agrado
para la mayoria del grupo musicalmente mas sofisticado. En general, Boulez gusto menos a
los dos grupos de sujetos. La Composiciones de Debussy y Boulez gustaron mucho mas al
grupo sofisticado que al grupo no sofisticado. El grupo no sofisticado no encontrdé una
diferencia considerable entre las piezas de Debussy, Bach y Grieg. El gusto por la musica
en su conjunto fue significativamente mayor entre los temas musicalmente mas

sofisticados.

Los datos que Burke y Bradley obtuvieron corroboran la relacion entre la
complejidad del estimulo y el gusto o la preferencia por ciertos géneros musicales que se
plantearon en las hipdtesis antes expuestas. Combinando estos resultados con los de otras
investigaciones, se puede esperar que se obtendra una relacion de U invertida cuando se
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traza la complejidad musical contra las preferencias personales por ciertos estilos

musicales.

Por lo tanto, Burke y Bradley creen que el conocimiento o cultura musical
contribuye al gusto, ya que esta hipdtesis coincide con los hallazgos que otros
investigadores también encontraron. Probablemente, los oyentes que tenian mayor apertura
o desinhibicion, pudieron haber obtenido estas habilidades debido a que los mismos tenian
una mayor aficion musical. Debido a esto su gran aficién asi como su sofisticacion, pueden
explicar su gusto por los estimulos musicales en este experimento, mas de lo que los
sujetos no sofisticados mostraron. Asi, al relacionar la preferencia a la familiaridad como
medida por la sofisticacion de los oyentes, es probable que se atribuya errGneamente una
alta preferencia a un efecto primario de familiaridad cuando sélo es un efecto secundario o

un efecto de otros factores asociados.

Es claro para nosotros que la musica puede aportar muchos elementos que ayuden a
la comprension de muchos fendmenos psicolégicos. Afiadir mdsica a la gama de
investigacion de la personalidad, la cognicién social y las emociones, puede abrir una

nueva ventana todos los dias en las vidas de las personas™*.

En términos més generales, la integracion de las facetas de la vida cotidiana de las
personas en el repertorio de la investigacion, sin duda, aportaran resultados sobre
importantes procesos psicologicos que se han mantenido en la sombra de los temas

principales de la psicologia social y de la personalidad. La mdsica es solo una de esas

130 Rentfrow. P.J, Gosling. S.D. The Do Re Mi’s of Everyday Life: The Structure and Personality
Correlates of Music Preferences. University of Texas. Austin. 2003. P 23.
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facetas. Por lo tanto, seria ideal que psicologos enfocados en conductas sociales y de
personalidad, incluyeran la musica, con el objetivo de ampliar su foco de investigacion,
incluyendo también aspectos de la vida cotidiana de las personas y poder desarrollar una

representacion ecoldgicamente sensible de la conducta social.

Como hemos visto, la musica puede satisfacer una serie de necesidades mas alla del
contexto social. Asi como los individuos dan forma a su entorno social y fisico para
reforzar sus disposiciones y la vision que tiene de si mismos, la madsica que las personas

elijen puede cumplir una funcion similar.

Por ejemplo, un individuo de amplio criterio y abierto a nuevas experiencias puede
preferir estilos de musica que refuerzan su vision de su personalidad artistica y
sofisticada™'. Por otra parte, los individuos pueden buscar determinados estilos de musica
para regular sus estados emocionales, por ejemplo, las personas deprimidas puede elegir

estilos de musica que sostienen su estado de animo melancélico.

No importa si estamos de acuerdo con las diversas propuestas especificas que las
maltiples disciplinas encargadas de regular las respuestas emocionales de la musica nos
dictan, o si ignoramos que es lo que hace que determinada pieza o estilo musical nos guste
0 nos estrese. Lo Unico en lo que parece ser, todos estamos de acuerdo, es que la masica es
una fuerza increiblemente poderosa y emocional dentro de las tradiciones del pensamiento

occidental, aunque nuestra comprension de las especificidades de ese poder se forman a

131 Rentfrow. P.J, Gosling. S.D. The Do Re Mi’s of Everyday Life: The Structure and Personality
Correlates of Music Preferences. University of Texas. Austin. 2003. P 17.
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menudo por las suposiciones que hacemos acerca de la masica, los oyentes, y el papel de la

cultura en la sociedad™®.

132 Rentfrow. P.J, Gosling. S.D. The Do Re Mi’s of Everyday Life: The Structure and Personality
Correlates of Music Preferences. University of Texas. Austin. 2003. P 19.
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2.2.6 Situacion y contexto

Como se mencionaba en pérrafos anteriores, hoy en dia, mas que en ningin otro momento
de la humanidad, la oferta musical a la que podemos acceder es préacticamente ilimitada.
Podemos escuchar la musica de nuestra preferencia en todo momento y en todo lugar. En la
comodidad de nuestra casa, en el automovil, mientras caminamos, en el bosque. Asi
mismo, en la actualidad contamos con una variedad inmensa de aparatos reproductores
musicales, desde los mas grandes y novedosos equipos profesionales de un estudio de
grabacion, hasta los mas diminutos reproductores portatiles, incluyendo teléfonos celulares,

tabletas electronicas, relojes de pulso, etc.

Anteriormente, si las personas sentian la necesidad de escuchar musica, debian
acudir al lugar a donde la musica se ejecutaba, es decir, salas de concierto, teatros, tabernas
0 auditorios; o bien, debian aprender a tocar un instrumento, ingresar a un coro, etc. Cabe
resaltar que la eleccion de la musica no la hacia el auditorio, sino el director o el maestro a

cargo de la orquesta o ensamble musical.

Todo esto nos lleva a otro factor que se relaciona, en un sentido, con las facilidades
que los avances tecnoldgicos nos permiten cuando de escuchar masica se trata (Situacion), y
en otro sentido, el relacionado con las interacciones sociales, fenémenos 'y
comportamientos que se producen cuando escuchamos musica (contexto). Por ejemplo, si
es de dia o de noche, si estamos solos o acompariados, si estamos en casa 0 en un lugar
publico (un bar), si la masica es ejecutada en vivo 0 es una grabacion, y si la escuchamos

en nuestra computadora 0 en un potente estero.
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El vinculo entre la musica, las situaciones y los contextos en los que las personas escuchan
musica, muestra en un sentido, que los diferentes géneros y estilos son vistos como
adecuados o inadecuados en diversos grados y situaciones auditivas especificas, es decir, en
dénde, cdmo, con quién y en qué momento escuchas determinado estilo de mausica; por
ejemplo, no seria adecuado escuchar black metal en una misa funebre, asi como tampoco

seria muy agradable escuchar el Requiem de Mozart en una discoteca.

Segn las investigaciones de David Hargreaves y Adrian North'®, las situaciones y
contextos en los que se escucha la musica pueden variar en muchos aspectos. La
investigacion en la psicologia social de la musica estd comenzando a mostrar que estos
contextos sociales especificos, ejercen una poderosa influencia sobre las respuestas a la

musica dentro y en torno de los mismos.

Ambos investigadores han realizado diversos estudios en torno a este tema. Estos
experimentos se han realizado en escenarios cotidianos, con la intencion de no crear un
ambiente artificial, como pudiera suceder en un laboratorio. Los espacios incluyen
restaurantes, bares, bancos, tiendas, plantas de ensamblaje de computadores, gimnasios y
clubes de relajacion, tonos de espera para teléfonos, etc. Estos estudios han demostrado que
ciertas obras musicales, en determinadas situaciones y contextos, influyen profundamente
en el comportamiento de las personas, incluyendo la inclinacion por ciertos productos de
consumo y comerciales, la eficiencia del trabajo, la percepcion del tiempo en espera en las

colas, la velocidad de comer y beber, los estados de animo y los estados emocionales, etc.

133 North. A.C, Hargreaves. D.J. Handbook of music and emotion. Music and marketing. Oxford University
Press. NY. pos. 21968.
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Asi mismo, otras de las conclusiones derivadas de la realizacion de estas investigaciones,
sugieren que las personas ahora usan la musica como un recurso, con el fin de lograr ciertos

estados psicolégicos en diferentes situaciones y contextos cotidianos.

En torno al mismo tema, Vladimir Konecni***, desarrollé un modelo que asume que
la musica, y los estimulos estéticos en general, son simplemente otros aspectos de un
entorno acustico o visual de una determinada persona. Y que éstos se eligen en gran
medida dependiendo de los efectos del estado de animo y/o la optimizacion de las

emociones gue se pretendan alcanzar.

El modelo se enfoca en personas que mantienen un constante intercambio con el
entorno social y no social, en los cuales, los estimulos acusticos son una parte. Se supone
que el comportamiento social de los demas influye drasticamente en una persona y a su vez,
afectan a las elecciones estéticas, incluyendo la eleccion de la musica, que una persona va a
hacer en una situacion dada. El grado de disfrute de la pieza elegida presumiblemente varia
como una funcién de las condiciones ambientales micro-sociales y no sociales

concurrentes.

Konecni concluye, que escuchar masica produce cambios drasticos en el estado
emocional del oyente, y por lo tanto, afecta su comportamiento hacia los demas en la

situacion especifica en la que el individuo se encuentre.

13 Konecni. J. Vladimir. The influence of affect on music choice. En Handbook of Music and Emotion.
Juslin. P., Sloboda. J. Oxford University Press. 2010. Pos 17896.
67



2.2.7 Musica y Mercado

En el transcurso de nuestras vidas, escuchamos musica en una gran variedad de entornos y
ambientes, por ejemplo, podemos escuchar la radio mientras conducimos al trabajo,
escuchamos musica ambiental en un restaurante o en un centro comercial, 0 escuchamos un
CD en casa durante la tarde. Parecieran ser actividades de una naturaleza tan normal y
humana, que nos hace pasar por alto un punto muy importante y de una repercusion vital
para el desarrollo de la musica en nuestros dias. El factor que une todas estas experiencias
de la masica, es que alguien, en algun lugar, esta obteniendo remuneracién monetaria de
ellas. Por ejemplo, aunque algunas estaciones de radio tienen una mision de interés publico,
existen otras emisoras de enfoque comercial, que aprovechan el hecho de que millones de
personas escuchen la radio, utilizando la musica para vender espacios publicitarios a las

empresas.

La investigacion sobre la musica y la comercializacion se puede encontrar en
muchos y diferentes ambitos, comencemos por diferenciar lo que se conoce comunmente
como la industria de la masica, frente a quienes utilizan la madsica, de manera mas que
evidente, con el Unico objetivo de ganar dinero. Como la estructura de la industria de la
musica influye en la cantidad y el tipo de musicos que logran popularidad, y la
investigacion sobre la compra de musica y la pirateria y la programacién de la radio. Ya
hace mas de cincuenta afios Theodor Adorno observaba tales fendmenos, y decia: “La

. . ., . .. L, . P . ., . 1
liquidacién del individuo es la auténtica rubrica de la nueva situacion musical” %,

135 Adorno, Th, W. Disonancias, introduccién a la sociologia de la masica. Akal. Madrid. 2009. p 22.
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Recientemente, una serie de intervenciones interdisciplinarias que podrian ser agrupadas
bajo una rubrica de estudios culturales, han desafiado las nociones objetivistas del poder de
la musica y las concepciones estaticas del oyente, con el argumento de que los oyentes

tienen un papel activo en la construccion de sus respuestas afectivas a la musica*®.

En este sentido, dichos estudios realizan una premisa que fortalece la idea de que
una vez que una pieza musical entra en el &mbito popular o en el mercado, el oyente /
consumidor es libre de reapropiarse de ese producto musical, asi como de otorgarle una
significacion e incluso resignificarlo, para utilizarlo en nuevas e involuntarias formas®®’.
Ademas una de las caracteristicas mas relevantes de estos estudios, es que coloca al ser
humano como motor de la historia, y como un agente activo en la produccion de los efectos

de la musica.

La mayoria de quienes escuchamos la musica que se reproduce en los restaurantes y
centros comerciales, pensariamos que ésta se utiliza con el fin de mejorar el ambiente, sin
embargo, los propietarios estan conscientes del poder seductor de cierto tipo de musica que
atrae a los clientes y/o a través de ésta, recomienda a los clientes a gastar mas. La terrible
musica que se nos obliga a escuchar mientras vamos de compras a un supermercado, o la
gue nos ponen en una sala de espera o un consultorio, o el duro impacto que recibimos al
escuchar nuestra cancion romantica favorita, destruida por la musicalizacién de un producto

comercial en un anuncio de television'®. De manera parecida, las compafiias discograficas,

136 Garofalo, R. Handbook of music and emotion. Politics, mediation, social context, and public use. Oxford
Music Press. NY. 2010. pos 17376.
137 H
Ibid.
138 |bid.
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realizan un riesgo financiero al pagar por grabar, distribuir y promover a un grupo o

cantante, solo por el hecho de que esperan obtener beneficios a cambio™.

Sin embargo, nuestra conexién aqui, es que nuestra comprension total acerca del
papel de la musica en la modernidad de la vida cotidiana y la relacién entre la musica vy el
marketing, simplemente no se pueden ignorar, ya que es inevitable pasar por alto el hecho
de que hoy en dia, diversos establecimientos comerciales como tiendas, bares y hoteles,
ambientan sus espacios con productos musicales, aprovechandose de los efectos que la

musica produce en los seres humanos para sacar ventajas econdémicas de ello.

Tres lineas claras de investigacion se enfocan sobre estos fenomenos musicales: la
induccion de placer y excitacion, los conocimientos sobre los efectos de activacion, y la
investigacion sobre la percepcion del tiempo entre las personas que estan a la espera.
Varios estudios han indicado que la velocidad con la que los clientes hacen compras,
comen o beben, esta relacionado positivamente con el tempo o el volumen de la musica

ambiental.

Ya en 1966, Smith y Curnow*® informaron que el hecho de poner musica fuerte en
un supermercado motivé a la gente a moverse mas rapidamente entre dos puntos de lo que
la musica suave logré. En un caso similar, Milliman***, en el afio de 1986, encontré que la
masica lenta, dirigida a comensales en un restaurante, hizo que éstos comieran sus

alimentos de forma mas lenta, contrario a la reaccion que tuvieron al escuchar musica

139 North. A.C. Hargreaves. D.J. Handbook of music and emotion. Oxford University Press. NY. 2010.
p0s.21945.
140 North. A.C, Hargreaves. D.J. Music and marketing. Handbook of music and emotion. Juslin P. Sloboda.
J. Oxford University Press. NY.2010. pos. 22185.
141 e
Ibid.
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rapida; como consecuencia de que los clientes escucharan musica lenta, los clientes

gastaron mas dinero en bebidas en el bar.

Otra investigacion que se ha realizado paralelamente, es la que concierne a la
intervencion musical en la publicidad. En concreto, varios investigadores han estudiado
cémo los elementos especificos de los conocimientos activados por la musica en las tiendas
podrian influir en tres aspectos del comportamiento de los consumidores, es decir, la
percepcion que los clientes tienen de los locales comerciales, el establecimiento que van a

visitar, y la cantidad de dinero que van a gastar.

Las investigaciones relacionadas con el primero de estos ambitos, apoya la nocién
intuitiva de que el conocimiento de los clientes sobre los estereotipos relativos, y las
respuestas emocionales a la mdsica en la tienda, generalizan su percepcion de los
establecimientos comerciales. Por ejemplo, una investigacion realizada por los cientificos
Baker, Grewal y Parasuraman®* en el afio de 1994, en la cual utilizaron musica clésica para
ambientar un supermercado, y en conjuncién con una iluminacion suave, indujo a que las
personas percibieran que la tienda proporcionaba un nivel de calidad alto y un mejor
servicio®. Estudios similares realizados por North, Hargreaves y McKendrick** en el afio
2000, en donde utilizaron varios estilos musicales en diversos establecimientos

comerciales, como bancos y bares, indicaron que los clientes determinaban la calidad del

142 Baker, J., Grewal, D., Parasuraman, A. The influence of store environment on quality inferences and store
image. Journal of the academy of marketing science. 1994. P 54.
3 North. A.C, Hargreaves. D.J. Music and marketing. Handbook of music and emotion. Juslin P. Sloboda.
J. Oxford University Press. NY.2010. pos. 22185.
144 North, A.C., Hargreaves, D.J. The effects of music on responses to a dining area. Journal of environmental
psychology. 1996. Pos 22189.
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establecimiento, dependiendo del estilo musical que escuchaban en ese preciso

momento™®®.

Otra serie de estudios se ha enfocado en el impacto que la musica tiene en clientes
que se encuentran a la espera mientras reciben un servicio. Diversos negocios utilizan
masica cuando piden a sus clientes que esperen mientras son atendidos, ya sea mientras
estan de pie en una cola de salida, o esperando su turno en un banco, o en espera en el
teléfono. Gran parte de esta practica se basa en la vieja maxima de que “el tiempo vuela
cuando te diviertes”, ya que la posicion implicita adoptada por varias empresas
comerciales, asi como de dependencias publicas es, que si usan la masica para entretener a
los clientes, entonces el periodo de espera sera méas agradable, por lo tanto, pasard con

mayor rapidez'*°.

El impacto de la musica en la percepciéon del tiempo, dicen, depende de si las
personas que se mantienen en espera estan realmente interesadas en el tiempo que ha
pasado. Sin embargo no todos los establecimientos utilizan musica como medio distractor,
ni todas las personas son susceptibles a que la musica les haga pasar un buen momento, o
que el tiempo transcurra de una manera rapida; a veces, las personas que estan a la espera,
pueden aprovechar la oportunidad para llevar a cabo otra tarea; pensar en otra cosa, tener

una conversacion, o simplemente dibujar un garabato en un papel.

145 North. A.C, Hargreaves. D.J. Music and marketing. Handbook of music and emotion. Juslin P. Sloboda.
J. Oxford University Press. NY.2010. pos. 22185.
146 North. A.C, Hargreaves. D.J. Music and marketing. Handbook of music and emotion. pos. 22398. Juslin
P. Sloboda. J. Oxford University Press. NY.2010.
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Por supuesto, si la musica que se esta escuchando en ese momento, es del agrado de la
persona, esta le prestard mayor atencién y contribuira a que el tiempo transcurra placida y
agilmente, en caso contrario, el resultado tendera a ser contraproducente. En el contexto de
la musica y la comercializacion, esto significa que las piezas musicales que requieren un
mayor procesamiento cognitivo asi como la utilizacion de un volumen alto, no contribuiran
de buena manera a que el cliente se mantenga distraido y relajado mientras espera ser

atendido.

Tal argumento es apoyado por estudios que muestran que las estimaciones de la
percepcion del tiempo son mas largas cuando las personas estan expuestas a musica
“compleja” o “estridente™*’. Si la musica que el establecimiento comercial elige con el fin
de que el cliente no se impaciente, es “ligera” y “suave”, el efecto sera relajante y éste

esperaré Sereno.

En segundo lugar, aunque el objeto de estudio de la investigacion sobre la musica y
el marketing no sea un punto de analisis para la musica en si, es muy sugerente que los
investigadores en este campo han usado modelos tedricos que tienen un gran parecido a los
utilizados por los investigadores, cuya unica preocupacién es con la musica per se. Como
tal, se podria argumentar que es simplemente ingenuo pensar gque la psicologia musical
ignorara la relacion entre la musica y la comercializacion, y las investigaciones de ambas

disciplinas bien podrian complementarse sin ningun tipo de obstrucciones o

Y7 North. A.C, Hargreaves. D.J. Music and marketing. Handbook of music and emotion. Juslin P. Sloboda.
J. Oxford University Press. NY.2010. pos. 22398.
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incompatibilidades™®. Hay muchos estereotipos negativos sobre la musica y la

comercializacion; tal es el caso de los ejecutivos corruptos de las compafiias de discos.

El papel de los medios de comunicacion, los cuales se encargan de encumbrar y
acumular “estrellas del pop” para, en el momento en que pierdan su plusvalia, derribarlos o

desecharlos como un objeto perecedero.

Para los amantes de la masica, esta serie de enfoques puede resultar hasta cierto
punto cinica o inverosimil, e incluso, pareciera poner en tela de juicio el objetivo o los usos
para los cuales la musica esta disefiada; esto puede ser cierto, pero a pesar de los ideales
romanticos de muchos melémanos y adoradores de la masica, existen dos puntos que son

innegables.

Primero, nos guste o no, la mayoria de la musica que escuchamos en nuestra
cotidianeidad, es concebida con el Ginico propésito de obtener ganancias financieras*°. Asi
pues, podemos apreciar las diversas formas en que la musica y la comercializacion se
relacionan. Como hemos visto en repetidas ocasiones, no es claro el alcance de la
investigacion en el campo de informar y estar informado, respecto a la evolucion de la
corriente principal de la psicologia musical. El rango de los efectos que la mdsica puede

tener en el comportamiento del consumidor es sorprendente.

En el caso de uno de los mercados mas poderosos del mundo, el mercado
norteamericano, La Asociacion de la Industria de Grabacion de América (RIAA), informd

que las ventas de discos en los EE.UU. en 2007 fueron de 20.5 por ciento menores que las

148 | North. A.C, Hargreaves. D.J. Handbook of music and emotion. Music and marketing. Oxford
University Press. NY. pos. 21958.
9 1bid.
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cifras de 2006. Cifras similares de afios recientes y de otros paises occidentales han
recibido una oferta extraordinaria de la atencion de los medios con cierta especulacion de
que la industria de la musica esta en dificultades como consecuencia de la pirateria y las

descargas digitales™’.

Por supuesto, ninguna empresa se alegra de ver la reduccion de su mercado, pero
antes de hacer sonar el Requiem para las compafiias discogréficas, vale la pena recordar que
estas reducciones en las ventas son relativas a un punto de vista muy subjetivo. Las mismas
cifras de la “RIAA”, por ejemplo, muestran que en el 2007, el mercado anglosajon obtuvo

ganancias por 7.4 mil millones de délares en la comercializacion de discos pre- grabados™".

Dichos datos nos dan una idea respecto a la situacion de la industria de la mdsica,
que aungue muchos medios de comunicacion se encargan en afirmar la inminente
decadencia de la industria discogréafica, ésta se sigue afirmando como un gran negocio, y

probablemente lo seguiré siendo durante muchos afios™.

Una breve inspeccion de la economia de la industria de la musica nos sorprende al
darnos cuenta de cémo las empresas discograficas no son capaces de producir cantidades
de dinero mas cuantiosas, y a veces nos sorprende que las empresas siempre se las arreglan
para obtener algun tipo de beneficio. En lo que respecta a los primeros, por ejemplo, el
pago de regalias a los musicos exitosos rara vez superan el 15% del precio al por mayor de

un disco vy, antes del pago de estos derechos, la compafia discografica resta los gastos

%0 North. A.C, Hargreaves. D.J. Handbook of music and emotion. Music and marketing. Oxford University
Press. NY. 2010. pos. 21972.
151 |
Ibid.
52 1bid.
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incurridos en nombre del mdsico en relacion con el tiempo de estudio, videos y giras de

promocidn, y cualquier tipo de pérdidas relacionadas con trabajos anteriores del musico.

Los datos arrojados por las investigaciones realizadas, tanto en el medio nacional
mexicano, como en el mercado anglosajon, nos otorgan indicadores aparentemente
adversos, ante esto, Levitin argumenta que no hay razones para pensar que el consumo de

musica en la actualidad supera su consumo en las sociedades primitivas™:.

Como hemos podido constatar a lo largo de este capitulo, es asombrosa la
diversidad y la relevancia con la que se caracterizan algunos de los factores que nos
influencian para determinar nuestras preferencias musicales, sean estos de caracter fisico,
psicolégico o social; factores ajenos para la mayoria, que deambulan sin que casi nadie se
percate de su presencia, incluyendo personajes relacionados de manera profesional con el
medio musical, como mausicos, programadores de radio o dirigentes de dependencias e

instituciones musicales y artisticas en general.

Hemos visto que nuestras preferencias musicales estan condicionadas también por
la experiencia y el resultado de dicha experiencia, positivo 0 negativo. Los tipos de sonidos,
ritmos y texturas musicales que nos resultan agradables son en general ampliaciones de
experiencias positivas previas que hemos tenido con la musica a lo largo de la vida. La
experiencia sensorial nos causa placer y su familiaridad y la seguridad que esa familiaridad
nos aporta nos resultan gratas. Aungue este tipo de experiencias se asocian en su mayoria a

la cotidianeidad de nuestras vidas y a la constitucion de nuestra naturaleza fisica, no

153 |_evitin. D.J. This is your brain on music.Dutton. New York. 2006. p 109-115.
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podemos dejar atras la influencia tan presente de otros factores como la industria musical y
el mercado, las cuales al parecer, van en contra de toda tradicion, esencia o practicas
comunes. Sera este tema, uno de los que al parecer, habran de ocupar mayor estudio de
acuerdo a los fendmenos que la industrializacion y la tecnologia trajeron consigo,

fendmenos que nos impactan dia con dia y que debemos atender con puntual oportunidad.
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CAPITULO 3 LA DIFUSION Y LA FORMACION DEL GUSTO MUSICAL

3.1 Situacidn, formas y acciones de difusion de la musica académica

La estadistica revela que el acceso a las obras culturales es el privilegio de
la clase culta. Pero ese privilegio tiene todas las apariencias de la
legitimidad, puesto que los unicos excluidos son los que se excluyen. Dado
que nada es mas accesible que un museo y que los obstaculos econémicos
apreciables en otros ambitos son alli escasos, al parecer se justificaria
invocar la desigualdad natural de las ‘“necesidades culturales”. Sin
embargo, el caracter autodestructivo de esta ideologia salta a la vista: ¢qué
son esas necesidades que no podrian existir en estado virtual ya que, en esta
materia, la intencion sélo existe como tal si se realiza y se realiza si existe?
Hablar de ‘“necesidades culturales” sin recordar que, a diferencia de las
“necesidades primarias”, son el producto de la educacion, es disimular que
las desigualdades frente a las obras culturales son un aspecto de las
desigualdades frente a la escuela, que crea la necesidad cultural al mismo

tiempo que da y define los medios para satisfacerla™”.

Debido a los datos antes expuestos, en relacion a la influencia que el marketing ejerce en la
industria en general y por supuesto, en la musical, podriamos vislumbrar que diversos
subgéneros musicales, entre ellos la musica a la que tradicional o metaféricamente hemos
optado por llamar “clasica”, atraviesa en la actualidad por un aparente estado de desventaja

frente a otros estilos musicales, sobre todo ante aquellos de corte comercial.

1> Bourdieu. P. El sentido social del gusto. Siglo XXI editores. Buenos Aires. 2010. P 34.
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Como hemos podido constatar, esto obedece a multiples factores y/o variables propios de

nuestra contemporaneidad.

Entendamos que la “musica clasica” es el nombre que habitualmente se le da a la
mausica culta, académica, docta y otros. En la historia de la musica y la musicologia, es la
musica del clasicismo o perfodo cléasico (1750-1820)™°: pero en sentido popular y de
mucha aceptacion en medio escrito, asi lo recoge la Real Academia de la lengua Espafiola,

es la musica de tradicion culta; sus primeras luces en Europa se sitlan aproximadamente en

1450.

Existe una expresion que abarca casi todos los periodos para definir su época de
mayor esplendor: periodo de la practica comun. Hacia 1950, la composicion culta comienza
a situarse mayormente fuera de la tradicion anterior, mediante la composicion radicalmente
atonal y disonante y otras tendencias opuestas; serd éste fenomeno uno de los puntos que
observaremos muy de cerca en éste capitulo, ya que incidié de gran forma para que los

pUblicos comenzaran a mudarse a otras propuestas musicales™®.

Antes de continuar, dejemos claro a lo que nos referimos cuando hablamos de
musica académica y musica popular. A continuacion se presentan dos cuadros en los que se

especifican los diversos estilos y épocas, tanto del género Académico como del popular:

155 Keller,M.,S, Declassicizziamo la musica ‘classica’: alcune riflessioni sul giardino botanico dell arte
musicale. Musica/Realta.2006. p 23-34.
156 ypr
Ibid.
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Epocas y estilos de la MUsica Académica®

Estilos Musicales Epoca

Musica antigua: Grecia y Roma 586 a.C hasta 400 d.C
Musica Medieval (Canto Gregoriano) 400 hasta 1450
Mdsica Renacentista 1450 hasta 1600
Mdsica Barroca 1600 hasta 1750
Mdsica Clésica 1750 hasta 1810
Musica del Romanticismo 1810 hasta 1910
Musica Nacionalista 1850 en adelante
Mdsica del impresionismo Aprox, 1880 hasta
1920
Musica Contemporénea del siglo XX. 1900 hasta 1999

Epocas y estilos de la MUsica Popular y Tradicional™®

Estilos Musicales Epoca

Musica Folclorica 400 a. de C. hasta nuestros tiempos
Jazz 1900 en adelante
Rock and Roll 1954 en adelante
Pop 1955 en adelante
Heavy Metal 1965 en adelante
Hip-Hop (Rap) 1970 en adelante
Musica Electronica (Dance) 1970 en adelante

15; Alsina. R. Cronologia de la Historia de la Musica. Ed Cripps. 1998.
15 s
Ibid.



Retomando el tema de la Musica Académica, algunos de los factores que han contribuido
con la creacién de ciertos prejuicios en torno a este género musical, estan relacionados con
maltiples motivos de cardcter cultural, histdrico, sociologico, filosofico, mediético,
psicologico y tecnoldgico. Dichos paradigmas han ido incrementdndose desde que el
desarrollo tecnoldgico le permitié al hombre la posibilidad de grabar y reproducir musica

utilizando aparatos electronicos.

Este, junto con otros sucesos, propicid la polarizacion de las ofertas musicales, la
industrializacion de la mdsica y los mdsicos, intervinieron agentes manejadores o

159

managers, (que buscaban fines mercantilistas y no artisticos)™ y el pablico comenzé a

alejarse de las salas de concierto, cede habitual de la mUsica académica

Dicho analisis representa solo una pequefia dimension de un fendmeno complejo,
que incluye a la mayoria de las llamadas “Bellas Artes”, sin embargo, al ser la musica

académica el tema en cuestion, fijaremos en éste toda nuestra atencion.

Como se mencionaba en el capitulo I, uno de los principales hechos que han
propiciado el alejamiento de los publicos ante las diversas propuestas de la mdusica
académica, es justamente la etiqueta que tradicionalmente le hemos colocado, “musica
clasica”, ya que dicho término frecuentemente es asociado a una serie de connotaciones que
pueden resultar negativas, anacronicas o apartadas de la cotidianeidad; debido a que el

término “clasico”, normalmente es asociado con la antigiiedad, con Divinidades, palacios,

159 Keller,M.,S, Declassicizziamo la musica ‘classica’: alcune riflessioni sul giardino botanico dell arte
musicale. Musica/Realta.2006. , p 23-34.
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templos, cortes reales; lo cual puede generar expectativas de elitismo y exclusion para la

mayoria de la gente'®.

A esto, Michel Foucault®*

, argumenta que resulta natural que la mayoria de la gente se
sienta excluida de éstos ambientes debido en parte, al halo de erudicion del que
habitualmente se rodean los medios musicales académicos, y a su afan de generar mensajes
complejos e indirectos. Foucault'®?, deduce que la sociedad contemporénea tiene mayor
afinidad con géneros musicales populares como el rock, por mencionar un ejemplo, esto

debido en gran parte a la naturaleza o caracter social de éste y a la forma directa o explicita

en gque comunica su mensaje.

La asistencia a un “concierto” de rock, permite justamente, la posibilidad de desarrollar
actividades sociales de indole extra musical, como: brincar, gritar, pelear, embriagarse, sin
dejar de lado la connotacidén sexual que todo este tipo de manifestaciones pueden llegar a
generar; practicamente imposibles de llevar a cabo en un recital de musica clasica, al menos

si se acatan las expectativas de comportamiento establecidas en nuestro medio social actual.

Segln estudios realizados por Encuesta Nacional de Habitos, Précticas y Consumo
Culturales (2010) o Patterns in Culture Comsumption and Participation (Canada’s
Cultural Statictics program, 2000) sefialan que mas del 70% de la poblacion mayor de 13
afios acostumbra escuchar masica grabada, o prefiere esta actividad a cualquier otro
entretenimiento. Sin embargo, la asistencia a conciertos se ve mas reducida (54% han

asistido a un concierto en los ultimo doce meses). Aunque no se exploran las razones de esa

160" johnson, Julian. Who needs classical music? Oxford University press. New York, 2002. Pos 12453,
161 Foucault Michel, Boulez Pierre, Rahn John. Perspectives of New Music, Vol. 24, No. 1 (Autumn -
Winter),.Perspectives of New Music Stable. 1986. p 6-12.
192 1pid.
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baja participacion en conciertos, estas podrian ser desde falta de oferta hasta limitaciones

econdmicas.

En el entorno nacional, en el mes de julio de 2010, el consejo nacional para la cultura
y las artes (CONACULTA), realiz6 una encuesta de habitos, practicas y consumos

culturales con la siguiente metodologia:

e Tipo de estudio: Encuesta Nacional en Vivienda

e Fecha de levantamiento: 24 de julio al 5 de agosto de 2010.

e Poblacion objetivo: La encuesta se realizo a personas mayores de 13 anos en
vivienda, entrevista cara a cara.

e Metodologia de muestreo: La muestra consistié en 32,000 entrevistas en 3200

secciones electorales. En cada seccidn se realizaron 10 entrevistas.

En relacién al consumo de productos musicales, la encuesta arrojé los siguientes resultados:
54% de los entrevistados ha acudido a una presentacion de musica en vivo, 32% acudio a
presenciar un concierto de masica popular (musica banda), solo el 2% asistié a un concierto
de mausica clasica, 91% de los encuestados manifestdé jamas haber ido a un concierto de
musica clasica, 97.9% dijo al momento de la entrevista, que en ese momento no se
encontraban realizando estudios musicales de ningin nivel, 78% expresd no sentir ningun
tipo de interés por realizar algun tipo de estudio relacionado con la mdsica, 83% no sabe
tocar algn instrumento musical, 72% acostumbra escuchar musica grabada, de los cuales
62% la escuchan en reproductores de discos compactos y el 70% de los mismos aseguran
comprar la musica grabada que escuchan. Dicha informacidn sustenta la precaria situacion

de la muUsica académica a nivel nacional.
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Aunque hasta donde hemos visto, el panorama de la musica clasica aparentemente se sitla
en desventaja ante otro tipo de manifestaciones musicales, no todo el circulo de la musica
académica se torna tragico. Existen diversas dependencias y asociaciones no
gubernamentales, dedicadas a la promocidn, el estudio y divulgacion de la musica clésica.
Un ejemplo de ello es The new world symphony orchestra,*®® fundada en 1987 por el

pianista y director de orquesta estadunidense Michael Tilson Thomas.

La orquesta del nuevo mundo se enfoca en el desarrollo artistico, personal y
profesional de instrumentistas a lo largo y ancho del planeta, otorgando becas a jovenes
destacados, con el objetivo de formar lideres musicales capaces de desempefiarse en

conjuntos orquestales de todo el mundo.

Asi mismo, la Orquesta Filarménica de Berlin'®, cuenta con un interesante
programa pedagdgico; ademas se encarga de difundir y promover la masica clasica
mediante atractivos y novedosos conciertos didacticos, dirigidos principalmente a un
publico juvenil. De igual forma, la Filarmonica de Berlin, se preocupa por estar siempre a
la vanguardia de los progresos tecnoldgicos e informaticos, ya que cuenta con aplicaciones
para tabletas electronicas, en donde las personas interesadas pueden acceder via online a
maultiples servicios educativos y de entretenimiento, como asesorias, clases, conciertos
didacticos, conciertos de la temporada y entrevistas con los musicos académicos mas

importantes del mundo.

163 The New World Symphony Orchestra
164 Berlin Philarmonican Orchestra
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En Latinoamérica también se llevan a cabo maultiples acciones a favor de la promocion y
difusion de las diversas manifestaciones de la musica académica, y un ejemplo claro y
después emulado en diversos paises latinoamericanos, es el que se desarroll6 en Venezuela.
En 1975, el economista y musico venezolano José Antonio Abreu fundo la Accion Social
para la Mdsica y se convirtio en su director. El recibi6 el Premio Nacional de Musica por
este trabajo en 1979. En 1995, Abreu fue designado por la Unesco como Embajador
Especial para el desarrollo de una Red Global de Orguestas y Coros Juveniles e Infantiles,
también como representante especial para el desarrollo de la red de orquestas en el marco

del «Movimiento Mundial de Orquestas y Coros Juveniles e Infantiles'®.

Alcanzé una red de 120 orquestas juveniles y 60 orquestas infantiles, con un
namero de aproximadamente 350.000 jévenes. Su objetivo principal fue utilizar la musica
para proteger a la nifiez por medio del entrenamiento, rehabilitacién y prevencién del

comportamiento criminal*.

El proyecto se dio a conocer internacionalmente en 1995 con la actuacion de la
Orquesta Sinfénica Nacional Juvenil en el Kennedy Center de Washington (EE.UU.). Su
destacada calidad artistica ha llevado a las Orquestas del Sistema por todo el mundo,
llegando a actuar en la sede de las Naciones Unidas, en Nueva York, y ante el Papa Juan

Pablo II.

Algunos de los mas prestigiosos directores del mundo, como Claudio Abbado,

Eduardo Mata, Zubin Mehta, Sir Simon Rattle (de la Filarmonica de Berlin), Gustavo

185 Higgins C. Land of hope and glory. The Guardian. Consultado.2007.
1981 ubow. A. Conductor of the People. New York Times. 2007.
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Dudamel, actual director de la Orquesta Filarmonica de Los Angeles (USA) y que se formd
en este sistema, han dirigido a estos jovenes, que han tenido la oportunidad de actuar con
figuras de la talla de Placido Domingo, Mstislav Rostropovich, Alicia de Larrocha,

Montserrat Caballé o Vladimir Spivakov, entre otros muchos.

El programa también es conocido por rescatar a gente joven en circunstancias
extremadamente empobrecidas del ambiente de abuso de drogas y el crimen en el que de
otra manera ellos probablemente serian arrastrados. Participantes del programa que han

comenzado carreras internacionales incluyen a Gustavo Dudamel y Edicson Ruiz.

La organizacion incluye también talleres para nifios y jovenes, en los que aprenden
a construir y reparar instrumentos y programas especiales para chicos con discapacidades o
dificultades de aprendizaje, como el Coro de Manos Blancas, compuesto por nifios sordos.
La FESNOJIV presta asistencia técnica y organizativa a todas las escuelas pablicas que
solicitan su integracion en el sistema musical y se apoya en las asociaciones de vecinos, de
padres, ayuntamientos y representaciones institucionales para facilitarles los locales de

ensayo o los instrumentos musicales necesarios.

En el caso concreto de México, uno de los proyectos mas solidos en los que se
involucra la inversién privada y dependencias gubernamentales es el proyecto Esperanza

Azteca'®’.

Este es un proyecto social para nifias, nifios y jovenes de escasos recursos, de entre

5 a 17 afos de edad, impulsado por Ricardo B. Salinas Pliego y operado por Fundacion

%7 Fundacion Azteca. Esperanza Azteca. 2013
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Azteca. Desde 2009, se han formado 55 orquestas sinfénicas y coros, 54 en 29 estados de la
Republica mexicana y una en El Salvador; y el crecimiento contintia. Cerca de 13 mil nifios
y jovenes, junto con sus 800 maestros, ademas de aprender musica, desarrollan altos
valores como la disciplina, la busqueda de la excelencia y el trabajo en equipo. Los
resultados que se han podido palpar rapidamente, son que los nifios y jovenes mejoran

significativamente su autoestima, mientras inspiran a sus familias y comunidades.

Para el proyecto Esperanza Azteca, esta es la mejor forma de fortalecer el tejido
social. Esperanza Azteca, representa una importante alianza entre Sociedad, Camara de
Diputados, Gobierno Federal, Gobiernos Estatales, Patronatos locales, Grupo Salinas y
Fundacion Azteca. Desde su creacién, Esperanza Azteca se pensd como una red de
orquestas que opera gracias a la suma de esfuerzos de diferentes actores sociales. Tan sélo
en estos afios se han integrado 54 orquestas en el interior de la Republica Mexicana y El
Salvador, beneficiando a cerca de 13,000 talentosos nifios y jovenes, sus familias y
comunidades; con la tutoria de mas de 800 maestros profesionales, dedicados a su

ensefianza ludica y musical.

El Sistema Nacional de Fomento Musical (SNFM) del Conaculta es la institucion
responsable de promover a través del quehacer musical, el desarrollo integral de nifios y
jévenes, principalmente de quienes habitan en las localidades méas desprotegidas social y
econdémicamente de nuestro pais, con lo cual contribuimos a la recomposicion del tejido

social.
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Otra de las instituciones, en este caso, publicas, que se encargan de arraigar el gusto por la
musica es “El Sistema Nacional de Fomento Musical”*®®. La premisa del SNFM es que
mediante la pertenencia a una agrupacion musical comunitaria, los nifios y jovenes no solo
obtienen una opcion de sano entretenimiento, ademas, la instruccion y la practica diaria y
colectiva del quehacer musical, permite que los nifios hagan comunidad, fortalezcan su
identidad, y desarrollen actitudes y valores como el trabajo en conjunto y la

responsabilidad, con las cuales, pueden visualizar nuevas oportunidades de desarrollo.

Si bien es cierto que la Mision de la institucion no es formar musicos profesionales,
el SNFM tiene como segundo eje estratégico detectar a los jovenes talentos brindandoles la
oportunidad de dirigirse de una agrupacion comunitaria a la profesionalizacion, a través del
Programa Orquesta Escuela cuyos estudiantes se incorporan desde el principio a la practica
orquestal en la Orquesta Escuela Carlos Chavez, y una vez concluidas sus unidades de
aprendizaje, reciben certificado de nivel licenciatura con validez oficial ante la SEP. Al
2013, el SNFM cuenta con una red de agrupaciones comunitarias y artisticas, a las cuales

pertenecen alrededor de 5 mil nifios y jovenes haciendo musica en gran parte del pais.

En el ambito del estado de Aguascalientes, la Orquesta Sinfénica de Aguascalientes
(OSA)*®, cumple con una importante labor en cuanto a la promocién y difusién de la
mausica clasica, ya que es la Unica orquesta en México que realiza conciertos didacticos con
la finalidad de que los nifios y jovenes aprendan cdmo es una orquesta y cuales son los
instrumentos que la conforman. Dicho programa se lleva a cabo con recursos del Fondo

Alas y Raices del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (Conaculta), dirigido a

1% SNFM. CONACULTA. 2013.
159 Gobierno del estado de Aguascalientes. Ags. 2014.
88



formar nuevos publicos acercando a nifios y jovenes a la mausica sinfénica con la
interaccion tanto del director de la orquesta como de los musicos. Esta dirigido a alumnos
de escuelas publicas y privadas de los niveles preescolar, primaria y secundaria, y impacta a

mas de 30, 000 nifios y jovenes por afio.

Por lo tanto, bienvenidos son todos los proyectos e iniciativas que procuran la
desaceleracion del ritmo social y, sobre todo, los destinados a difundir por el orbe la mdsica

académica que, desde cualquier rincén del planeta, el ser humano ha creado.

Sin embargo los esfuerzos que se pretendan realizar, tendran que ser sometidos a un
estudio profundo de las necesidades culturales de la sociedad en la que seran aplicados y
evitar asi, el desbordamiento de las pasiones, ya que, a pesar de los logros sociales que han
propiciado el acercamiento de la cultura al ciudadano, y de los teéricos avances educativos,
se ha alertado sobre la progresiva pérdida de audiencia, criticAndose ademas la profusion de
orquestas sinfonicas sin crecimiento proporcional en la demanda de un publico interesado.
Hemos pasado en pocos afios de una sequia casi absoluta a una abundancia tal que, al decir

de los mas tremendistas, podria hacer morir de éxito a la gran mdsica.

En otra dimensién, podra afirmarse que vale mas estar ahitos que con el panorama
desolador de otro tiempo, pero encontrar las salas de conciertos medio vacias, 0 medio

llenas, obliga a replantearse el futuro.

Puede que sean las programaciones, quizds la escasa difusion de los
acontecimientos, tal vez los precios de las entradas, acaso otros argumentos que impliquen

diferentes intereses o invoquen al mismo Cronos. Estudios foraneos apuntan hacia factores
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sociologicos, ligados al trajin contemporaneo derivado en suma, de la competitividad y de

la manipulacion de las conciencias.

Lo cierto es que la oferta supera en mucho a la demanda y de seguir asi se haria
dificil, o imposible, mantener el actual niUmero de orquestas; las menos sostenibles estarian
tristemente abocadas a la desaparicion. Otro factor determinante podria estar asociado a la
extension de una obra “clasica”, definitivamente una obra de estas caracteristicas lo exige y
la sociedad de la prisa, del agobio, dificulta los sosegados acercamientos placenteros al arte
supremo. Las obras serias son mas largas que las canciones comerciales de consumo y en
consecuencia mas exigentes en la escucha; cierto es que los lieder pueden tener la brevedad
de canciones populares contemporaneas, 0 menos incluso, pero generalmente exigen una
mayor atencion debido a su materia lirica y la complejidad de su interpretacion vocal. Y por
otro lado, una sinfonia requiere mantener el hilo del discurso para entender la unidad de su

construccién

La difusion de la musica clasica, mediante la palabra viva (conferencias, seminarios,
cursos), libros y revistas especializados (en soporte de papel u on-line) y, desde luego, a
través de grabaciones y del poderoso alcance de las ondas, viene a ser una parcela mas de la
educacion general a la que debe aspirar el hombre como parte de su desarrollo integral. Por
lo tanto es pertinente aprovechar como herramienta, como aliados y no como enemigos, a
los diversos medios tecnoldgicos y de comunicacion con los que hoy contamos, como los
foros en la red, donde se discute sobre el valor intrinseco de obras musicales y se hacen
valoraciones interpretativas. Se aprende mucho de comunicadores anénimos que, no en
pocos casos, demuestran un buen conocimiento de la materia que tratan.
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Los medios, atentos a los indices de audiencia y a los l6gicos beneficios, en general ayudan
poco a una musica que no mejora la cuenta de resultados. Una apuesta arriesgada para los
entes privados, un lujo que sélo se puede permitir la empresa sufragada con el dinero de los
contribuyentes. Y aun aplicandole el tedrico demérito, es de encomiar la labor divulgadora
de la radio puablica, como es el caso local de Radio Universidad, RYTA y de una radio
comercial como Grupo Radiofénico ZER, quienes constantemente realizan programaciones

de esta clase de géneros musicales.

Esperar que un cambio de moda coloque a la musica clésica en situacion ventajosa
es hiper optimista y pronosticar su desaparicion muy fatalista. Preservar viva la masica
culta requiere el esfuerzo de quienes la aman y, desde luego, de los organismos e

instituciones implicados.
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CAPITULO 4 ANALISIS DE RESULTADOS

4.1Resultados comentados

Al llevar a cabo el estudio de los diversos factores y fendmenos relacionados con el
universo de la musica, la determinacién de nuestras preferencias musicales y la forma en
que la musica nos afecta de formas tan variadas, nos encontramos con mdultiples ideas,
teorias y discursos. Algunas de ellas coinciden y dialogan, y otras resultaron ser opuestas o
contrastantes entre si, tal es el caso que en ocasiones, nos resultd dificil encontrar alguna

relacion logica o afin.

Por ejemplo, recordemos las visiones de Pinker o Barrow respecto a la masica, ideas
muy contrastantes a las de Hargreaves y Huron, y las de éstos muy diferentes de las de

Adorno o Schopenhauer.

Con la intencion de llegar a un punto conclusivo y explicativo de los diversos
discursos examinados, a continuacién se presenta un informe de resultados de la
informacion aqui vertida, el cual nos permite evaluar patrones, tendencias, convergencias y

divergencias entre los variados temas expuestos.

En el desarrollo de este ejercicio, realizaremos reflexiones, sugerencias y desde
luego, se proporcionaran insumos para una mejor difusion, disfrute y conocimiento de los
diversos objetos y productos musicales a los que hoy en dia tenemos la oportunidad

acceder.
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A lo largo de este trabajo, se han revelado algunos de los alcances y el potencial de los
estudios empiricos de la respuesta estética a la musica, y se ha demostrado lo mucho que el
caracter del campo de exploracion ha crecido, cambiado y evolucionado, y de igual forma
su énfasis, esto si tomamos como referencia los primeros dias de la experimentacion

musical.

Aunque la mayoria de las investigaciones a las que tuvimos la oportunidad de
acceder nos brindaron informacién valiosas y sustantiva, nos parece que estéa claro que es
de vital importancia que los estudios empiricos también deberian enfocarse en poseer
validez “ecoldgica™, es decir, tener en cuenta los contextos de la vida real en las que se

produce la escucha de masica y no solamente valerse de experimentacion en laboratorios.

Esto significa que la naturaleza de la situacion de escucha debe partir de una
consideracién integral en el disefio de cualquier estudio, y este aspecto se formaliza en el

modelo de retroalimentacion reciproca de respuesta musical.

Asi mismo, creemos que es de gran importancia que continde el desarrollo para los
estudios empiricos que se basan en modelos teéricos especificos, o enfoques tedricos
generales, con el fin de mejorar nuestro conocimiento y comprension, ya que al parecer,
qguedan muchas preguntas por responder, mucho trabajo por realizar y muchas disciplinas

cientificas que se interesen en el tema.

Hemos visto, que las respuestas a la musica cumplen funciones especificas, para

personas especificas y en situaciones especificas, las cuales a su vez tienen objetivos
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especificos de caracter practico. Una comprension mas profunda de estas funciones dara

lugar a una aplicacién préctica, asi como a un mayor avance tedrico.

Por lo tanto, podemos establecer que la estética experimental puede hacer mucho
para explicar nuestras preferencias musicales, sin embargo, no le resulta posible capturar
todos los aspectos relacionados con las preferencias musicales, por lo que insistimos, es de
suma importancia la incorporacion de otras disciplinas o areas del conocimiento, como
podrian ser la historia de la musica, el arte y la estética; filosofia, biologia, sociologia,

psicologia, antropologia, neurociencias, etc.

En cuanto a la investigacion relacionada con los “prototipos”, ésta ha intentado
explicar la medida especifica relacionada con la “activacion fisiologica” o el “disfrute”, y
que éstos de alguna forma logran tener un poder explicativo, sin embargo hemos visto
también, evidencias de como las diferencias individuales y los factores psicoldgicos
sociales, tales como la situacion y contexto de escucha y de la conformidad, por nombrar

s6lo dos de los que aqui hemos mencionado, también juegan un papel importante.

Por otra parte, otros factores como el de la industria de la musica por ejemplo, sin
duda median la relacion entre las caracteristicas de la evocacion del “disfrute” entre la
masica a la que estamos expuestos, ya sea de manera consciente o inconsciente, y por otra

parte, aquella que compramos con el fin especifico de escuchar.

Esto indica que es evidente la necesidad de emplear los conceptos derivados de la

estética experimental de una manera mucho mas incisiva, la cual tenga la capacidad de
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reconocer la diversidad de los factores que interactian en contextos cotidianos

especificos y dentro de una cultura musical méas amplia.

En relacién a los dos modelos que encontramos y utilizamos como estructura de este
trabajo, es decir, el “Modelo de causas de variacion en el gusto musical”, desarrollado por
el investigador Albert Le Blanc'™, y el “Modelo de respuesta de retroalimentacion
reciproca”, propuesto por los cientificos David Hargreaves y Adrian North'"*, hacemos los

siguientes comentarios:

Le Blanc propone una estructura jerarquica que inicia con dos grupos de factores de
entrada. Las musicales, son las propiedades fisicas del estimulo, su complejidad,
significado referencial y la calidad de su ejecucion; y las extramusicales las define como:
medios, condicionamiento incidental, e influencia de pares, de la familia y de los
educadores u otras figuras de autoridad. En los siguientes tres niveles propone las
condiciones fisioldgicas necesarias para la recepcién, por ejemplo, el buen funcionamiento
del aparato auditivo, la atencién, y el estado de animo o estado afectivo al momento de

recibir el estimulo.

En el cuarto nivel, ubica las caracteristicas personales como la sensibilidad auditiva,
formacion musical, personalidad, género, edad y memoria; los cuales seran integrados en el
siguiente nivel de procesamiento cerebral. Finalmente aparece el juicio y la aceptacion o el

rechazo.

70 e Blanc, A. An Outline of a Proposed Model of Sources of Variation in Musical Taste. Bulletin of the
Council for Research in Music Education , 29-34. 1980.

! Hargreaves D.J. North A.C. Experimental Aesthetics and Liking for Music. Pos 12338. En Handbook of
Music and emotions. Juslin. P., Sloboda. J. Oxford University Press. 2010.
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No obstante, Le Blanc propone una aproximacion integral al fendbmeno de interaccién
sujeto-obra musical, no explica a profundidad su disposicion jerarquica, y separa procesos
que pueden pertenecer a una misma categoria; por ejemplo, el condicionamiento incidental

y el significado referencial hacen parte de los procesos cerebrales sugeridos en el nivel dos.

En cambio, el “Modelo de retroalimentacion reciproca”, sintetiza la categorizacion
de estos factores en cuatro ejes, facilitando la comprension del fenémeno. Estos son: el
estimulo (la musica), las situaciones y contextos de escucha, el oyente, y la respuesta.
Ademas, ofrece una explicacion méas profunda sobre diferentes fendmenos apoyandose en
un cuantioso acervo de resultados de investigacion empirica, tanto en contextos

experimentales como en contextos naturalistas o ecoldgicos.

De los cuatro factores propuestas por Hargreaves abordaremos en primera instancia
la masica. En ésta intervienen factores o sub-variables como el género, idioma, estilo,
complejidad del estimulo, proximidad a prototipos conocidos, y el medio de audicion, es

decir si es en vivo, 0 una grabacion, etc.

Hargreaves y North'"?

afirman que las preferencias se relacionan al constructo de
activacion fisiolégica (arousal). En palabras simples, la gente prefiere la mdsica que activa
su organismo. Sin embargo, si la musica sobrepasa un nivel de complejidad optimo la
preferencia decae. A este constructo Hargreaves y North afiaden el de prototipicalidad de

Martindale y Moore'”® quienes explican las preferencias a partir de una activacién, no

fisiologica, sino cognitiva. Esto es, los estimulos mas familiares, es decir, los ya

172 Hargreaves D.J. North A.C. Experimental Aesthetics and Liking for Music. Pos 12338. En Handbook of
Music and emotions. Juslin. P., Sloboda. J. Oxford University Press. 2010.
3 Martindale, C., & Moore, K.. Priming, prototypicality, and preference. Journal of Experimental
Psychology: Human Perception and Performance, 661-670. 1988.
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aprendidos, tendran una mayor capacidad de activacidn cognitiva que los atipicos, y por

ende seran preferidos.

Hargreaves y North tratan de conjugar estas dos teorias aportando el constructo de
complejidad subjetiva; es decir, la complejidad percibida del estimulo no radica en sus
propiedades acusticas per se, como lo establecié anteriormente Berlyne'™, sino en cémo los

percibe el oyente dependiendo de su historia cultural y personal.

En el factor oyente, vemos que se asocian sub-variables como género, edad,
nacionalidad, experiencia musical, patrones de preferencias, e identidad musical. Sin
embargo no nos detendremos en ésta debido a que no aporta directamente a nuestra revision

critica.

Otro de los factores nos habla acerca de la situacion y el contexto. Habitualmente,
las personas utilizan la musica como herramienta para lograr estados emocionales
apropiados a una situacién dada. De nuevo el constructo de activacion fisiologica juega un
papel importante, por ejemplo, si vamos conduciendo un coche en la noche tal vez
prefiramos una musica rapida y densa que nos mantenga despiertos, pero si nos acercamos
a un crucero peligroso tal vez apaguemos la radio para evitar distracciones ya que la

situacion de riesgo es mas que suficiente para mantener el estado de alerta.

En el mismo sentido Hargreaves y North, explican las preferencias a partir de la
conjuncién del medio social del oyente y su estado emocional éptimo, en tanto el estimulo

estético se prefiere en funcion de su capacidad optimizar estados afectivos. Sin embargo, el

174 Berlyne, D. Aesthetics and psychobiology. East Norwalk: Appleton-Century-Crofts. (1971).
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modelo de retroalimentacion reciproca no ahonda en los diferentes mecanismos de
respuestas emocionales por medio de los cuales el individuo usa la musica como canal de

interaccion social.

Finalmente, en el factor “respuesta”, convergen todos los factores y procesos antes

mencionados, el fisioldgico, cognitivo y emocional.

Por lo tanto, el “Modelo de retroalimentacion reciproca” es integral, sintético, y, por
ende, apropiado para explicar el fendmeno de preferencias musicales. Sin embargo la
revision de literatura presentada, sugiere, al menos, dos areas de fortalecimiento

importantes.

Los mecanismos psicoldgicos mencionados, nos permiten comprender mejor las
preferencias a partir de las necesidades psicoldgicas de los individuos: ejemplo, se ha
sugerido gue la personas empaticas tienden a responder a través del mecanismo de contagio

musical.

En base a esto, investigadores, educadores y formadores de publicos podrian

disefiar estrategias de accion mas efectivas si se basan en dichos mecanismos.

Aunado a lo anterior, la educacion bésica en conjunto con una buena educacion
musical, seran claves para desarrollar un mejor disfrute musical y un mayor universo

musical, Pierre Bourdieu'”

se referia al respecto: “La carencia de la escuela es maés
lamentable aln si se considera que s6lo una institucion cuya funcién especifica consiste en

transmitir al mayor nimero de personas las actitudes y las aptitudes que hacen al hombre

1> Bourdieu. P. El sentido social del gusto. Siglo XXI editores. Buenos Aires. 2010. P 45.
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cultivado podria compensar (al menos parcialmente) las desventajas de los que no

encuentran en su medio familiar el estimulo de la préactica cultural”.

En la actualidad existen diversas investigaciones que posicionan a la masica como
un factor importante para el desarrollo integral de individuos en edad escolar. Se ha
comprobado que la masica cumple una funcion muy importante en el desarrollo socio
afectivo de las personas, y mas aun, entre los nifios, ya que éstos experimentan emociones y

espontaneidad, asi como el incremento de sus sentimientos estéticos.

Como pudimos apreciar en el capitulo Il, la musica produce placer y satisfaccion,
despierta la observacién, aceptacion y tolerancia de todos los que nos rodean; nos facilita la
integracion grupal al compartir cantando o al tocar de forma colectiva, en una orquesta o un
grupo musical. Esto refuerza a su vez, la nocion de trabajo cooperativo y otros indicadores
de buena convivencia, como el respeto a la diversidad de nuestros semejantes, por

mencionar un ejemplo.

Regularmente, el arte logra trascender exitosamente entre nosotros porque aparte de
producirnos placer o sentimientos estéticos, cumple también con la importante y noble
funcion de educarnos. De igual forma, el arte nos inspira, otras veces nos desafia, nos
perturba, y en ocasiones incluso nos insulta. Aparte de todos estos importantes hechos,
hablando de la musica en particular, ésta posee un lugar prominente en la experiencia
personal, las actividades econdmicas, y de la cultura colectiva en general. Y justamente, a
nuestro parecer, la muasica no hubiera alcanzado o mantenido tal relevancia, si ésta no
hubiera podido aprovechar las funciones biologicas que nos producen placer, de manera

individual y colectiva.
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Teniendo conciencia de esto, podemos aprovechar la virtud que la musica posee para entrar
en los individuos de formas sumamente mas sencillas de manifestarse. A través de la
musica las personas se convierten en sus propios creadores de forma activa, lo cual
contribuiria a la formacién de una sociedad mas sensible, atenta, concentrada y consciente
de su entorno, esto siempre y cuando, insistimos, participen de forma activa con el proceso

musical, no importa que la actividad s6lo sea de escucha.

La educacion musical, justamente pretende hacer un intérprete y ejecutor del arte,
al igual buscar despertar el deseo de presentar y expresarse a través de sus facultades
emotivas. De igual forma, la musica sugiere una respuesta Gnica humana y modo de

expresarse con ésa riqueza de variedad y matices que pone la individualidad propia.

Lo que a menudo puede ser visto como la rigidez del arte, o el halo pretencioso que
aparentemente lo rodea, es sélo el borde exterior de un enfoque que permite al arte el
espacio Y el silencio para ser escuchado. En el caso de la mdsica, ese requisito se estructura
en el momento en el que la musica se lleva a cabo. Como oyentes, nos conectamos con su
proceso de desarrollo s6lo en la medida en que nos dejamos llevar dentro de su corriente.
Al hacerlo, se lleva a cabo una actividad en paralelo con la del creador, que no nos deja mas
remedio que movernos, emocionarnos o cantar con la musica y seguir con atencion cada

uno de sus cambios de ritmo, direccidn, tono y forma.

Escuchar deberia ser por lo tanto, también, una accion performativa, es decir, una
especie de participacion activa, que no sélo nos resigne o conforme, como anteriormente
sefialabamos, con una escucha pasiva, ambiental o de fondo. Una accion performativa seria

pues, un buen comienzo, para poder realmente, tener acceso a la musica.
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A lo largo de la historia de la educacion musical en occidente, se han logrado desarrollar
diversos métodos de ensefianza musical, los cuales a su vez han perfeccionado su
aplicacion a lo largo de los Gltimos cincuenta afios; por ejemplo, el método Dalcroze®™,
Decarlodff*”’, Suzuki'’®, Orff'”®, Kodaly'®®, por mencionar solo algunos. Todos estos se
basan en tres elementos basicos constituyentes de la mdsica, y que de alguna manera,
también representan tres aspectos elementales de la vida del ser humano, los cuales son el

ritmo, la melodia y la armonia.

Sin embargo, cabe resaltar que no siempre resulta ameno y motivador el proceso de
ensefianza-aprendizaje, sino que en algunas ocasiones el alumno puede llegar a ver el

aprendizaje como algo “aburrido”, o en el peor de los casos, como una imposicion.

Los motivos de esta fallida experiencia académica pueden deberse a diversos
factores, como el poco interés del individuo por obtener determinados conocimientos
relativos a la materia, una escasa motivacion del maestro en la escuela durante el proceso
de ensefianza-aprendizaje, el insuficiente uso de los recursos educativos, como
instrumentos musicales, cintas de audio, los mitos que se han desarrollado en torno a la
academia musical, incluso, como se menciond en el capitulo I y 1, por la influencia de el
desarrollo tecnologico que deriva en la proliferacion de aditamentos electronicos como

tablets, videojuegos, los cuales tienden a desviar la atencion de los educandos; de igual

"*Dalcroze. Método de Mdsica infantile. IdeamUsica Editorial. Madrid. 1998.
177 |we

Ibid.
178 Syzuki. 1. Suzuki violin School. Tokyo. 2012.
79 Orff. C. 88 temas para voz e instrumental ORFF. Materiales didacticos para la Educacién Musical en
Primaria y Secundaria. Ideamusica Editorial. Madrid. 1999.
180 Kodaly. S. Educacién Musical: Método Kodaly. Castilla Ediciones. 1993.
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forma, por el caracter monotono en el proceso de ensefianza de algunos docentes e

inclusive debido al ambiente familiar en el que el alumno/a se desenvuelve.

No obstante, seria retrograda asumir que la tecnologia solo nos ha acarreado
problemas al medio musical. La tecnologia nos permite interactuar con las proposiciones
temporales de la musica misma. Esto hace que dichos usos no sélo sean posibles, sino cada

vez mas dominantes.

Desde la audiencia ocasional de una obra musical, el hecho de que hoy en dia
podamos pausar una sinfonia para realizar una actividad cotidiana como contestar el
teléfono y después retornar a escucharla, o el llevar una gran coleccion de obras musicales
en artefactos compactos, significa que tenemos la oportunidad de incrementar nuestro

acervo musical, asi como el de interactuar y acceder realmente a la musica.
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4.2 Logro de Objetivos

En este punto se presentan los objetivos alcanzados en esta tesis, asi como el trabajo futuro
que se tendré que realizar, tomando en cuenta las nuevas preguntas de investigacion que

durante este proceso surgieron.

El objetivo general de esta tesis fue identificar y analizar los diversos factores que
inciden en la determinacion de nuestras preferencias musicales. Cabe resaltar que el
hallazgo de los dos modelos de preferencias musicales, el de “respuesta de

h181

retroalimentacion reciproca de David Hargreaves y Adrian Nort y el de “causas de

variacion en el gusto musical de Albert Le Blanc™®

, ayudaron sustantivamente en el
proceso de identificacion de los diversos factores, variables y fendmenos que nos
influencian en el momento de realizar nuestra eleccion musical. Esto debido a la

jerarquizacion, sistematizacion y la amabilidad con que se explican cada uno de los

factores.

Como pudimos se constata en el capitulo I1, son diversos los factores que se relacionan
con los procesos que realizamos para elegir determinado producto musical. Sin embargo,
nos enfocamos en so6lo los factores que mayor interés despertaron entre los alumnos y
maestros de la licenciatura en masica de la Universidad Auténoma de Aguascalientes,

gracias al cuestionario que se elaboré previamente.

181 Hargreaves D.J. North A.C. Experimental Aesthetics and Liking for Music. Pos 12338. En Handbook of
Music and emotions. Juslin. P., Sloboda. Oxford University Press. 2010.
182 | e Blanc, A. (1980). An Outline of a Proposed Model of Sources of Variation in Musical Taste. Bulletin of

the Council for Research in Music Education. p 29-34.
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Los factores seleccionados son:

e Eloyente

e Familiaridad

e Prototipicalidad

e Prestigio

e Situacion y contexto

e Mdsicay mercado

Aunque cada uno de los factores que identificamos y analizamos cuenta con la
relevancia e interés suficientes para profundizar en ellos, fueron el Marketing, la industria
musical y su relacién con los medios de comunicacion, los que mas interés despertaron en
nosotros. En primer lugar, las reflexiones y enfoques de caracter filosofico y socioldgico
realizadas por Theodor Adorno, Michel Foucault y Pierre Bourdieu, nos brindaron la
oportunidad de observar con un sentido critico los diversos fendémenos relacionados con el
arte en general y por supuesto, con la musica y el consumo de ésta a partir de las

innovaciones tecnoldgicas propias del siglo XX.

Asi mismo, gracias a la gran fuente de informacion documental y a las experiencias
propias y ajenas que dia a dia observamos, podemos llegar a la conclusién que la
interaccidn de estos tres factores son los de mayor influencia al momento de que nuestras
preferencias musicales son determinadas. Muy por encima de otros, que Se aprecian
indispensables, como la familiaridad, prototipicalidad o prestigio. Por lo tanto,
continuaremos estudiandolos con el objetivo de responder nuevos cuestionamientos que

surgieron durante el proceso de este trabajo de grado.
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Las nuevas preguntas que surgieron son las siguientes:

¢De qué forma han contribuido los medios de comunicacion, y en
especifico la empresa Televisa a conformar el imaginario musical de los
mexicanos?

e ;Qué es lo que mas nos atrae de una cancion, su musica o su letra?

e Cudl es la importancia de la lirica para que una cancién nos guste?

e Si los medios masivos de comunicacion han posicionado exitosamente sus
productos musicales comerciales ¢tendran la capacidad de promover otro

tipo de propuestas musicales, como la musica académica por ejemplo?

Ademas de los factores, se logré la identificacion de las diversas disciplinas relacionadas
con el fendmeno de las preferencias musicales, encargadas de investigar y explicar los

porqués de nuestras preferencias musicales. Las mencionamos a continuacion:

e Musicologia

e Etnomusicologia

e Psicologia

e Antropologia

e Biologia

e Historia (Historia del arte)
e Medicina (Neurociencias)
e Sociologia

e Filosofia (Estética)
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4.3 Alcances

Gracias al trabajo que se realizd en esta jornada logramos establecer un anélisis
critico de los diversos factores que determinan nuestras preferencias musicales.

Es importantes sefialar, que solo se hizo énfasis en aquellos factores que mas interés
mostraron la mayoria de la poblacion estudiantil de la licenciatura de mdsica de la
Universidad Autonoma de Aguascalientes, asi como de profesores de la misma
Instancia.

Se logrd identificar las diversas disciplinas que se involucran en el estudio de los
factores incidentes, siendo la sociologia, la que mas medios nos proporciono.

A partir de la disciplina sociolédgica, y los insumos que ésta nos brindd, se
continuard con la investigacion de los factores relacionados con la industria
musical, el marketing y los medios masivos de comunicacion.

Con la informacion obtenida, se podran brindar insumos para la elaboracion de
estrategias que permitan una mayor difusion de los diversos objetos musicales, ya

sean de tipo académico o popular.
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4.4 Limitantes

e Al ser la musica nuestro objeto principal de estudio, nos topamos con multiples
puntos de vista, lo cual dificulto el dialogo.

e Ya que sblo se tomaron en cuenta sélo un pequefio grupo de factores, quedaron
fuera otros de sumo interés.

e No se contd con una herramienta metodologica eficaz debido a la falta de equipo
especializado de medicion de frecuencias diversas.

e EI campo de investigacion relacionado con el tema, es nuevo a nivel mundial. En
México y especificamente en Aguascalientes, practicamente no se ha hecho ningun

trabajo relacionado con las preferencias musicales.
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CONCLUSIONES

La musica ejerce una gran influencia en el comportamiento y funcionamiento de
nuestra sociedad.

No hay musica buena ni musica mala, sino el momento o lugar que elegimos para
escuchar los diversos productos, estilos o0 géneros musicales.

A pesar de que contamos con una gran coleccién musical a la que hoy en dia
podemos acceder de maneras muy sencillas, sélo nos limitamos a escuchar una
diminuta parte de ella.

Los medios masivos de comunicacion y los avances tecnoldgicos modificaron
drasticamente las formas de apreciar la musica.

La investigacion relacionada con las preferencias musicales es relativamente joven,
por lo que existen aun, muchas dudas en el aire.

Existen diversas instituciones que promueven el gusto por la masica académica a
nivel mundial.

La educacion se convierte en un factor determinante en la formacién del gusto.
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