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Resumen

Reconocer claramente los rasgos que conforman la identidad de un grupo social resulta
complejo, ya que, no es posible palpar o extraer la esencia misma del grupo social, pero, lo
que si es posible reconocer, es la proyeccién de esa esencia que se da como representaciones

simbdlicas objetivadas denominadas factores de identificacién cultural (FIC).

La identificacién de FIC permitiria a los agentes creativos, disefadores y artesanos, impulsar
y conservar aquellos identificadores que, desde sus vivencias, hayan sido significativos y
valorados, y que por lo tanto desean impulsar, en combinacién con los nuevos signos que
se van incorporando naturalmente a la vida cotidiana de la ciudad, en forma de
neoartesania. De ello se deriva uno de los propésitos de este proyecto de intervenciéon, que
es recopilar factores de identidad cultural de la ciudad de Aguascalientes (FICA), con la
finalidad de permitir su consulta y por lo tanto la replicacién de estos en productos

neoartesanales regionales.

Abstract

Recognize the features that make up the identity of a social group is complex, since it is not
possible to feel or extract the very essence of the social group, but what is possible to recognize
is the projection of that essence that occurs as objectified symbolic representations called

Cultural Identification Factors.

Recognize cultural identification factors would allow creative agents, designers, and artisans,
to promote and preserve those identifiers which, from their experiences, have been significant
and valued, and therefore wish to promote, in combination with the new signs that are
naturally incorporated into the daily life of the city, in the form of neo-craftsmanship. From
this derives one of the purposes of this intervention project, which is to collect cultural identity
factors of the city of Aguascalientes, to allow their consultation and therefore the replication

of these in regional neo-artisan products.
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Introduccién

En este documento se presenta un proyecto de intervencién, en el que se genera un modelo
conceptual para el uso de factores de identidad cultural de Aguascalientes (FICA) con una
propuesta de aplicacién para neoartesanias. El proyecto se realizé entre enero de 2020 y
diciembre de 2022, dentro del marco de la linea de investigacion de estudios socioculturales
y disefio, del programa de la Maestriac en Arte, en la Universidad Auténoma de

Aguascalientes.

Como primera etapa se realizé un diagnéstico, en el que se ejecuté una investigacion
documental sobre el estado en el que se encuentran el concepto de artesania, neoartesania
y disefo industrial, asi como los factores relacionados, y su situacién actual en México y en

Aguascalientes.

Una vez hecho el diagnéstico, y como segunda etapa del proyecto, se describen los conceptos
relacionados con la construccién del modelo conceptual, asi como su papel e importancia
en la construcciéon de artefactos. Entre los conceptos que se analizan para fundamentar el
proyecto de intervencién se encuentran: cultura, identidad, identificadores y signo. Estos
conceptos se consideran principalmente desde los textos de autores como Cortina Izeta
(comunicélogo), Lotman (culturélogo) y Giménez (socidlogo). Bajo las posiciones que indican
estos autores, y el andlisis de las premisas que involucra la identidad, se determiné que los
factores de identidad cultural, también denominados identificadores o fatores de
identificacién FIC (Cortina Izeta, 2006) son Utiles para aplicarse en la elaboracién de
neoartesania, pues tienen el potencial de afianzar los elementos caracteristicos de un grupo
social. En el proyecto de intervencién que este documento reporta se hard el enfoque en los

factores de identidad que proyecta la ciudad de Aguascalientes.

Como tercera etapa del proyecto, se presenta el proceso de creacién de un compendio de
factores de identidad cultural de Aguascalientes, en forma de libro de artista. Este compendio
es un cumulo de signos que se depuran tomando en cuenta las posturas de los autores antes
mencionados, asi como la informacién obtenida en investigacién de campo. El compendio,
es un soporte que facilita la recopilacién, biusqueda y aplicacién de los factores en los

productos y se utilizé como parte fundante de la intervencién.
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En una cuarta etapa, y con el fin de estudiar y ejemplificar el proceso de incorporacién de
identificadores en los productos, se presenta en este documento el resumen de la ejecucién
de un ejercicio prdctico experimental, donde se aplicaron los identificadores en un juego de
piezas de cardcter infantil, desde la disciplina del disefio industrial y desde la gréfica,
generando 3 productos de tiraje de fabricacién media, un hexahexaflex4gono, un

trihexaflexdgono, y un chintete.

Una vez realizado el ejercicio experimental, se pulié el proceso y se realizé un taller donde
alumnos de la licenciatura de disefio industrial aplicaron los factores de identidad cultural de
Aguascalientes (FICA) que tomaron del compendio y realizaron la aplicacién de factores de

identidad cultural en una pieza prefabricada.

Como quinta etapa del proyecto de intervencién se presenta en este documento tanto el
proceso, como los resultados del andlisis y evaluacién del taller “Creacién de Juguete

Hidrocdlido”.

La dltima parte de este documento contiene la evaluacién y las conclusiones de la

intervencién, asi como, el estudio de la proyeccién que pudiera tener el modelo presentado.

Cabe destacar que dentro de la investigacién y andlisis documental no se pretende definir
los términos utilizados, como cultura, arte o artesania, sino que se utilizan las definiciones
mds acercadas al propésito del proyecto, y que ademds se presentan en un glosario que se

incluye al final del documento.
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Planteamiento del Proyecto

En el siglo XX las actividades productivas que conformaron la adquisicién de bienes de
consumo estuvieron influenciadas por la estandarizacién y la bisqueda de la perfeccién. La
fabricacion de productos hechos con materiales naturales migré hacia materiales
industrializados, como son los tableros laminados y los pldsticos, este desarrollo dio como
resultado productos con formas derivadas de estos procesos y materiales estandarizados,
incluyendo una busqueda de optimizacién de los costos y por lo tanto el desprendimiento de
adornos, con una estética que reflejaba la masificacién, con formas que buscaban la
perfeccién, muy pulidas, con un cardcter industrial y artificial. (Comisarenco Mirkin, 2006).
Por otro lado, la evolucién de los sistemas de transporte y comunicacién llevaron a difundir
ampliamente el fenémeno de la globalizacién, lo que derivé en la fusién y dilucién de signos

entre culturas. (Villegas Oromi, 2017)

ILUSTRACION 1- PRODUCTOS DE DISENO INDUSTRIAL — RECUPERADOS DE GOOGLE

Estos reacomodos de identidad colectiva tuvieron un efecto en el sentir de las poblaciones
que se generalizd, es por ello por lo que muchas de las sociedades han experimentado, con
mayor o menor intensidad, una dilucién en el sentido de pertenencia (Ricceur, 1978), que se

traduce en una falta de cohesién, desintegracién, incertidumbre y desarraigo en sus lazos de
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solidaridad. lo que fragmenta y debilita el auto y el hetero reconocimiento(Villegas Oromi,
2017), ademés de propiciar que, posteriormente, y en contraposicién a estas directrices surja
una contra tendencia donde los individuos sientan la necesidad de construir o recuperar

tradiciones que permitan el resurgimiento o creacién de identidades comunitarias locales

(Hernéndez, 2008) pg3-7 )(Cerén Islas & Figueroa Veldzquez, 2018)

La artesania es uno de los principales productos por el que una comunidad es identificada,
por tanto, es posible apostar por imprimir en los artefactos, que diferencien los productos
locales, elementos emocionales, codificando una estructura gréfica sedimentada en el uso
de signos que sean significativos para un grupo social, retomando lo tradicional e
incorporando innovaciones técnicas, formales, productivas, etc. capaces de convertir objetos

utilitarios en neoartesania.

En este documento se plantea un modelo para facilitar la incorporacién de factores de
identidad cultural fusionando en una neoartesania los simbolos culturales y la identidad

local, donde se permita reconocer y aplicar los factores de identidad cultural.

Segun el sistema de informacién legislativa de la Secretaria de Gobernacién, en los Gltimos
afos, la poblacién de artesanos ha pasado de 10 millones a sélo 5 millones. Entre otras
causas se menciona el rendimiento econémico en relacién con el trabajo que requiere la

produccién de artesanias. (Saucedo Reyes, 2018)

El contexto en el que se producen las artesanias en México es generalmente de pobreza, los
recursos que se obtienen de sus ventas sirven para cubrir los gastos de la economia familiar
de los artesanos. Empero, por su propia naturaleza productiva y los esquemas de producciéon
y comercializacién, la venta de artesanias genera baja rentabilidad; para impedir esto los
artesanos tienden masificar la producciéon y crear articulos con un pobre bagaje

cultural.(Saucedo Reyes, 2018),

El 52.3% de los artesanos gana menos de un salario minimo. Se puede decir que la
poblacién sub ocupada del gremio artesanal asciende al doble del total del sector ocupado.
Y aunque el pago generado por la labor artesanal es poco, no deja de ser una participacién
importante en la economia de México, de acuerdo con CSCM (Cuenta Satélite de la Cultura

de México), en 2019, el sector cultural generd $724,453.00 millones de pesos corrientes de

9
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los cuales, las artesanias aportaron $138,291.00 millones de pesos, que representan 19.1%

del sector cultural. (INEGI, 2021)

Econémicamente las neoartesanias son una opcién para la creaciéon de elementos mds
rentables que a su vez pueden conservar la esencia de la tradicién, siempre que tengan una
fuerte carga simbélica que represente al colectivo donde se comercializan, su éxito estd
relacionado con la identificaciéon que tiene los compradores, por ello la neoartesania brinda
posibilidades de resurgimiento y evolucién de las técnicas artesanales. (Lo anterior se

abordard a mayor profundidad en apartados ulteriores).

Por otro lado, la participacién de los j6venes en el sector artesanal es muy pobre en
comparacién con la de los adultos, ascendiendo tan solo al 15%; el 80% de los artesanos
tienen entre 40 y 80 oafos, esto se traduce en el surgimiento de brechas
generacionales.(Congreso de la Union, 2010) Propiciando la pérdida de conocimientos y

habilidades en el desarrollo de las artesanias.

Facilitar la incorporacién de signos en elementos neoartesanales busca mejorar las
condiciones en las que se encuentra el sector artesanal, para ello es necesario proporcionar
condiciones que alienten a seguir produciendo objetos artesanales, sin descuidar la
incorporacién de nuevas tecnologias para facilitar el trabajo. Esto puede llamar la atencién
de los més jévenes para continuar con el oficio familiar, mejorar los costos de los productos,
para que sean mds competitivos y salvaguardar el patrimonio cultural. Lo que tendria como
resultado la reinvencién de las piezas tradicionales al incorporar nuevas técnicas, estéticas y
disefios que deriven en artesanias que incorporen la innovacién (neoartesania) y que asi

mismo, atiendan a los gustos de productores y compradores.

En este mismo sentido, y reforzando las posturas y tendencias mundiales, hay organismos
internacionales que las respaldan, por ejemplo, en 2015, los lideres mundiales, desde la
Organizacién de las Naciones Unidas (ONU), propusieron seguir una estrategia para
erradicar la pobreza, proteger el planeta y asegurar la prosperidad, para el desarrollo
sostenible. Esta estrategia tiene objetivos especificos que se pretenden alcanzar en 2030,

dentro de estos objetivos se encuentran el impulsar el trabajo decente, el crecimiento
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econdémico y la produccién y consumos responsables (Organizacién de las Naciones Unidas,
2017).

En su pdgina oficial la Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia
y la Cultura (UNESCO) pide la integracién de la cultura e indica que el patrimonio y la
creatividad contribuyen a la construcciéon de sociedades del conocimiento dindmicas,
innovadoras y présperas. Estas metas han dado auge a nuevos modelos econémicos como
la economia naranja, que incluye elementos creativos como el arte y la cultura como fuente
de recursos econémicos que pueden ser una base de la economia, asi mismo se fortalecen

modelos econémicos como la denominada economia social y sustentable.

Objeto de estudio:

Factores de identidad cultural de Aguascalientes para su aplicacion en productos

neoartesanales
Sector poblacional:

Disenadores industriales, artesanos, agentes creativos y productores locales.

11
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Objetivos de la intervencién

Proponer a los agentes creativos de Aguascalientes, disefiadores y artesanos, un modelo que

permita conocer, difundir y facilitar la incorporacién de factores de identidad cultural de

Aguascalientes (FICA) en sus productos, y asi reforzar la identidad local, ejemplificando el

proceso con el desarrollo de neoartesania infantil con cardcter identitario.

TABLA 1 - OBJETIVOS DEL PROYECTO

OBIJETIVOS
PARTICULARES

ACTIVIDADES / TAREAS

e Realizar un
compendio
grdfico de
factores de
identidad cultural
de Aguascalientes

BUsqueda y levantamiento de datos
para establecer elementos
identitarios con cualidades y
atributos tangibles e intangibles
propios de Aguascalientes.
Categorizacién y establecimiento
de taxonomias para realizar un
inventario de elementos de
identidad.

Identificacién y seleccion de
elementos de identidad cultural de
Aguascalientes.

Seleccién y depuracién de signos
distintivos.

Elaboracién de compendio gréfico
de consulta de factores de
identidad cultural de
Aguascalientes.

e Configurar un inventario de
elementos  identitarios  con
categorias que permitan

consultar, recuperar o combinar

patrones culturales

representativos, elaborado a

partir de busquedas en fuentes

bibliogréficas, evidencias
fotogrdficas, visitas a museos,
mercados, pasillos culturales,
etc.

e Recuperar y actualizar una serie
de elementos simbélicos que al
combinarlos expresen identidad
local incluyendo los principales
factores de identidad cultural de

Aguascalientes.

12
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e Desarrollar un
catdlogo
compilatorio de

consulta de signos de
identidad

local

cultural
para los
agentes creativos,

que sirva  como
referente para dotar
de significado e

identidad cultural a

Andlisis, sintesis e
interpretaciéon de la
informacién obtenida

en la investigacién.

Creacién de un
catdlogo

compilatorio de
consulta  para el

sector creativo.

e Recopilar y presentar, mediante un catélogo
compilatorio de consulta, un espectro de

herramientas  formales, estructurales vy
procedimentales, que facilite la
impregnacién  de  signos identitarios
regionales en nuevas  consfrucciones
artesanales.

e Facilitar el reconocimiento y busqueda

de referentes simbodlicos locales con un
documento de consulta.

Estimular el uso de referentes identitarios

. propios, para acentuar tanto la
nuevas  creaciones ) L )
diferenciacién con ofras regiones, como la
artesanales 'y  al RS ) )
e . identificacién y el sentido de pertenencia a la
disefio de objetos. ) -
comunidad de agentes y consumidores de la
ciudad de Aguascalientes.
. . e e Reforzar el cardcter propio de la identidad
e Realizar una neo | e Ejemplificacién de la
. ) ., local.
artesania infantil aplicacién del - L1 y
. e Propiciar la actualizacién, homologacién y
catdlogo o )
difusién de signos culturales locales
desarrollando  una ) o
. . incorporando elementos tradicionales con
neoartesania infantil )
. elementos contemporéneos.
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Fundamentacién tedrica

A continuacién, se enmarcardn los conceptos principales que fundamentan este proyecto de
intervencién, tomando aproximaciones y posturas desde diferentes disciplinas, entre las que

se encuentran la sociologia, la culturologia, la comunicologia y el disefio industrial.

Cabe destacar que dentro de la investigacién y andlisis documental no se pretende definir
los términos utilizados, como cultura, arte o artesania, sino que se utilizan las definiciones
mdés acercadas al propésito del proyecto, que ademés se presentan en un glosario que se

incluye al final del documento.
Disefio industrial

El disefo industrial, es una disciplina relativamente reciente comparada con la artesania, si
bien, el concepto de desarrollar artefactos que resuelvan alguna necesidad humana ha
acompanado el desarrollo de las personas, el término, surge como tal a partir de la
revolucién industrial, en la cual, los productos eran fabricados en serie, reemplazando la
produccién manual. En un inicio la produccién industrial no se destacaba por su calidad,

pero fue ganando terreno en el mercado, porque se producian piezas a muy bajo costo.

Arquitectos y disefiadores como Henry Cole, William Morris y, posteriormente Walter
Gropius, impulsaron movimientos que incorporaban las bondades de la fabricacién manual
y la industrial, buscando mediar y poner en equilibrio la industria, las artes y los oficios

incorporando lo que denominaban el “buen disefo”.

Mds tarde, para mediados del siglo XX, sobre todo en Europa y Estados Unidos, el disefio
industrial ya se habia fraguado una reputacién de industrializacién y calidad que rayaba en
lo perfeccién, y que, ademds, incorporaba elementos del capitalismo, como la

homogeneizacién de las masas (Chdvez McGregor, 2016).

La definiciéon de disefio industrial ha evolucionado con la disciplina, y con lo que se exige de
ella, de acuerdo con los cambios sociales, culturales, tecnolégicos y politicos que han movido
a la sociedad desde el surgimiento de esta, su quehacer se ha ido moldeando y ha adquirido
diferentes vertientes, discursos que conforman el desarrollo de los profesionistas que ejercen

la disciplina.

14



IDENTIFICADORES CULTURALES DE AGUASCALIENTES

El disefio industrial al producir bienes de consumo, a su vez que es influenciado, también
influye en factores socioculturales, tecnolégicos, estéticos, funcionales y de mercado, lo que
impacta en el desarrollo de la cultura y por tanto en la sociedad y sus conductas, como las

formas de convivencia, la organizacién del trabajo y la forma de produccién.

Por medio del disefio industrial las naciones pretenden dar una imagen de modernidad y de
avance, por lo que el disefio constantemente explora posibilidades ofrecidas por los avances
tecnolégicos y construye con ellas un mundo obijetual, este proceso ha ido absorbiendo una
serie de identidades nacionales pues refuerzan solo algunas identidades como la

modernidad y descartan otras como lo propio y local(Martinez Rodriguez, 2020).

En México, y muchos paises de Latinoamérica, utépicamente, las universidades forman a sus
estudiantes con la promesa de incorporarse a empresas con producciones seriadas y
masivas, pero en algunas ciudades el campo laboral esté saturado, o las ciudades mismas
tienen un desarrollo industrial pobre o tardio por lo que muchos egresados terminan
incorpordndose a empresas de produccién semi industrial, emprendiendo o
autoempledndose, produciendo objetos con tecnologias intermedias e incluso con
producciones de piezas Unicas. Muchos egresados prefieren emprender apostando por la
innovaciéon con propuestas de alta calidad y con técnicas mixtas de produccién, semi
industriales o semi artesanales, que no requieren altas inversiones en maquinaria. (Anderson,

2009)

En Aguascalientes, las micro, pequefas y medianas empresas son la base de la economia.
Incorporan 99.7% de las companias en la entidad y brindan trabajo al 66.8% del personal
ocupado en el estado, segun los resultados del Censo Econémico 2019 realizado por el
INEGI. Estos datos refuerzan al argumento del pérrafo anterior, en Aguascalientes, al
egresar, muchos disefadores industriales se incorporan a la fuerza laboral, ingresando a
pequefas y medianas empresas, o bien generan autoempleos, en ambos casos, con

producciones semi industriales o artesanales.

Ya sea que los objetos se produzcan en masa, o de forma individual, de acuerdo con el
discurso que se tome, el disefio tiene la capacidad de identificar, conferir y comunicar el

valor de los objetos (Viladas, 2009) y, por tanto, de incidir en valor productivo, funcional, de
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identidad, de significaciéon, emocional, y de mercado de un producto (Rodriguez Morales,
2004). Ademds, aunque incorporar elementos tecnolégicos e industriales aparentemente
conlleva una separacién del arraigo cultural, de su poder de identificacién y de la capacidad
de expresién que permite, son indudables las ventajas que proporcionan las mdquinas en
cuanto a la produccién de objetos utilitarios y por tanto en la economia y en la calidad de

vida de los ciudadanos.

Ya sea por las condiciones del mercado laboral, por la forma de educacién de los nuevos
disefadores, o por la conveniencia de la produccién industrial, el disefio industrial estd
fuertemente vinculado a la produccién artesanal, conviene que la vinculacién de la disciplina
del disefio Industrial con los oficios artesanales potencie las cualidades simbélico-

emocionales de los productos para tener ventajas sinérgicas en la produccién local.

Tendencias

Una tendencia es la direccién en la que se orientan las acciones de algo (cualquier cosal),
estos movimientos pueden ser intelectuales, emocionales, culturales etc. Y segin su
envergadura pueden incidir de manera total o parcial en los campos de desarrollo humano
como los productivos, culturales, sociales, empresariales, econémicos, etc. Martin Raymond
en su libro Tendencias describe el proceso de difusién de las innovaciones y cémo estas
surgen a partir de personas disruptivas que difunden sus ideas o conceptos, que, a su vez
van siendo apropiadas por los consumidores, algunos de forma temprana y otros de forma
tardia o rezagada. Una vez que una tendencia llega a la cUspide suceden dos cosas: primero,
la curiosidad que provocan tiende a estabilizarse, por lo que su inmersién en la sociedad se
aplana, y, en segundo lugar, como consecuencia disminuye sus adeptos, que migran a la

nueva tendencia por lo que su curva tiende a descender(Raymond, 2010).
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ILUSTRACION 2 - CURVA DE DESARROLLO DE DIFUSION DE LAS INNOVACIONES (Raymond, 2010)

Cuando una tendencia estd en la cuspide surge una contra tendencia con caracteristicas
opuestas, es decir que busca identificar los cambios que ocurren en la tendencia para poder

operar en contra de ella. (Calderén, 2018)

%

/rafef?denc'\a
ILUSTRACION 3 - TENDENCIAS Y CONTRA TENDENCIAS

En la tendencia de consumo a finales del siglo XIX, la reputacién de la artesania cae en
picada. Se prefiere la precisién de las piezas industriales hechas a maquina sobre el cardcter
de unicidad de las piezas hechas a mano, se opta por pertenecer a una masa que por exaltar
la individualidad; se elige la economia global y las importaciones sobre la produccién local;
se selecciona lo tecnolégicamente innovador sobre lo tradicional, lo desechable sobre lo
duradero, y en México y todo pais que haya entrado al fenémeno de la globalizacién, las
importaciones reemplazaron muchos elementos locales como materiales, técnicas de

fabricacién, pigmentos, partes, etc.
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Teniendo en cuenta que en el siglo XX los paradigmas imperantes en cuanto a produccién y
economia fueron la industrializacién, la globalizacién, la precisién y la perfeccién, y tomando
en consideracién que a una tendencia se le contrapone una contra tendencia, actualmente,
estamos en una curva que busca lo contrario, que busca productos menos perfectos, mds
individualizados y atendiendo a procesos no masificados. Como muestra Nigel Cross (1989)
en su libro Métodos de Disefio, donde presenta un andlisis prospectivo con las caracteristicas
del disefio post industrial. En ella establece que el disefo industrial fabrica productos en
masa, estandarizados, de vida corta, desechables, que gastan recursos, fragiles, tontos y
ajenos, cuyo proceso es autocrdtico, secreto, rigido y secuencial. Esta descripcién no se queda
aqui, sino que le da continuidad y proyecta la idea hacia un disefio post industrial que lo que
busca son productos fabricados de manera flexible, individualizados, de larga vida,
reciclables, ahorradores de recursos, robustos, listos, amigables, cuyos procesos tendrian
que ser democrdticos, colaborativos, externos, inclusivos, relajados, evolucionarios y

simultdneos, entre otras caracteristicas.

ILUSTRACION 4 -COMPARACION DE PRODUCTOS Y PROCESOS (Cross & Vézquez, 2001)

Otra tendencia relacionada con el desarrollo de nuevos productos es la economia circular,
este discurso busca, entre otros ideales, la optimizacién de recursos evitando los elementos

efimeros no esenciales, aprovechando los recursos locales, evitando largos traslados que
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consumen combustibles fésiles, productos duraderos que mejoran con el tiempo, como

refiere David Kelley en el documental Obijetctified (2009).

Estas tendencias atienden a una axiologia que se nutre de los siguientes valores
(WGSN,2020):

1. Bienestar del ser humano

2. Demanda de productos y servicios por valores
3. Individualismo

4. Liderazgo y adaptacién

5

Responsabilidad social y ecoldgica

Esto se traduce en caracteristicas especificas para el desarrollo de producto, entre las que se

pueden encontrar.

1. Uso y restauracién de signos del pasado reciente
Productos Unicos

Integracién de nuevas tecnologias

o et

Uso de materia prima local, que reduzca la carga medioambiental en todo el

ciclo de vida del producto

Estos son desafios del mercado, que provienen de una era globalizada y digitalizada que en
el siglo pasado se alejé de raices y tradiciones pero que en este siglo XXI las retoma y crea
sinergias entre el pasado y el presente, esforzandose por recuperar la identidad individual y
colectiva. Es por ello, que, en el siguiente apartado, se abordard una aproximacién a la

artesania.
Artesania

Los pueblos no maquinizados desarrollan productos con una fabricacién lenta, con recursos
locales y desarrollan piezas con un carécter Unico. Estas economias locales parecen estar
dominadas por las sociedades industrializadas, sin embargo, hay un factor de fortaleza en
estas comunidades, tienen una diferenciacién identitaria muy clara desarrollada por una
gestacién cultural que vincula a los individuos de un grupo, conservando, desarrollando y

perfeccionando un sentido de pertenencia y una integridad en la expresién artistica a partir
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de una decantada estética, esto convierte a la artesania en una de las manifestaciones

materiales mds visibles de la diversidad cultural de la sociedad.

La definicién y categorizacién de objetos artesanales, artisticos e industriales tienen
distanciamientos, yuxtaposiciones, y fusiones. Para poder trabajar mejor este proyecto es
necesario identificar qué se entiende por artesania, pues, a lo largo de la historia se pueden
encontrar diferentes posturas. El concepto de artesania, como muchos conceptos abstractos,
cambia constantemente segUn la percepcién de la sociedad en cierto periodo histérico.
Muchas veces coquetea con el concepto de arte, otras veces con elementos que refieren a la
habilidad, como técnica y manualidades, también se acerca al concepto de oficio, y
Oltimamente se aproxima al quehacer del disefio. Por ejemplo, Platén posiciona a la
artesania como arte Util. Aristoételes manifiesta que la forma espiritual de la autoconciencia
de los pueblos comienza con las manifestaciones artisticas, y Santo Tomds de Aquino la
concibe como una instituciéon integradora de lo ético, lo estético y lo légico, y que en
consecuencia estd dotada de dignidad en cuanto a su naturaleza y funcionalidad. Hegel
menciona que, a diferencia del arte, la artesania no alcanza lo esencial de la obra de arte:
el significado. En los argumentos tanto de Kant como de Hegel se puede observar que se

amplia la brecha de apreciacién entre el arte y la artesania.

Si bien es interesante el andlisis que realiza cada uno de estos autores, el concepto de
artesania es estudiado desde el punto de vista de la filosofia, para este proyecto es mds Util
considerar el concepto desde elementos mds précticos como la percepcidn sobre sus usos y

funciones.

Actualmente algunas de las concepciones mds halagadoras y recurrentes sobre las artesanias
en diferentes disertaciones son: que conservan la calidad y la tradicién de los oficios(Rojo
Cabrera, 2018), que las imperfecciones le confieren un cardcter de singularidad (Delgado
Saravia & Estrada, 2000)(Ruiz, 2014), que evocan nostalgia y que, generalmente, son
adquiridas como un recuerdo material de un viaje o experiencia (Chalkho, 2012), que tiene
un valor simbélico que nutre a la sociedad de riqueza cultural y conceptual. Otra percepcién

acerca de las artesanias es que constituyen parte de la identidad cultural de un pueblo, tanto
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a nivel nacional, como local, identifican a sus integrantes al aglutinar la sensibilidad artistica

y utilitaria de su pasado. (Saucedo Reyes, 2018)

Mas, asi como, desde el punto de vista cultural, hay valoraciones positivas acerca de las
artesanias, también existen valoraciones negativas; lamentablemente, desde el punto de vista
comercial muchas artesanias tienen una imagen de poco progreso y estancamiento. Para
muchos artesanos su produccidon es una actividad econémica complementaria (Sales
Heredia, 2013), y no la principal, porque, aunque fabrican piezas, son producidas tanto,
con pocas variaciones en la forma, como en los sistemas de produccién. Si bien eso las dota
de un cardcter Unico enriquecido por su acervo cultural, varios fenémenos provocan que los
artesanos no aprovechen y potencialicen esos atributos, por ejemplo; en los mercados se
pueden encontrar los mismos productos en la mayoria de los puestos con poca variabilidad,
esto le da al potencial comprador una percepcidon de amplia disponibilidad y poca
singularidad. Se convierte en un circulo vicioso pues esto propicia que los compradores
regateen los precios de venta y asi, muchos artesanos, por falta de conocimiento de los
sistemas de produccién, asi como de apreciacién por el tiempo invertido, tienden a bajar la
calidad de los materiales creando baratijos que emulan a las artesanias originales en lugar
de proyectar el valor cultural que portan, se reduce adn més la valia de la artesania y evita
que sus productos sean apreciados por los compradores.(Sales Heredia, 2013) (FONART,

2020)

Debido a la falta de reconocimiento de la artesania en el mercado, para algunos artesanos
la fabricacién de piezas se ha convertido en un proceso mecdénico pasado de generacién en
generacién, pero dificilmente se exploran posibilidades ajenas a la pieza original para
incorporar nuevas técnicas de produccién, funciones, formas o categorias estéticas a sus

productos.

Estos fendmenos dan como resultado percepciones negativas ligadas al término de
artesania, entre las cuales se encuentran; baja precepciéon en su originalidad, falta de
legitimidad, y cardcter identitario pobre (Chalkho, 2012), inclusion de simbolismos
pretendidos, por lo que frecuentemente se asocian con baratijas o con fayuca (de Paalen &
Rojas, 1974) (Mendoza & Nacional, 2009), pues al integrar elementos de otras culturas

incorporan signos ajenos y modernismos que, algunos autores consideran que van diluyendo
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la identidad regional (Rojo Cabrera, 2018). Aunque, esta es una idea bastante difundida y
aceptada Giménez refuta este punto y comenta que la inclusién de signos ajenos reconfigura
y afianzan la identidad porque generan sincretismos y nuevas identidades culturales. Ambas
posturas son difundidas y aceptadas, sin embargo, por ahora no conviene detenerse en esto,

pero se abordard en apartados posteriores.

Una de las razones por las que la artesania tiene una connotacién negativa proviene de qué,
de manera histérica las artesanias se comenzaron a fabricar con una menor calidad para
poder vender objetos econémicos més fdcilmente, pero esto alejé a la reputacién de la
artesania casi eliminando los productos de alta calidad y por ende de precio

elevado(Maronese, 2004)

Aunado a esto sucede que los consumidores en bisqueda de los productos representativos
de la regién compran elementos engafosos que imitan las artesanias. Ademds, las mismas
artesanias propias de la regién han sido desplaozadas por importaciones genéricas y por

productos fabricados a granel (Chalkho, 2012).

Si bien, la compilacién de estas caracteristicas permite sondear el estatus de la artesania,
estas premisas aun no brindan la claridad para estudiarla con propiedad, por ello se vuelve
necesario buscar una categorizacién para conocer de qué manera se imprimen tales o cuales

caracteristicas segin la pieza.

En 2015 el Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias (FONART) publicé un Manual
de diferenciacién entre artesanias y manualidades, donde establece una escala para puntuar
un producto, asignando una ponderaciéon a elementos como: el origen y obtencién de la
materia prima y acabados, los procesos y herramientas que se usan en su manufactura, el
uso, el tiempo de fabricacién, etcétera. De esta manera los fabricantes pueden categorizar

su producto como artesania, manualidad o un producto hibrido.
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ILUSTRACION 5 - MATRIZ DAM (FONART, 2015)

Esto resulta Util para que los creadores puedan identificar, diferenciar o defender si un
producto puede considerarse artesania o no, sin embargo, este instrumento aln no es lo que
se busca para poder aproximarse al término, pues se pueden diferenciar mds matices dentro

de las categorias que maneja la matriz.

Diana Ferro, a partir de una propuesta de Barroso, realiza un esquema en donde categoriza,
en una pirdmide, las artesanias segin su contenido cultural, el mercado al que va dirigido y
el volumen de produccién. En este esquema podemos ver con claridad las diferentes

percepciones acerca de la artesania que se narran en pdérrafos anteriores.

23



IDENTIFICADORES CULTURALES DE AGUASCALIENTES

ILUSTRACION 6 - CONTENIDO CULTURAL PRODUCCION Y MERCADO (Ferro, 2015)

Esta categorizacién abarca las diferentes caracteristicas que puede tener una artesania, tanto
las positivas, ubicadas en la punta de la pirédmide, como al arte popular y la artesania de
autor, con piezas Unicas y exclusivas',(Turok, 1988); Como a las negativas, ejemplificadas
en la base de la pirdmide como souvenirs, dirigidos a un mercado con un poder adquisitivo
bajo, y que, por tanto, se producen en masa(Ferro, 2015). La pirdmide también permite
valorar, tanto una pieza existente, asi como ubicar el enfoque de desarrollo de una nueva

pieza.

En la punta de la pirdmide se ubica la artesania de autor, con piezas Unicas y exclusivas, y

en la base los souvenirs.

El producto ejemplificativo, resultante de este proyecto de intervencién busca mantener tanto

las bondades de la artesania, como las del disefo industrial intentando amalgamar lo mejor

! Los instrumentos que se utilizan son rudimentarios, pero las técnicas, por el contrario, suelen ser
complejas y dan como resultado objetos de gran plasticidad
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de ambas disciplinas, por lo tanto, el enfoque estaré al centro de la pirdmide que propone
Ferro, productos que tengan una fuerte base cultural, incluyendo las bondades de los nuevos
desarrollos tecnolégicos, con un nivel de produccién medio, dirigidos a un mercado con un
ingreso econémico medio alto. Esta decisidén, conduce la investigacién hacia el andlisis del

término neoartesania, que se abordard en el siguiente apartado.
Neoartesania

Se puede decir que en México, las artesanias son producto de tres herencias: la prehispdnica,
correspondiente a las técnicas y materiales tradicionales para la fabricacién de enseres de
uso cotidiano vy ritual, que proviene del acervo indigena; la colonial, procedente de los
espanoles que dejaron nuevas tecnologias de produccién artesanal, como la cerdmica de
alta temperatura y los telares de peine liso; y la contempordnea, representada por la
hibridacién entre las dos primeras, (Moctezuma, 2002). De estas herencias se forma el
término neoartesania, que es un término naciente, el cual caracteriza a objetos que tienen la
particularidad de amalgamar elementos del pasado con elementos del presente, retomando
las bondades de la tradiciéon conjuntdndolos con elementos recientes de significacién como

formas més frescas y desarrollos innovadores en aplicaciones distintas a las tradicionales.

Estos conceptos de neoartesania se refuerzan con aportaciones como la de Laura Miguel,
2 . o c , " J .
responsable de Fundesarte?, quien indica, que la neoartesania es “una corriente que fusiona
las técnicas tradicionales de la produccién manual con la metodologia del disefio industrial,
uniendo a las nuevas tecnologias y herramientas digitales como la impresién 3d, el corte

laser, el disefio asistido por computadora, etc.(Olmos, 2022)

En el mismo tenor la Sociedad de Artesanias de Colombia define la artesania contempordnea
como: La produccién de objetos Utiles y estéticos desde el marco de los oficios,
en cuyos procesos se sincretizan elementos técnicos y formales procedentes de
otros contextos socioculturales y otros niveles tecno econémicos, tiene una
caracteristica de transicién hacia la tecnologia moderna y/o la aplicacién de

principios estéticos de tendencia universal y/o académicos y tiende a destacar

2 Organizacién centrada en la promocién de la artesania espafiola
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la creatividad individual expresada por la calidad y originalidad del estilo.

(Artesanias de Colombia, 2021)

Mientras que el trabajo de un artesano refleja su cultura y ambiente cotidianos, partiendo
desde la riqueza forjada desde su pasado, el trabajo del disefador radica en dinamizar
procesos creativos atendiendo a la incorporacién de nuevos desarrollos tecnolégicos y a
facilitar la produccién. Tanto el disefio como la artesania pueden enriquecer su quehacer
mirando la una a la otra, el disefiador puede recuperar la cultura histérica para hacer un
examen de su pasado y el artesano tomar la cultura histérica y situarla dentro de la
actualidad de los mercados. (Quifiones Aguilar & Barrera Jurado, 2006) Dando salida a
elementos artesanales que se mezclen con métodos modernos de produccién industrial, que
recuperen el patrimonio de recursos productivos regionales, locales, vernaculares, que
pueden incluir la artesania, y mezclarlos o hibridarlos en una mixtura semiindustrial y/o

semiartesanal (Anderson, 2009)

Con lo que hay que tener cuidado es con la relacién que hay entre estas dos disciplinas, el
disefio industrial y la artesania, pues, es comin que la visién de cada disciplina no se
encuentre en el mismo nivel de valoracién, incluso, al trabajar en conjunto, es frecuente
observar una relacién jerdrquica, en la que generalmente, el artesano esté esperando con
dependencia la propuesta del disefiador, y el disefiador este esperando hacer un encargo
de fabricacién, con el que el artesano debe de cumplir. Lo ideal seria igualar la mirada,
poner en la misma tabla ambas disciplinas para que sea posible realizar un sincretismo que
nutra a ambas partes. Esto se logra desde ambas disciplinas con lo que propone la

neodartesania o artesania contempordnea.

Se dice, que las artesanias estdn perdiendo, pero, aunque es innegable que los productos
evolucionan o desaparecen, las artesanias reviven cuando se enriquecen y cambian, de
acuerdo, no solo con los nuevos avances tecnolégicos, sino que también se adaptan a las
necesidades, condiciones y caracteristicas de los artesanos que las produce dentro del

momento histérico que vive, y a los gustos y necesidades de los consumidores actuales.

El desafio implica conjuntar la materia prima, las técnicas, el simbolismo y las artesanias

tradicionales coadyuvando a formar conceptos nuevos, pero sélidos y arraigados,
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potenciando los elementos de identidad para modelar y actualizar la identidad

regional.(Ferro, 2015)

Entonces, poniendo en la mesa estas situaciones diversas, y teniendo en cuenta que hay una
tendencia hacia el consumo local, los productos Unicos, un exaltamiento de las
“imperfecciones”, y una busqueda de diferenciacién de las masas. Ademds, viendo las
deficiencias o las percepciones en las artesanias y las deficiencias y percepciones en el disefio
industrial, naturalmente surge una propuesta para impulsar las convergencias en forma de

neoartesania.

Cultura

Teniendo en cuenta que en los apartados anteriores se establecié la importancia de crear
productos ricos en significados, surge la pregunta: 2Cémo dotar a la neoartesania de las
condiciones que le permitan a un individuo reconocerse como perteneciente a un pueblo,
que a su vez se reconoce distinto de los demdés? En este apartado se analizard el término de
cultura, lo que implica y lo que se puede proyectar en las neoartesanias para dotarlas de

significado.

Si se retoman las posturas de organizaciones como la ONU y la UNESCO, que tienen como
obijetivo la integracién de la cultura como fundamento del patrimonio y la creatividad para
crear sociedades del conocimiento dindmicas, innovadoras y présperas. Se puede distinguir
que la cultura es base para generar dichas metas, por lo que se vuelve necesario comprender
o acotar cdmo es posible capturar un concepto tan amplio como cultura en aspectos que se
puedan trabajar e imprimir en las neoartesanias. Para hacer énfasis en esta escala se suma
loa postura de Rivas, quien, sobre la importancia de la cultura, indica que los elementos
culturales expresan la capacidad que tiene la sociedad para crear y dar testimonio de su
manera de vivir, de reflejar la realidad propia y de coexistir con otros grupos sociales.
Ademds, agrega que el patrimonio cultural es un soporte clave de la historia de la

humanidad, donde cada obra creada, sirve como testimonio cultural que brinda sentido de
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pertenencia a pueblos y naciones (Rivas, 2018). Para entender cémo aplicar la cultura en las
nuevas producciones creativas se iniciaré estudiando el término, y lo que implica el concepto
de cultura, de esta forma se busca establecer pardmetros para reforzar estos valores por

medio de la artesania.

Edward Burnett, antropélogo, define el término cultura, como “un complejo total que incluye
conocimiento, creencia, arte, moral, ley, costumbres y otras aptitudes y hdbitos adquiridos
por el hombre como miembro de la sociedad”, también declara que cultura es TODO lo
humanamente producido, transmitido y aprendido. Posteriormente Burnett menciona que
cuando la cultura individual identifica a un grupo de personas se contagia rdpidamente y se
vuelve social. En esta aproximacion al término cultura se puede visualizar la amplitud del
concepto, hay razén en decir que todo lo producido por el hombre conlleva cultura, sin
embargo, para los fines del proyecto esta aproximacién resulta muy amplia, aunque, permite
entrever un indicio para acotar los signos que se pudieran rescatar para imprimirlos en la
neoartesania, de forma general, la amplitud de lo que puede abarcar la cultura también
sefiala al arte como un fuerte indicador de la cultura, estas se convierten en pistas sobre la

manera de abordar el compendio que se pretende realizar.

Al seguir explorando las aproximaciones al término cultura, una mds extensa, es la de la

UNESCO. Esta dicta lo siguiente:

«La cultura es el conjunto de los rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y
afectivos que caracterizan a una sociedad o un grupo social. Ella engloba, ademds
de las artes y las letras, los modos de vida, los derechos fundamentales del ser
humano, los sistemas de valores, las tradiciones y las creencias y que la cultura da al
hombre la capacidad de reflexionar sobre si mismo. Es ella la que hace de nosotros
seres especificamente humanos, racionales, criticos y éticamente comprometidos. A
través de ella discernimos los valores y efectuamos opciones. A través de ella el
hombre se expresa, toma conciencia de si mismo, se reconoce como un proyecto
inacabado, pone en cuestién sus propias realizaciones, busca incansablemente

nuevas significaciones, y crea obras que lo trascienden.»
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Aunque, en esta aproximacién ain no es posible reconocer elementos tangibles puntuales,
en ella se expresa la importancia que un individuo o grupo social le otorga a la cultura, en
ella también se puede inferir que cultura implica reconocimiento, trascendencia y afecto.
Para capturar la riqueza cultural de una regién, los signos capturados deben de responder

a estas distinciones.

Giménez, se refiere al término cultura, como un conjunto de rasgos comunes, distintivos de
un grupo de individuos, como conocimientos, creencias, costumbres y elementos fisicos®,
adquiridos y compartidos por una pluralidad de personas, que, en conjunto, elaboran la
significacion de estructuras sociales. Que, ademds son interiorizados de modo relativamente
estable, en forma de representaciones simbélicas objetivadas. Esta aproximacién al término
identifica a los elementos naturales y a los elementos tangibles como proyecciones de la
cultura, estos se convierten en nuevas pistas para identificar qué elementos se pueden
capturar como representaciones de la cultura, sin embargo, ain es muy amplio y ambiguo

el concepto de cultura para poder hacer esta acotacién.

En otra declaracién sobre la importancia de la cultura, Carlos Villasefior Anaya explica que
detrés de las expresiones culturales no solamente existe un valor pléstico o estético, sino
procesos histéricos, identitarios, de cohesién social y de produccién de sentido. El también
hace énfasis en que vale la pena salvaguardarlos, porque garantizan los derechos culturales,
aportan al desarrollo sostenible y conservan las expresiones del patrimonio identitario
inmaterial. Resulta que, para este proyecto, capturar esa riqueza es necesario, en varias de
las definiciones que se exploraron con anterioridad, ya se han nombrado los procesos
identitarios como la base que conforma la construccién de la cultura, por lo que en los
siguientes apartados se explorard el término identidad como soporte para encontrar los

elementos tangibles que se pudieran imprimir en las neoartesanias.

3 Abraca desde el ambiente natural hasta los valores
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Identidad

Como el término cultura es un término abstracto, ambiguo y complejo de acotar para los
fines de implementacién de este proyecto, en este apartado se redirigird la investigacién y se
estudiard el término Identidad para encontrar posibles elementos de anclaje de un grupo
social, que permitan identificar los elementos tangibles que se pudieran imprimir en las
neoartesanias, comenzando por una aproximacién tanto a sus caracteristicas, como a su

significado.

El espacio social se conforma como un ecosistema cultural donde la cultura abarca diferentes
recursos sociales y se percibe como sinénimo de imagen de identidad. Segin Bourdieu en el
andlisis psicolégico de la cultura. no solamente es importante estudiar las representaciones
o expresiones culturales sino también la forma de produccién material, los modos de
reproduccién cultural y las formas en que se organiza socialmente y su construccién de

sentidos. (Uribe, Rangel, Rivera Gutiérrez, Angel, & Toledo, 2013)

Sobre la identidad, Beriain establece que es inclusién y exclusion al mismo tiempo; Lalli
también retoma esta postura, e indica que definirse como residente en determinado pueblo,
barrio o ciudad implica también desmarcarse en contraste con el resto de la gente que no
vive alli (Beriain, 2013)" (Lalli, 1988). Esto vuelve a remitirnos a los rasgos individuales y
colectivos de la identidad individual y colectiva, y por ende a lo que implica la cultura en un
grupo social. Izeta, define a la identidad como lo que hace a un ente, ser lo que es, dirige
su aproximacién a lo que define a un ser. En palabras mds comprensibles, la RAE (Real
Academia Espafola) define el término identidad como el conjunto de rasgos propios de un
individuo o de una colectividad, que definen la forma en la que se conciben y expresan en
relacién con su individualidad y pertenencia o no a ciertos grupos. A pesar de ser una
definicién de diccionario, esta aproximacién es cercana a la funcién que se espera cubrir con
este proyecto de implementacién, refiriéndose a los rasgos propios y distintivos de una
colectividad. Rodriguez, marca que la identidad forja la idea que un individuo tiene de quien
es y con quienes estd ligado, lo que produce un sentimiento solidario y una conciencia de
unidad(Rodriguez Garcia, 2013) a la postura de estos autores se suman tanto Cortina lzeta
como Giddens, ellos coinciden con este pensamiento, Giddens denomina a esta postura

‘teoria de la doble estructuracién’, en ella establece que los individuos son a su vez

30



IDENTIFICADORES CULTURALES DE AGUASCALIENTES

modelados y modeladores por y de la cultura. Izeta marca ademds que los individuos son
capaces de influir, aunque sea de manera infima su entorno social, a la vez que son
influenciados por el mismo entorno. En el apartado anterior se estudiaba a Burnett y su
aproximacién al término cultura, él, identifica elementos similares, la suma de estas posturas
indican que las vivencias individuales y colectivas tienen una fuerte interrelacién para

construir la identidad, y con ella la cultura de un colectivo social.

Ricoeur sostiene que la identidad personal es histérico-temporal y narrativa, por tanto, es
|6gico pensar que la identidad personal estd ligada a la dimensién temporal de la existencia
humana. (Lorenzo, 2013) en este mismo sentido Dilthey coincide e indica que concibe al
hombre como un «punto de cruce que constituye su identidad dentro del curso de la vida a
partir de la interaccién con otros y las conexiones histéricas que se objetiva en las
instituciones, en otras palabras, el individuo, en su experiencia “completa” de la vida produce
la historia personal, sin embargo, en su interaccién con los otros genera las instituciones y la
historia humana. Aqui podemos identificar un eje transversal en el tiempo de lo que forja la
identidad y la cultura, por tanto, los hechos histéricos forjan la cultura desde el pasado. En
este mismo sentido, Dilthey explica que la identidad personal no se constituye
unidireccionalmente y en aislamiento, y que tampoco es fruto de la intencionalidad de la
conciencia, sino que ella se desarrolla en el mundo prdctico de la vida, donde se da la
articulacién entre el individuo y la otredad (Lorenzo, 2013). En las aproximaciones que se
han analizado hasta ahora, se puede reconocer que la identidad cultural no es un elemento
solitario, pues trabaja en una relacién que fluye en ambas direcciones, tanto desde y hacia
el individuo, como desde y hacia la sociedad, y desde el pasado. La cultura del grupo social
modifica y nutre la cultura del individuo, pero también funciona a la inversa, las acciones del

individuo pueden modificar, aunque sea de forma minima, la identidad de la regién.

Del mismo modo trabajan los objetos, segin Giménez, una de las evidencias o exponentes
mas notables de la riqueza cultural son los objetos, los artefactos y las artesanias. Al igual
que esta relaciéon de reciprocidad existe entre la identidad individual y colectiva, los
artefactos, al ser manifestaciones del interés de los individuos, conformados por sus
experiencias y pasados replican esta relaciéon, siendo también, y recursivamente,

moderadores y manifestaciones resultantes de la cultura. Giménez indica que la identidad
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es la apropiacién distintiva de ciertos repertorios culturales que se encuentran en nuestro
entorno social, en nuestro grupo o en nuestra sociedad, y afade que la identidad no es
més que el lado subjetivo de la cultura, la cultura interiorizada en forma especifica, distintiva

y contrastiva por los actores sociales en relacién con otros actores.(Giménez, 2011)

Van Dommelen, en un seminario sobre disefio artesanal imparte una conferencia titulada
fuentes de disefio donde invita a mirar la cultura y el medio ambiente como fuentes de

disefio a fin de generar una artesania acordé con la cultura y el ambiente cotidiano.

Para localizar de donde se puede obtener una coherencia cultural que se pueda imprimir en
lo artesania se necesita mirara a la identidad cultural, sin embargo la identidad cultural no
es concreta, ni estable, y tiene esferas de accién concéntricas en una poblacién, el medio
ambiente donde se ubica, por lo que se puede decir que existen elementos culturales propios
de un individuo, de un grupo familiar, de un vecindario, de una cultura local, de una regién,

de un pais, etc. (Bourlon Lesbros, 2009)

ILUSTRACION 7 - CONFORMACION DE LA IDENTIDAD

La conformacién de la identidad es recursiva y reciproca, el individuo forja la identidad
personal que transforma la identidad social que a su vez conforma la cultura, al tiempo que
la cultura misma forja la identidad personal que en sus distintos niveles es Unica e irrepetible,
pues ningUn individuo o sociedad puede repetir exactamente el mismo patréon de

circunstancias que forman su cultura, y aunque hay signos compartidos entre los individuos
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y las culturas la combinacién resulta siempre Gnica. (Cortina lzeta, 2006). Y estas

manifestaciones culturales pueden representarse de manera individual o colectiva.

A partir de los autores anteriores se puede deducir que la identidad individual, se proyecta
hacia la familiar, la vecindad, localidad, regién etc. Asi como en el sentido inverso. Esta
identidad se manifiesta en productos culturales y bienes de consumo, entre los productos
culturales se encuentran el arte, el arte objeto, el arte popular y la artesania, entre los bienes
de consumo se encuentra la produccién industrial, el disefo industrial, y la artesania, nétese,

que la artesania queda como vinculo entre uno y oftro.

ILUSTRACION 8 - POSICION DE LA ARTESANIA EN CUANTO A IDENTIDAD

Signos; relacién entre cultura, identidad, y semiética.

Los conceptos de identidad y cultura estédn tan vinculados que no se pueden separar; uno
deriva y nutre al otro, sin identidad no hay cultura sin cultura no hay identidad, ya sea
colectiva o individual. Una vez que se ha realizado un sondeo sobre la cultura y la artesania,

y en donde, a pesar de que no se han podido encontrar elementos tangibles para poder

33



IDENTIFICADORES CULTURALES DE AGUASCALIENTES

representarlas, estos datos si han proporcionado informacién de la que se pueden deducir
cuales son dichos elementos. Para tener un acercamiento a lo que se puede considerar como
las representaciones tangibles de la cultura, a continuacién, se estudian las relaciones que

existen entre la cultura, la identidad y la semiética.

La semiética es la ciencia que estudia los signos como sistema de comunicacién, asi como

la forma de producir significado y cémo lo recibe quien interpreta el mensaje.

Se considera Pierce como padre de la semiética, él establece una triada de elementos base

para su estudio: signo, objeto e interpretacién.

Saussure propuso las bases para que el lenguaje verbal, sus signos, simbolos y significados,

pudieran asimilarse desde otras disciplinas y transferirse al estudio de las formas.

A partir de estos dos autores, se derivan diferentes estudios sobre la semiética que se acercan
a una u ofra postura. Para los fines que a este proyecto le interesa, no se abordardn tales
asuntos, pues si bien se trabaja con signos, simbolos, significados y significantes, el andlisis
no se centraré entender como el objeto comunica o en como desmenuzar los atributos de
cada uno de estos elementos, sino su categorizacién y aplicacién, por tanto, es de nuestro
interés estudiar a los objetos como signos portadores de significado, aplicados
especificamente a los elementos graficos y a los objetos, que en conjunto aportan significados
capaces de ser reconocidos por el individuo y por grupos sociales. En la semiética centrada
en los objetos a diferencia de la semidtica de la lengua, se toma el objeto como signo, donde
un concepto abstracto toma materialidad, e implica realizar una traduccién desde el lenguaje
a los objetos. En consecuencia, iniciaremos una breve mencién de las teorias de la funcién

de los objetos y como se relacionan con los significados.

Diversos autores han intentado identificar las propiedades, funciones y dimensiones de los
objetos, Burdek las identifica como las funciones estético formales, indicativas, simbélicas
(Burdek, 1994) ; Bern Lébach coincide y de forma muy cercana las establece como la funcién
prdctica, estética y simbdlica (Lobach, 1981); Gros no se aleja de ello y las nombra como
funciones prdcticas, utilitarias, de lenguaje (Fischer, Albus, Architekturmuseum, Gros, & Thun,
1989); a pesar de las diferentes denominaciones estos autores coinciden en que los objetos

son, ademds de artefactos, signos, y por tanto portadores de significado. De esta forma es
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posible establecer que los objetos poseen un valor comunicativo en donde se ven expresadas

las caracteristicas de la cultura.

Los objetos son vehiculos visibles de la historia privada, signos mediadores y testimoniales
de lo cotidiano (Rodriguez, 2002). El usuario establece una relacién con el objeto de acuerdo
con las experiencias, sensaciones y emociones que el objeto transmite, porque, en mayor o
menor medida estos tienen propiedades comunicativas y potencialmente pueden transmitir

un mensaje al usuario que es interpretado segin su experiencia, valores y recuerdos.

Si el objeto tiene una funcién comunicativa, se puede decir que es tanto un objeto como un
signo, lo que supone que tiene un carécter denotativo y connotativo, que transmite un
mensaje a los individuos, que estos mismos relacionan a partir de las propiedades sensibles
y las traducen segin sus experiencias determinadas por diferentes aspectos como los

sociales, culturales, espirituales, emocionales y psicolégicos.

Signos y simbolos ayudan a dotar de significado las formas, representan emociones,
sentimientos y propician un comportamiento. Cuando los signos son organizados, se confiere
cierto orden y coherencia dentro de la cultura, lo que establece fronteras para marcar como
propios para un conjunto de individuos y diferenciarse de los demés. Las convenciones
compartidas en las que se basa una identidad son frecuentemente implicitas y dadas por
hecho por los individuos que se identifican con ellos, al sefalarlas y exponerlas se vuelven
mds reconocibles y defendidas como elementos de cohesién identitaria interna y externa. Los
sistemas simbélicos estdn siendo utilizados constantemente para conducir la conducta
colectiva, son absorbidos y recreados en las précticas sociales, entonces, a la vez que son

representaciones son también orientaciones de accién.

En esta misma linea de pensamiento luri Lotman indica que el simbolo nunca pertenece a
un corte sincrénico determinado de la cultura, sino que lo atraviesa verticalmente viene del
pasado y se proyecta en prospectiva. Por lo que los signos que representan la cultura deben

de tener un fuerte anclaje histérico.

35



IDENTIFICADORES CULTURALES DE AGUASCALIENTES

ILUSTRACION 9 - SEMIOSFERAS, A PARTIR DE LAS REFLEXIONES DE |URI LOTMAN

Una vez establecido esto podemos entrar a cuestionarnos qué es lo que dota de mensaje y
significacién a la cultura. y aqui entramos en un terreno complejo, pues cualquier objeto estd
dotado de significados, algunos son parte de la cotidianeidad y pasan desapercibidos, otros,

estdn cargados de signos que enriquecen la comunicacién.

El patrimonio cultural es el producto de un proceso complejo, polisémico y dindmico que se
caracteriza por ser una construccién histérica, que configura el significado de nuestros
artefactos expresados en el campo artesanal. Actualmente, los signos, han aumentado su

funcionalidad, pues ha aumentado la demanda de comunicacién inmediata.

Los conjuntos de simbolos tienen la funcién de ser dispositivos de unidad que representan la
memoria que el colectivo tiene de si. Estos signos y simbolos representan uno de los
elementos més estables de la cultura, sirven como canales para transportar significados de
una a otra zona de la cultura, fungen como dispositivos que evitan que la memoria se disipe

definiendo las fronteras territoriales de una cultura.

Existen diversas dificultades para consultar los elementos tangibles qué proyectan una

identidad cultural; La cantidad de signos y combinaciones de signos que conforman una
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identidad es amplisima. Ademés de ser Unica, tanto en espacio geogréfico como en un
tiempo especifico. La lista cambia para cada persona, pues, segin las vivencias que tiene un
individuo, reconoce elementos més cercanos y por tanto mds importantes e identificables que
otros, esto demarca al individuo como un sujeto irrepetible, con una identidad propia y Unica.
Cuando esta diversidad encuentra signos que se repiten, transversales para un grupo de

individuos, se marca una identidad social.

Estos identificadores no son inmutables, cambian con el tiempo, unos se opacan, otros
nacen, resurgen o toman mds fuerza. Esta recuperacién y fuerza puede ser natural, pero
también puede ser intencional, si es natural depende de una identificacién por cercania o
agrado si es impuesta intencionalmente dependerd de la promocién y repeticién para lograr
familiaridad, esto indica que los signos que representan la cultura deben de ser aceptados,

repetidos y representativos.

Reconocer los signos transversales también es un proceso complejo y se vuelve recurrente
con la dificultad anterior, los signos transversales, también cambian en el tiempo y el espacio.
A pesar de encontrar esto como complejo de analizar, no todo es gris, pues estas mismas
coincidencias individuales y colectivas, espaciales y temporales facilitan el reconocimiento de
los signos representativos. Al igual que de manera individual, demarcan al grupo social como
un colectivo irrepetible, con una identidad propia y Unica. Esto indica que los signos que

representan la cultura deben de considerarse diferenciadores.

Otro fenémeno, es que, al no ser conscientes de los elementos tangibles, que proyectan la
identidad, estos se utilizan de manera mecanizada, se puede caer en repetir siempre los
mismos identificadores invariables, obviando la riqueza cultural propia del grupo social. O
bien, para quien es oriundo de un lugar pasan al plano de las cosas que se dan por sentado,
porgue forman parte de la cotidianidad. Esto indica que los signos que representan la cultura

deben de considerarse naturales del lugar o bien tradicionales.

Para llegar a ser patrimonio los bienes culturales deben ser seleccionados en relaciéon con
alguna forma de interpretar y representar una determinada identidad, estos mecanismos
pueden ser activados desde una instancia de poder que puede provenir desde los gobiernos

o el poder politico, pero también estén ligados a la necesidad de construir lazos con el
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pasado a través del reconocimiento de un patrimonio cultural comdn. Asimismo, pueden
provenir desde los contrapoderes o las oposiciones politicas, y desde la sociedad civil como
los mediadores culturales, (Prats, 1997). Estos factores de identidad no solo se constituyen a
fuerza de imposiciones o mecanismos autoritarios, también se moldean, modifican y
direccionan incorporando elementos simbdlicos de los que un pueblo estd orgulloso y que
desean que permanezcan, y que se van combinando con nuevas construcciones culturales.
Esto indica que algunos de los signos que representan la cultura deben de ser impulsados

por un sector de la poblacién al que le interese su reconocimiento.

Como resumen de los pdrrafos anteriores se determina que los signos deberén tener algunas
de las caracteristicas identificadas; que sean oriundos, tradicionales, diferenciadores o
representativos de la regién, con una presencia real y comprobada desde la historia, pueden
tener una relacién con el entorno natural local, pueden ser referentes que las personas usan
para poner en relaciéon con otra cosa por ejemplo como instrucciones de ubicacién y también
pueden ser promovidos por un grupo de poder para estimular su aceptacién o permanencia

en el grupo social.

Factores de identificacién cultural

Segun lIzeta, la identidad no puede ser conocida en si misma, para acotarla se necesita ver
sus proyecciones, que se conforman por los identificadores, que son sus manifestaciones

perceptibles, conectores entre la identidad y la imagen (Cortina Izeta, 2006)

Asi como la cultura y la identidad, los identificadores tanto de los sujetos como de las
sociedades no estédn formadas por un solo factor o entidad sino que se forman por una
mezcla de constituyentes, a los que se puede denominar factores de identidad, estos, son
elementos transversales que individualmente o en conjunto expresan como se constituye la
cultura, pueden estar basados en su origen, sus objetivos, su filosofia, sus valores, su historia,
su situacién financiera, tradiciones, mitos, planes, lenguaje coloquial, la indumentaria, la
alimentacién, ritos y ceremonias entre otros muchos factores. Dependen de las caracteristicas

gue cohesionan a un grupo social y lo diferencian de otros. (Cortina lzeta, 2006)
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Como ya se refirié con anterioridad, aunque los identificadores no son inmutables, pues son
parte de un proceso inconcluso que permanece en constante cambio y es susceptible a
reinterpretaciones, si pueden ser reconocibles, pues tienen un valor intrinseco, tanto en su
configuracién formal como simbdlica. Generalmente tienen una fuerte carga estereotipica, y

es comun encontrarlos en elementos cotidianos.

Izeta indica que se encuentran en elementos como la escritura, la pintura, la fotografia, el
video, la tradicién oral, las historias y trayectoria de vidas representativas, los vestigios

arqueoldgicos y arquitectdnicos, asi como la gastronomia, entre otros.

En este mismo sentido, Geertz indica que dentro de las formas simbélicas que pueden servir
como soporte de significados culturales, se encuentran expresiones como: la escritura, las
acciones, los acontecimientos histéricos, el comportamiento, las précticas sociales, los usos
y costumbres, los artefactos, la vestimenta, la alimentacién, la vivienda, la organizacién del

espacio, los ciclos festivos, la cadena fénica, etcétera.

Ana Cielo Quifones refiere que algunas fuentes de inspiracién para los disefos artesanales
se pueden encontrar en elementos como la localizacién geogréfica, los antecedentes
histéricos, la naturaleza, la arquitectura, la gente, las flores y las plantas, los animales, la

politica y los medios de transporte.

Van Dommelen, en un seminario sobre disefio artesanal imparte una conferencia titulada
fuentes de disefio, donde presenta algunos generadores de ideas, entre las que se
encuentran: La funcién del objeto, la materia prima de la que se conforma, su ornamentacién
y decoracién que ayuda a reflejar los sentimientos de las personas. (Quifiones Aguilar &

Barrera Jurado, 2006)

Para Pierce Se pueden considerar como signos no solamente los emitidos intencionalmente,
sino que también los no intencionales e incluso los fenémenos naturales se pueden

considerar comunicadores de significado.

Garcia Canclini sugiere que las unidades culturales nacen desde las artes como son: la

mUsica, la pintura, la danza, la escultura, los museos, las artesanias y el entretenimiento,
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menciondndolos como referentes e instrumentos que se usan como fuente de creatividad y

de explotacién del capital.

Al ser reconocibles, todos estos elementos son identificadores que pueden ser
patrimonializados, entre las posturas de Pierce, Van Dommelen, Canclini, Geerts, lzeta,
Lotman y Quifones hay coincidencias entre los posibles grupos a los que puede pertenecer
estos signos, pero también hay diferencias, que, si bien no son opuestas, si se complementan,
por tanto, a partir de estos elementos el reto es condensar y categorizar los FIC, de manera
que su combinacién sea Unica y representativa del grupo social al que se quieran vincular
los signos recuperados, para este proyecto, esta categorizacién se realiza en la etapa de

intervencién de este documento. Ver apartado.

40



IDENTIFICADORES CULTURALES DE AGUASCALIENTES

Lo lddico, los juguetes y los nifios

Por Gltimo, en esta etapa de fundamentacién tedrica, se abordard el concepto del juego en
la etapa infantil, que es parte de las caracteristicas que se desean imprimir en este proyecto

de intervencién.

La palabra ltdico se refiere a lo que es perteneciente o relativo al juego, se dice que no hay

civilizacién en la que las personas no hayan desarrollado algin tipo de juguete, pues los
juguetes desarrollan habilidades motrices y sociales, introducen el concepto de normas y
reglas, y son un elemento bésico en el desarrollo de la persona. Incluso de forma
rudimentaria botones, piedras y semillas pueden formar parte de juguetes primarios.

(Fernéndez Ledesma, 1930)

Mortis Lazarus establece la teoria que el juego es una compensacién placentera por la fatiga
que se produce al realizar actividades laborales, y por ende los juegos y juguetes se

relacionan con actividades placenteras y de recreacién.

Stanley Hall indica que es parte de la evolucién humana donde el nifio imita las actividades
de sus antepasados; y Karl Gros menciona que el juego es un entrenamiento para desarrollar

las habilidades para ejecutar las actividades Gtiles para la vida.

Si se retoma lo estipulado en apartados anteriores, también se puede inferir que por medio
del desarrollo de los juguetes tradicionales se conservan tradiciones que portan la identidad
local. Pues, si los artefactos son manifestaciones culturales, en consecuencia, los juguetes
tradicionales, al ser artefactos generados dentro de un grupo social con materiales y procesos

tradicionales también son fuertes manifestaciones culturales del pueblo que los fabrica.

Y asi como los artefactos comunican, los juguetes también son artefactos que portan
simbolos, que ademds estén relacionadas con el disfrute y la recreacién, que se unen a la
funcién utilitaria del juguete tradicional con funciones emocionales y simbélicas, que tienen
la capacidad generar un auto y hetero reconocimiento, que en consecuencia tiene la
capacidad de modelar la identidad del grupo social y los individuos, al tiempo que se

relacionan con lo placentero del juego.
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Al igual que los diferentes aspectos de la cultura, la mayoria de los juguetes tienen un origen
gue es una mezcla de influencias locales como extranjeras forjadas desde el encuentro de

diferentes culturas donde se mezclan las técnicas, los materiales y los disefios.(de Luna, 2016)

Segun De Orellana (2014), los juguetes tradicionales hablan més alld de lo que representan,
sobre las redes que tiene el grupo social con el entorno, refuerzan reiterativamente la

permeabilidad de creencias y valores (De Orellana, 2014)

Por otro lado, existe la percepciéon de que los juguetes tradicionales son cada vez menos
solicitados por los nifios porque han sido reemplazados por juguetes industriales que tienen
mucha difusién y presencia en las redes y los medios de comunicacién masiva, y también
porque muchos juguetes incorporan elementos electrénicos y digitales que también son
producidos en masa. Hay posturas que indican que estos juguetes tecnolégicos separan al
nino de la experiencia material de percibir y experimentar con diferentes mecanismos y

materiales(Thornhill, 2021).

Las personas que actualmente estdn comprando los juguetes tradicionales son generalmente
personas adultas, ya sean coleccionistas o abuelos, quienes estuvieron en contacto con estos
artefactos y buscan enriquecer la experiencia de sus nietos ademds de crear conciencia sobre
los elementos culturales e histéricos de nuestro pais(Pérez Gélvez, Cynthia;Del Carpio

Ovando, 2017)

Ya sea por el interés de los padres preocupados por permitirle a los nifios explorar
materiales, formas y texturas mds alld de los juguetes con nuevos desarrollos tecnolégicos,
o bien por la nostalgia del pasado de los abuelos, que jugaron con piezas tradicionales e
incluso por el propio interés de los nifios, que segun indican las tendencias, vuelven a
recuperar el interés en los juguetes tradicionales(WGSN, 2021), se puede observar. que los

juguetes tradicionales mantienen un interés y fascinacién en estos sectores del mercado.

Al provenir de un mestizaje y de un sincretismo cultural constante, el redisefio de juguetes
tradicionales permite que surjan infinitas posibilidades estéticas. De su reinterpretacién se

rescata la nostalgia del pasado, convirtiendo lo antiguo en algo nuevo para la siguiente
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generaciéon al permitir a las generaciones que la preceden comunicar un cumulo de valores

de identidad que pueden proyectar por medio de los juguetes .(De Orellana, 2014)

En este tenor, ademdés de su funcién utilitaria, los juguetes tradicionales pueden convertirse
en objetos de valor para coleccionistas, pueden exhibirse en museos o bien, formar parte de
colecciones particulares.(de David Salas Munoz, de Luna, Azcdrraga, Rodriguez, &

Rodriguez, 2015).

En los siguientes apartados se hablard del proceso de intervencién donde se muestra un
ejercicio de ejemplificacién y un taller de divulgaciéon de como generar una neoartesania

infantil que tenga un cardcter identitario propi de la ciudad de Aguascalientes.
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Disefo de la Intervencién

Programa de la intervencién

Una vez revisada la informacién que da soporte teérico a este proyecto de intervencién, y
con el objetivo de elaborar una propuesta del modelo conceptual, se realizaron una serie de

pasos que consistié en 3 etapas generales: programacién, ejecucioén y evaluacion

Como parte de la programacién de la intervenciéon se generaron una serie de actividades

que se detallan a continuacién:

1. Se realizé un compendio de Factores de Identidad Cultural de Aguascalientes que

requirio:

e Establecer pardmetros para seleccionar factores de identidad cultural;

e |dentificar signos representativos de la regién desde fuentes documentales;

e Establecer las categorias de los identificadores;

e Enlistar la mayor cantidad de identificadores de acuerdo con las categorias
establecidas;

e Realizar un instrumento de valoracién de los factores de identidad cultural;

e Realizar un grupo de enfoque para identificar puntos de vista sobre los factores de
identificacién cultural;

e Ratificar hallazgos por medio de un grupo de enfoque;

e Depurar y seleccionar factores de identificacién cultural;

e Definir medios gréficos para plasmar y comunicar hallazgos;

e Realizar un compendio gréfico de identificadores;

2. Se generé una estrategia de aplicacién y divulgacién que consistié en:
e Seleccionar el soporte y la técnica para aplicar el modelo conceptual;
e Realizar una primera aplicacién experimental del proceso, utilizando el compendio
de factores de identidad cultural, para identificar la secuencia de uso, las bondades
y limitantes tanto del compendio como del proceso;
e Realizar un proyecto experimental;

e Definir los pasos para la aplicacién;
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Generar una vinculacién con un taller de gréfico;

Llevar a cabo un taller de elaboracién de juguete con disefiadores y/o artesanos;

3. Por Ultimo, se realizé una evaluaciéon que consistié en:

Monitorear la percepcién de los participantes del taller;

Definir usos del compendio;

Establecer mejoras en el compendio;

Valorar la claridad del proceso de integraciéon de FICA en las piezas;
Mejorar el proceso de integracién de FICA en las piezas;

Identificar mecanismos para visibilizar nuevos FICA;

Comparar los resultados esperados con los objetivos establecidos;

Revisar el alcance de la publicacién y divulgacién de resultados.
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Resultados de la Intervencién:

Elaboracién del compendio
Categorizacién, recopilacién y depuracién de FICA

Como se mencioné en el apartado anterior el primer paso para la realizacién del compendio
de factores de identidad cultural fue el establecimiento de pardmetros para seleccionarlos
como se menciona en el apartado sobre Factores de Identificacion Cultural, retomando
conceptos en los que coinciden Giménez (sociélogo), Cortina Izeta (comunicdlogo) y Lotman
(semiblogo). Se buscé recopilar factores de identidad cultural compartidos y relevantes, entre
los que se pueden encontrar principalmente signos representativos desde la arquitectura, la
musica, el canto, la danza, los trajes regionales, poetas, narradores y figuras ilustres, de la
cultura gastronémica propia y distintiva; asi como determinados productos agricolas o
artesanales; incluyendo también el sociolecto regional, las fiestas, las ferias, los mercados y

los centros de peregrinacién; entre otros (Giménez, 2016)

El primer listado de factores de identidad cultural surgié de una busqueda exploratoria en
fuentes documentales como libros, revistas, bases de datos, archivos entre los que se
encuentra, documentos del INEGI, la Secretaria de Turismo del Estado de Aguascalientes, la
pégina de Gobierno del estado de Aguascalientes, la revista Artes de México, libros de texto

de la Secretaria de educacién publica, etc.

En este primer intento de visualizar y aglomerar los factores de identidad cultural de
Aguascalientes se realizé un mapa mental tratando de organizar los identificadores tomando
una categorizacién en 7 apartados: Las costumbres, las manifestaciones artisticas, las
principales fiestas, las manifestaciones religiosas, el paisaje, la industria y los localismos
lingUisticos, sin embargo, adn se requeria mds profundidad y especificidad en la
identificacién de los factores de identidad para generar una estructura que se pudiera tanto

visualizar, como replicar.
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ILUSTRACION 10 - MAPA DE FACTORES DE IDENTIDAD CULTURAL
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Se determiné que adn habia poca estructura para llegar a elementos especificos, por lo tanto
se realizé un segundo esfuerzo que resulté un organigrama, que tiene como base el anterior
mapa mental, pero buscando tener més especificidad, profundidad y organizacién,
entonces, con el fin de facilitar y dirigir los esfuerzos de buisqueda y recuperacién de
identificadores se generaron 3 categorias, entorno natural, entorno artificial y entorno
cultural, (Echeverria, 1999) a partir de las cuales se realizé un esquema, en el que a cada
una de estas categorias se agregaron conceptos subordinados con clasificaciones mdés

puntuales.

Si bien los subcategorias estédn organizadas de manera vertical, no son jerdrquicas, su
acomodo responde a un factor funcional, pues de esta forma se hacen visibles de manera
mds cémoda las posibilidades, y por ende se facilita la busqueda de factores para alimentar
el listado, a la vez que se enmarcan los identificadores evitando una variacién tal, que
pudiera resultar poco manejable para la bisqueda y recuperacién de los factores de

identificacién.
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0.ldentificadores Cultuales

1.Entorno Natural 3.Entorno Cultual

— 1.1 Fauna 2.1 Arquitectura 2.2 Paisaje Urbano 2.3 Industria — 3.1 Fiestas
— 1.2 Flores, frutos —  2.1.1 Edificios ——  2.2.1 Barrios — 3.2 Oficios
— 1.2.Cr|a de — 2.1.2Templos |— 2.2.2 Parques — 3.3 Indumentaria
animales
— 1.3 Agricultura — 2.1.3 Mercados “~—  2.2.3 Presas B 3.4 Mdsica
— 1.4 Geografia “—  2.1.4 Museos — 3.5 Gastronomia
1.5 Cuerpos
— = 3.6 Localismos

de agua

3.7 Manifestaciones
Artisticas

e 3.8 Tradiciones

3.9 Manifestaciones
— religiosas y de piedad
popular

ILUSTRACION 11 - CATEGORIZACION DE FACTORES DE IDENTIDAD CULTURAL
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Una vez que se identificaron las categorias, se realizé un listado de 111 factores de identidad
cultural, por lo que se consideré realizar una primera depuracién tratando de identificar
cuales tendrian mayor preponderancia como factores de identidad cultural. Es por ello por
lo que se tomaron 10 aspectos bajo los cuales se realizé una valoracién de los factores de
identidad cultural encontrados para posteriormente jerarquizarlos. Dentro de los aspectos a

ponderar se tomaron en cuenta los siguientes:

e  Oriundo — que tiene su origen en el lugar

e Histdrico — que tiene una presencia real y comprobada desde la historia

e Natural — que es nativo del lugar y tiene relacion con el entorno natural.

e Tradicional —se refiere a costumbres, ritos o doctrinas, conservadas por un pueblo, y que
se transmite de generacion en generacion

e Oficio — se refiere a actividades que hayan generado alguna ocupacion

e Industrial — que haya generado una produccién masiva por medios que incorporan la
tecnologia

e Representativo — que sirve para manifestar

o Referente —las personas usan para poner en relacidn con otra cosa como por ejemplo con
instrucciones de ubicacidon o como marcador histérico, antes o después de

e Diferenciador — que es distintivo o notable

e Impulsado — que de alguna manera es promovido por un grupo de poder para estimular su

aceptacion o permanencia en el grupo social.

Aunque la puntuacién inicial, siguiendo estas pautas, se realizé de manera interna y
subjetiva, permitié acotar el instrumento que se sometié a valoracién del grupo de enfoque.
Esto no con la finalidad de seleccionar solamente los factores de identidad cultural que
tuvieron mayor peso, sino, con el propdsito de descubrir el arraigo que tienen y la proyeccién
que pudieran poseer, asi como reconocer conjuntos de identificadores que pudieran ser

agrupados y asi tener un instrumento mds manejable.

Esta valoracién dio como resultado una tabla de factores de identificaciéon cultural

jerarquizados segUn la puntuacién asignada (ver anexo).
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Una vez generado el primer listado y con el objetivo de identificar el nivel de reconocimiento
de los FICA encontrados, ademds de localizar coincidencias, ratificar hallazgos, conocer
diversas opiniones y enriquecer el mismo listado, se reunié un grupo de enfoque, que por

medio de un instrumento sometié a juicio el listado de FICA encontrados.

Para la creacién del grupo de enfoque se considerd una muestra de tipo intencionada; entre
los que participaron jévenes, adultos y adultos mayores entre los 15 afos y hasta los 75

afos. Originalmente para la muestra se seleccionaron 10 personas:
3 personas originarias de Aguascalientes radicadas en Aguascalientes;

3 personas mexicanas, nacidas en otros estados, pero que radicaran en

Aguascalientes;
2 personas fordneas extranjeras que hubieran visitado la ciudad;
2 personas originarias de Aguascalientes radicadas en otros lugares;

Debido a la contingencia sanitaria COVID 19 y a la disponibilidad de tiempos y distancias
de los participantes de la aplicacién tuvo que desarrollarse de forma flexible, por lo que se
llevé a cabo una sesién sincrénica virtual en la plataforma ZOOM, donde participaron 5
informantes; otra sesién presencial donde participaron 2 personas mds, y 4 mds participaron
en conferencia telefénica; 2 grupos familiares hicieron su respuestas asincrénicas; la
aplicacién estuvo programada para 10 personas, y fueron los resultados que se vaciaron,

en total respondieron al instrumento 17 personas;

El instrumento de valoracién consistié en un archivo que contenia 90 de los factores
enlistados en orden alfabético y la mecdnica consistié en pedirle a los participantes que
sombrearon con un cédigo de color estos signos segin su percepcidén correspondiendo el
color verde los que consideraban mds representativos; en amarillo los que fueran
representativos pero que necesitardn mds promocion para alcanzar mds visibilidad; en rojo

los que no fueran representativos; y en azul los que les fueran desconocidos.
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Los colores seleccionados se basan en la teoria del color segin su significado ademdés de
por su funcionalidad, pues brindan un contraste alto que permite diferenciar claramente unos

de oftros.

TABLA 2 — COLORES UTILIZADOS Y COMO SE PERCIBEN

Percepcién

Verde via libre/ realidad

Amarillo precaucién/esperanza

Rojo peligro/cuidado

., moderacién/ estabilidad, se seleccioné por el contraste con
U

los anteriores

Ademds de sombrear el listado, a los participantes también se les solicité mencionar si
conocian algun otro factor de identificacién cultural que no estuviera incluido en la lista, asi

como los criterios que consideraron para juzgar la representatividad de estos signos.
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istado de Ident

P-V Lee lalsta de idenificadore de nguascal

cadores Culturales de Aguascali

actividad vitivinicola feria de las Calaveras palabra chascas Resalta en el listado segun el cdigo de color:
ardillas Feria Nacional de San Marcos parque El Caracol
balneario Valladolid Fiesta taurina Parque HEROES / Rodolfo Landeros VERDE: Los 10 signos mas representativos
bafios de Ojocaliente Fundacién de la ciudad por un beso parque Hidalgo
bafios Los Arquitos guayaba parque La Pona AMARILLO: 5a 10signos a los que se deberi
Barrio de Guadalupe hotel Andrea Alameda parque Morelos
Barrio de San Marcos hotel Francia peleas de gallos ROJO: los signos que no te parecen represe
Barrio el Encino / Triana hotel La Noria persecucion cristera
Barrio La Purisima hotel Quinta Real Picacho AZUL: los signos que no conoces
Barrio La salud huizache plaza de toros monumental
[Barro rojo industria automotriz presa Calles
bicicletas/rodadas industria vitivinicola presa El cedazo responde a las siguientes preguntas:
bolillo de tira industria textil presa Jocoqui ¢hay algun otro signo que se deberia incluir?
carpinteria estilo colonial isla San Marcos presa Malpaso
Catedral jardin de San Marcos presay parque Cedazo
Catrina mayslica presay parque México
lcerro del muerto mercado Judrez productos apicolas
charreadas mercado Teran reserva El Sabinal
lchivo rojo / cardenal mezquite rio San Pedro
lcolonia Ferronales Monumento a |a familia romeria
lcomplejo ferrocarrilero Monumento al papa Juan Pablo Il ruta del vino
lcondoches museo #8 Sierra Fria
ldeshilado museo Aguascalientes teatro Aguascalientes
[dulces de guayaba museo Descubre teatro Morelos
ledificio INEGI museo Historia templo de Guadalupe ¢Qué criterios consideraste para valorar
edificio Torre Plaza Bosques museo MECA templo de La Purisima la representatividad de los signos?
escaramuzas oficio grabado templo de San Diego
escultura 4guilaen laexedra ojos de agua templo de San Marcos
escultura el Cristo roto templo San Antonio
escultura El Encierro tlacuache
escultura glorieta Del Quijote tunas
escultura Puerta Saturnina uva
notas: edad
nacio en
vive en
desde
considera que conoce la ciudad| exploratoria| descriptiva explicativa

ILUSTRACION 12- INSTRUMENTO DE VALORACION DE FICA

Se analizaron los resultados del grupo de enfoque, para poder medir los alcances del
instrumento, visualizar las ocurrencias y medir la frecuencia de las variables en un plano
perceptual; con ello se obtuvieron 4 mapas de color superponiendo la percepcién que arrojé
cada sujeto con respecto a los identificadores; representando en verde los FICA mds
representativos, en rojo los menos representativos, los azules como desconocidos y los

amarillos como los que se necesitan impulsar més.
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ILUSTRACION 13 - MAPAS DE COLOR

No solo la informacién arrojada fue interesante, sino que también la aplicacién del
instrumento en si misma, pues generd polémica y convivencia. La sesién virtual durd 1 hora;
la presencial duro cerca de 7 horas de didlogo porque cada que se leia un identificador
propiciaba la pldtica acerca de su trasfondo; otro de los informantes que hizo la actividad
de manera asincrénica comentaba que se reunié toda la familia y estuvieron dialogando y

discutiendo acerca de cada uno de los factores; para otra de las aplicaciones la persona

54



IDENTIFICADORES CULTURALES DE AGUASCALIENTES

solicité que se le prestara el instrumento para realizarlo con amigos y familia porque le
parecié muy interesante el didlogo que surgié a partir de la lectura de los identificadores,
pues incluso en ambientes familiares nucleares la percepcién de los signos era diferente para
cada individuo. Con esto se puede observar que el instrumento genero un sentido de auto y
hetero reconocimiento, incluyendo la sensacién de pertenencia, asi como el orgullo de sentir
inclusién, pero también la diferencia en la forma particular en la que cada uno percibe la
identidad de la ciudad. Que a pesar de tener puntos coincidentes resulta Unica para cada

persond.

Puesto que el objetivo del compendio es mostrar de manera gréfica los identificadores, y por
tanto lo que se requeria era la buUsqueda de imégenes alusivas que favorecieran la
incorporacién de los identificadores en productos. Y aunado al tiempo disponible para la
recuperacién y edicién de imagen se descartaron algunos elementos, por ejemplo; las
palabras y localismos lingUisticos, pues su representacién simbdlica son grafemas que
pueden estar definidos por la fuente no por un gréfico objetual. Por razones similares de
descarté la musica, pues las melodias y canciones, al igual que los localismos son dificiles
de capturar con fotografias; Otros factores se omitieron, porque se englobaron en categorias
similares, por ejemplo: la uva, la ruta del vino y la industria vitivinicola comparten
significantes, asi mismo, elementos como los FICA redundantes como el Parque El Cedazo
gue también tienen cuerpos de agua, la Presa del Cedazo, se consideraron como un solo

elemento.

Oftro motivo por el que se descartaron algunos identificadores fue la falta de imdagenes

representativas.

Definicién de medios gréficos

Para poder facilitar la consulta y el trasladarlo de los identificadores hacia diferentes
productos se buscaron fotografias de dominio comdn en fuentes como Pixabay, Wikimedia,

WordPress, Pexels, etc.
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Se seleccionaron las fotografias, pero al ser de dominio comuin tenian diferencias formales
como la gama cromdtica, la iluminacién y ofros rasgos estilisticos, por lo que se opté por
homologar las fotografias traténdolas con un filtro tipo boceto y un filtro tipo impresionismo.
Ademds de unificar el estilo de la imagen, los filtros brindan un primer grado de abstraccién
de los factores presentados, lo que facilita la identificacién de la semdntica del objeto y por

lo tanto el bocetaje y su aplicacién en algin producto.

ILUSTRACION 14 - SECUENCIA DE PROCESAMIENTO DE LAS IMAGENES

Imdgenes originales recuperadas  vs imdgenes tratadas con filtros

[LUSTRACION 15 - COMPARACION DE IMAGENES ORIGINALES VS IMAGENES PROCESADAS
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ILUSTRACION 16- COMPENDIOS RESULTANTES

con las ilustraciones resultantes se realizaron 2 compendios pictogréficos de Factores de
identidad cultural de Aguascalientes que engloban de manera sintética los identificadores

mds visibles para la generalidad de los habitantes; este compendio abarca 60 FICA

cabe mencionar que el compendio no es definitivo, pues como se mencionaba en la
fundamentacién teérica, los factores de identidad de cualquier colectivo social son muy
extensos ademds de inestables, Aguascalientes no es la excepcién, los FICA pueden variar a
lo largo del tiempo y segin los acontecimientos que sufra la ciudad. Sin embargo, el formato

permite la inclusién o cambio de los signos incluidos.

Las ventajas del compendio es que tiene la posibilidad de convertirse en una guia, en un
detonador referencial que ayuda a reducir el tiempo de seleccién y a ampliar la variabilidad

de identificadores.

Aplicacién de FIC en productos

Ejercicio Experimental

A manera de exploracién se crearon 3 piezas incluyendo diferentes factores de identidad
cultural y se sometieron a evaluacién bajo los criterios que presenta la matriz de
diferenciacién entre artesania y manualidad; los siguiente, insisto, solamente como manera

de exploracién de las posibilidades de soporte para presentar los factores de identidad
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cultural, ademés de explorar la configuracién y suma de los factores de identidad cultural

con los que se contaba.

La primera pieza es un el trihexaflexdgono, la segunda pieza es un hexahexaflexdgono, y la

tercera pieza es un chintete.

Los flexdgonos, descubiertos en la Universidad de Princeton por Arthur Stone, son objetos
planos poligonales, categorizados como caleidociclos, creados por medio del plegado de
una pelicula, generalmente de papel, cuya principal caracteristica radica en que, mediante
su correcta flexiéon, permite mostrar mds caras que las dos Unicas que posee un poligono
plano. Se seleccionaron los flexdgonos como soporte de signos puesto que su configuracién,
admite la presentaciéon de varias imégenes, lo que permitié mostrar una variedad de FICA

en las piezas, ademds de que descubrir su funcionamiento resulta interesante y retador.

El trihexaflexédgono es un flexdgono en forma de hexdgono que muestra tres caras, asi como
el hexahexaflexdgoono también es un flexdgono en forma de hexdgono pero que muestra 6

caras.

Por otro lado, para la tercera pieza se seleccioné un chintete, que es un juguete de origen
zapoteco que se popularizé en Guerrero. Una de las razones para seleccionar este elemento
es que hace 20 afos, el chintete, estaba casi extinto, ademds de que es uno de los pocos
juguetes originales de México, por lo que retomar su forma permite recuperar elementos del
pasado. Inicialmente los chintetes representaban una lagartija que se agachaba y se paraba
segun la manipulacién que el usuario le diera al juguete.(Gonzélez, 2014) En la
reinterpretacion propuesta, se mantiene el mecanismo, pero en lugar de un solo animal se
incorporan 2 animales, los gallitos, y en lugar de que se agachen y se paren, emulan la
pelea de gallos como si estuvieran dando brinquitos prepardndose para pelear. La intencién
en esta hibridacién fue provocar un agenciamiento de una pieza cercana a la cultura
mexicana, que, al incorporar varios FICA del compendio, generan una pieza de cardcter
artesanal que por su reinterpretacién se puede considerar como neo artesania propia de

Aguascalientes.

Para aclarar las aplicaciones, en las siguientes pdginas se muestran los resultados del

proceso creativo.
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Para el trihexaflexdgono se utilizaron como FICA el gallo, los toros, las guayabas, el

deshilado, el grabado, la fiesta y los fuegos artificiales

ILUSTRACION 17 - TRIHEXAHEXAFLEXAGONO

Para el hexahexaflexdgono se utilizaron como FICA el gallo, los toros, las guayabas, las uvas,

la charreria, el baile folclérico, el deshilado, el grabado, la fiesta y los fuegos artificiales

ILUSTRACION 18 - HEXAHEXAFLEXAGONO
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Tanto él trihexaflexdgono como él hexahexaflexdgono, fueron piezas complejas en su
realizacién, el primero permite la exposiciéon de al menos 3 factores de identidad cultural,
uno en cada cara; el segundo permite la exposicién de al menos 6 factores de identidad
cultural, igualmente uno en cada cara; sin embargo en esta ocasioén se optd por poner varios
factores de identidad cultural en cada cara, pero en el uso algunas personas que lo
manipularon indicaron que los signos centrales se vuelven dificiles de comprender, por lo
gue habria que hacer una reconfiguracién formal o depurar la gréfica y dejar solamente un

identificador por cara.

Por otro lado, al terminar el taller de produccién de Ludologia Gréfica en el Centro de las
Artes de Guanajuato, se tuvo una exposicién donde asistieron diferentes grupos de personas
que tuvieron la oportunidad de manipular las piezas, para los nifios era un poco mds sencillo
manipular las que para los adultos, a los adultos les costaba mds trabajo, pero todos
coincidieron en que el trihexaflexdgono se manipula de manera mds sencilla que el

hexahexaflexédgono.

En cuanto a la matriz DAM, ambas piezas estuvieron puntuadas como producto hibrido (ver
anexos), habria que revisar algunos aspectos que resultan ambiguos. Y por otro lado si se
quiere alcanzar la categoria de artesania se pudiera trabajar sobre algunos aspectos como
el origen de los pigmentos, que pudieran ser naturales para aumentar la puntuacién y llegar

a la categorizacién de artesania.

[LUSTRACION 19 - CHINTETE

Para el chintete se utilizaron como FICA el gallo, el deshilado, el grabado, la fiesta y los

fuegos artificiales
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En esta pieza se logré dar el cardcter identitario que se buscaba utilizando los factores de
identidad cultural seleccionados, para reforzar esto se pretende agregar texto con frases de
la cancién pelea de gallos para descartar cualquier ambigtedad con otras zonas en las que
la pelea de gallos también sea representativa. Al igual que las anteriores esta pieza también
fue manipulada en la exposicién llevada a cabo al concluir el taller de produccién de

Ludologia gréfica, fue una pieza sencilla de utilizar, tanto por los nifios como por los adultos.

El chintete alcanzé los 282 puntos en la tabulacién para diferenciacién entre arte y
manualidad, alcanzando la categoria de artesania, al igual que las piezas anteriores hay
que trabajar sobre algunos elementos que pueden resultar ambiguos, si se requiere mayor
puntuacién se pueden modificar algunos elementos como el caso anterior el origen de los

pigmentos y la divisién del trabajo.

Taller de disefio de juguete con cardcter Hidrocdlido

Una vez realizado el ejercicio experimental anterior, y para aplicar el modelo conceptual, se
realizé un taller que se llevé a cabo en el Taller Nacional de gréfica (TNG), dentro del marco

del evento Experiencias del Disefio, que oferté el Centro de Ciencias del disefio y la

construccién (CCDC) de la UAA.
Se conté con un espacio el 7 y 8 de abril de 2022, en un horario de 9:00 a 20:00.

Para contar con la participacién requerida, se realizé6 una campana de divulgacién de corta
circulacién a cargo del CCDC y del TNG, quienes promocionaron el taller en sus plataformas

y redes sociales.

Los destinatarios principales fueron hombres y mujeres, residentes de la ciudad de
Aguascalientes. Al taller asistieron 12 personas entre los 18 y 39 afos; en su mayoria

estudiantes de disefio industrial entre Tero y 8vo semestre.
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El objetivo del taller fue generar una neoartesania infantil usando factores de identidad
cultural de Aguascalientes mediante la incorporacién de gréfica a un juguete. ademds de

conocer y aplicar el proceso bdsico de linograbado.

Las metas fueron que cada participante pudiera crear una pieza de neoartesania infantil
seleccionando y aplicando al menos 3 factores de identidad cultural, y que los participantes

comprendieran la manera de trabajo y la importancia del uso de FICA.

En el programa del taller se definieron como actividades introductorias una conferencia
donde se analizé una aproximacién al concepto de identidad y a los mapas de color con la
valoracién de FICA, ademés de presentar los factores de identidad cultural y la Importancia

de su incorporacién en los productos.

Como actividades centrales los participantes crearon una composicién gréfica a partir de la
seleccion de FICA, posteriormente aplicaron el proceso de grabado para concluir esta etapa

con el acabado de sus piezas.

La mecdnica del taller fue la siguiente; primero Se les presenté a los participantes el
compendio y los mapas de color; Cada participante selecciono algunos FICA para
incorporarlos a una pieza predisefiada; A partir de las fichas seleccionadas abstrajeron las
formas; bocetaron, trasladaron el boceto al linéleo; lo tallaron; Realizaron pruebas de

impresién y finalmente lo aplicaron en una pieza prefabricada.

ILUSTRACION 20 - EJEMPLIFICACION DEL TRABAJO DE UN PARTICIPANTE
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Para documentar y evaluar las actividades se realizaron anotaciones, monitoreo de tiempos
y avances, registros fotograficos de evidencias tanto del proceso como de los productos

terminados, se generé un portafolio de evidencias, ademés de un cuestionario.

Como actividades de cierre los participantes realizaron una ficha de reporte y reflexion critica

de la pieza que crearon.

Cabe mencionar que este taller conté con la participaciéon de 3 becarios como apoyo para
la realizacién del taller, cuyas actividades contemplaron: asistir a las sesiones, atender al
cronograma, apoyar en la organizacién y logistica, asesorar a los participantes, apoyo en el

registro, documentacién de evidencias, toma de fotografias y solucién de imprevistos.

[LUSTRACION 21 - EVIDENCIA DEL TRABAJO EN TALLER

Para la realizacién del taller se utilizaron los instrumentos disefiados como apoyo

1. Lista textual de FICA

2. Mapas de color de FICA

3. Compendio pictografico de FICA

4. Flexdgonos y chintete para ejemplificar
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En cuanto al uso del compendio, y el listado textual de FICA, que se presenté en el formato
de mapas de color, en el desarrollo del taller, los participantes seleccionaron 21 signos; esta
seleccion fue muy diversa, algunos signos tuvieron 2 incidencias: El Cerro del Muerto, el
petirrojo, la guayaba, el tlacuache, La Catrina, La calavera. Algunos otros tuvieron una
incidencia: la tuna, la biznaga, la abeja, el nopal, el agave, el maiz, el ciervo, la puerta del
Jardin de San Marcos, el kiosco del Jardin de San Marcos, La Catedral de Aguascalientes, el

Castillo Douglas, los danzantes, y La Puerta Saturnina.

Estas selecciones se realizaron tanto como selecciones Unicas de signos, como selecciones
de conjuntos combinando signos. Los elementos mds seleccionados corresponden al entorno
natural, seguidos por los del entorno cultural y por Gltimo los del entorno artificial. Ademés
2 de los participantes propusieron la incorporacién de 2 identificadores del entorno natural,

que estaban fuera de la lista; las buganvilias y las flores de cempasuchil.

ILUSTRACION 22- ILUSTRACIONES DE LOS FICA UTILIZADOS POR LOS PARTICIPANTES EN EL TALLER

En cuanto al uso de los mapas de color de FICA 2 participantes indicaron haberlos tomado

como referente; los demds indicaron que no utilizaron los mapas, pero basaron su seleccién
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en factores como: el carifio, la estética, su ldentificacién general, reconocimiento como
signos mds comunes, de acuerdo con su relacién con algo familiar, por una identificacién
personal propia, también por cierto agrado, por su complementariedad, originalidad y
unidad en el estilo. Aqui se pueden encontrar aspectos con los que se evalué de manera
interna la lista de FICA y, por tanto, comparten razones similares a las que dieron resultado

a los mapas, sin embargo, los participantes decidieron hacer una valoracién propia.

ILUSTRACION 23 - FICHAS SELECCIONADAS Y PRUEBAS DE IMPRESION DE LOS PARTICIPANTES
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ILUSTRACION 24 - CINCO DE LOS TRENECITOS RESULTANTES DEL TALLER

Modelos conceptuales resultantes

De manera sintética se puede establecer que los pasos generales para la creacién del

compendio comprenden:
Identificar las categorias para seleccionar factores de identidad cultural.
Identificar signos representativos de la regién
Depurar y seleccionar factores de identificacién cultural;
Definir medios gréficos para plasmar y comunicar los FIC
Y los pasos para la incorporaciéon de FIC en nuevas piezas comprenden:
Seleccionar el soporte y la técnica para aplicar los FIC
Seleccién de FIC
Crear composicién o disefio a partir del FIC
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Divulgacién de intervenciones

Exposiciones

La creacién de la propuesta experimental para pulir la técnica y los alcances del uso de
identificadores, de donde surgieron el trihexaflexdgono, el hexahexaflexdgono y el chintete,
se realizé dentro del curso ‘Ludologia Gréfica, el imaginario del juguete’, que oferté el Centro
de las Artes de Guanajuato (CEARG) y como parte de las actividades relacionadas con este
taller las piezas producidas participaron en 2 exposiciones colectivas una dentro del Mismo
CEARG vy ofra en el Museo del Pueblo de Guanajuato, ambas tuvieron, un coloquio donde
se explicd el proceso de produccién de las piezas, ademdés de divulgacién en redes sociales

y notas periodisticas.

TABLA 3 - DIVULGACION DE EXPOSICIONES EN REDES SOCIALES

Exposicién en Centro de Las Artes de Exposicién en el Museo del pueblo de
Guanajuato CEARG* Guanajuato®

“Vinculo a nota periodistica: https://www.noticiasnpi.com/inauguraron-la-exposicion-el-imaginario-
del-juguete-ludologia-grafica/

5 Vinculo a nota periodistica: https://festivalcervantino.gob.mx/actividad/656/el-imaginario-del-
juguete-ludologia-grafica
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Publicaciones digitales

El proceso de creacién de las piezas experimentales se documentd y publicd como bitdcora

de proceso en la revista Plataforma de la Facultad de Arte y Disefio de la UNAM ¢

ILUSTRACION 25 - PUBLICACION EN REVISTA PLATAFORMA FAD UNAM

Como soporte para la divulgacién del compendio y de las reflexiones sobre la identidad se
creb una pdgina web en la aplicacién Google Sites donde se presentan los instrumentos
derivados de este proyecto de intervencién, entre los que se encuentran: El compendio de

FICA, los mapas de color, la categorizaciéon de los FICA, y la fundamentacién teérica los

¢ Vinculo para ingresar a la bitdcora: Flexdgonos como neoartesania cardcter identitario de Aguascalientes —

Revista Plataforma (unam.mx)
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diferentes |dentificadores. El sitio permite la visualizacién desde diferentes dispositivos,

interfaz de celular, tableta o computadora’.

TABLA 4 - DIFERENTES INTERFACES PAGINA WEB

Interfaz para celular Interfaz para tableta Interfaz para pc

e 7 Sitio de Google: https://sites.google.com/view/ficas/catalogo-de-identificadores-culturales
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Conversatorios

Se realizaron 2 conversatorios y 1 conferencia, donde se hablé sobre la creacién de piezas

artesanales, la incorporacién de identificadores en las mismas y la importancia de afianzar

la identidad local por medio de los identificadores culturales.

TABLA 5 - PARTICIPACION EN CONVERSATORIOS

Conversatorio CEARG
centro de las Artes de

Guanajuato

Jornadas de Investigacién

FAD UNAM

Experiencias de Disefio UAA
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Evaluacién de la Intervencién

En términos de evaluacién de la intervencidn se pueden incluir varios aspectos. En primer
lugar, se realizard una reflexién retomando los objetivos, metas y actividades propuestos en

el planteamiento.

El compendio gréfico de factores de identidad cultural de Aguascalientes, fue uno de los
productos que se proyectaron en la etapa de planteamiento de la intervencién, este
compendio se llevé a cabo, tanto de manera fisica como de manera digital, siendo un
elemento que recopila un espectro de FICA, lo que facilita la impregnacién de signos
identitarios regionales en nuevas construcciones artesanales, partiendo desde el principio de
los diagramas morfolégicos, que constan en la combinacién de interrelaciones formales de
iftems que se representan individualmente, permitiendo contemplar opciones, que el agente

creativo puede considerar como variables estético-simbdlicas para sus productos.

Las fichas permiten extraer los atributos visuales de los signos que los convierten en rasgos
prototipicos, lo que facilita su integracién a las piezas, a pesar de la diversidad de
experiencias y disparidad en el dominio de las técnicas de representacién de los
participantes. En el taller realizado, todos los participantes, pudieron plasmar los FICA

tomando los rasgos de las fichas.

Los productos resultantes tanto de la investigacién como de la intervencién, que fueron los
mapas de categorias, los listados, los mapas de colores, y el compendio, despertaron en
quienes los revisaron, diversas emociones que van desde el mero reconocimiento, pasando
por la nostalgia, y alegria, lo que manifiesta que los FICA despiertan la reflexién y con ello
los sentimientos de orgullo y reconocimiento. Este recorrido de emociones se pudo observar
en diferentes instrumentos, como la encuesta y el mapa de empatia que resultaron del taller,
las entrevistas en los grupos de enfoque, el interés de quien pudo hojear el compendio, y los

didlogos derivados de estas interacciones.

El gusto y preferencia por la incorporacién de un FICA, sobre otfro atiende a un cimulo de
factores personales, que van desde el estado de dnimo, la cercania en tiempo y espacio con
el signo, la relacién significativa del participante con los mismos, etc. Sin embargo, hubo

algunos patrones que se pudieron observar, por ejemplo, que las muestras de interés fueron
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mdés evidentes con el aumento de edad de quienes lo consultaban, siendo las personas més
grandes quienes mostraban més afecto por los signos presentados. Por las narrativas que
desataron los instrumentos es posible decir que tiene que ver con las experiencias vividas,
pues habia una relacién significativa las personas mayores se relacionaban con un mayor

ndmero de los signos presentados.

Otro patrén observado es que se desea compartir y estimular el uso de referentes identitarios
propios, para acentuar tanto la diferenciacién con otras regiones, como la identificacién y el

sentido de pertenencia a la comunidad, de agentes y consumidores de la poblacién local.

En este sentido se puede decir que el Compendio resulta efectivo para propiciar el refuerzo
del cardcter propio de la identidad local de Aguascalientes, la difusién de signos culturales
locales, el apuntalamiento de signos tradicionales y el posibilitar la incorporacién de signos

identitarios regionales en nuevas construcciones artesanales.
En cuanto a las metas alcanzadas se puede afirmar que se cumplieron a cabalidad.

Entre ellaos estédn qué; se elaboré la propuesta a los agentes creativos de Aguascalientes,
disefadores y artesanos, del modelo para conocer, difundir y facilitar la incorporacién de
factores de identidad cultural de Aguascalientes (FICA). También se realizaron no uno, sino
3 compendios grdficos de FICA, 2 en forma de libro de artista y uno digital. Asi mismo, se
ejemplificé el proceso con el desarrollo de 3 piezas que entran dentro de la categorizacién

establecida en los objetivos, neoartesania infantil con cardcter identitario.

Se llevé a cabo un taller donde se probé tanto el modelo conceptual como el compendio de

FICA.

Y se realizé la divulgacion de los resultados de la implementacién en conferencias, talleres

sitio web, seminarios y coloquios.

Ademds de los resultados obtenidos en forma de producto tangible, otra manera de medir
los resultados del taller son las actitudes de quienes participaron. En la siguiente ilustracion
se muestra un gréfico donde se aglutinan las diferentes reacciones, actitudes e interacciones.
que mostraron los participantes durante la ejecucién del taller. Este mapa de emociones se

realizé a partir de la observacion y documentacién, asimismo se usaron los resultados de las
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encuestas que se realizaron al finalizar el taller, en ellas se pudo observar que hubo buena

disposicion, apertura e interés durante el taller

ILUSTRACION 26 -RECORRIDO DE EMOCIONES

Al seleccionar los signos la mayoria se mostré reflexivo, se generaron didlogos donde
se compartieron experiencias y vivencias personales relacionadas con los identificadores que

se mostraron.

La estructura y planeacién del taller permitié que se llevara a cabo de manera clara, ademds
de efectuarse en tiempo y forma. A pesar de las limitaciones temporales, de conocimientos
y materiales propias de las diferencias en formaciéon de los participantes, las piezas se
concluyeron satisfactoriamente. Los participantes del taller manifestaron que el taller fue muy

Gtil y agradable y que los resultados obtenidos fueron satisfactorios.

En cuanto a posibles puntos de mejora, aunque la invitacién estaba abierta a todo publico y
la difusién se hizo a través de los medios y redes de CCDC y del TNG el 93% de los
participantes fueron estudiantes de disefio, por lo que seria conveniente implementarlo
nuevamente en ofro contexto y con canales de distribucién mds amplios, para tener una
participacién diversificada. En primera instancia con artesanos, pero también abre otras
posibilidades; por ejemplo, pudiera realizarse un taller en donde trabajaran en equipos
colaborativos tanto artesanos como disefiadores, igualmente se pudieran buscar diferentes

espacios como La Casa de las Artesanias, El Museo Posada, El Centro de Artes Visuales u
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otras ferias y exposiciones artesanales para tener mds representatividad de disciplinas y

oficios.

Por otro lado, en algtn momento, al planear el taller se pensé en prescindir de espacios
especializados para no depender de la maquinaria y equipo, por lo tanto, otra posibilidad
de implementacién del taller seria buscar técnicas completamente manuales para facilitar la
implementacién del taller como sellos de fomi o de papel aluminio, que de manera
doméstica pueden sustituir el uso de un térculo. En este mismo aspecto de la resolucion
técnica de la aplicacién de los FICA, pero en un espectro contrario al proceso doméstico,
seria también factible buscar la realizaciéon del taller con otras técnicas y herramientas
especializadas, y en vinculacién con diferentes especialistas. por ejemplo, con grabado en

cerédmica o piro grafia.

Oftro tinte que pudiera derivarse de la aplicacién del taller y la categorizaciéon de FICA
pudiera ser la creacién de colecciones atendiendo a una sola condicién. Por ejemplo, un
taller de creaciéon de neoartesania considerando solo la fauna de Aguascalientes, o bien la
gastronomia, la flora o las fiestas. Por lo que Insisto en que, a partir de la primera ejecucion
del taller de Identificadores Culturales, se abren abanicos de posibilidades y variantes para

nuevas formas de implementacién.

En cuanto a la vinculacién entre disciplinas, se puede afirmar que en el taller desarrollado
se demostré que por medio de la aplicacién grafica, en un tiempo muy corto se pueden
hacer apropiaciones de los FICA y aplicarlas en productos prefabricados, lo que atiende
directamente a los acabados de los productos, atendiendo a los aspectos formales, sin
embargo, especificamente para la disciplina del disefio industrial seria pertinente que se
crearan productos en los que también se desarrollara la configuracién estructural de las
piezas, para llegar a un proceso de disefio sistémico que genere un producto que vaya mds
alléd de la estampa y que tome como base el compendio de FICA de Aguascalientes. Para lo
cual se necesita un taller con un tiempo de ejecucidén mds amplio y asi permitir que los
participantes lleven a cabo un proceso completo de disefio de producto que les permita

desarrollar neoartesanias.
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En el apartado de fundamentacién teérica de este documento en el que se estudiaron las
caracteristicas de los factores de identidad, se determindé que no son estables, que se
encuentran en constante cambio, por lo que resulta ventajoso establecer un mecanismo de
actualizacién que permita reconocer dichas modificaciones en la percepciéon de los FICA.
Para ello resulta conveniente tener canales abiertos de votacién e incorporacién de
identificadores. Esto permitiria tanto, complementar los signos iniciales, como registrar los
cambios de los signos de manera histérica. Dentro de este mismo proyecto de intervencién
se creb una pdgina web, que permite activar este monitoreo y en lo sucesivo pueda ser la

base para complementar el catélogo.

Por ofro lado, si bien en este proyecto se hizo énfasis en el territorio y cultura de

Aguascalientes, se pudiera replicar el modelo para otras regiones.

Y, por Gltimo, ademds de las versiones digitales, también se pudiera publicar una edicién del

compendio en tiraje medio, que incluya una guia de uso del modelo conceptual.

Conclusiones

Este proyecto buscé vincular la identidad con la creacién de objetos, retomando las
caracteristicas estético-simbdlicas propias de la artesania, en combinacién con tecnologia
propia del disefio industrial, con el fin de dotar a los productos creados, con la riqueza de la

identidad de Aguascalientes en sus cualidades formales, estéticas, expresivas y sensoriales.

Al realizar la fundamentacién teérica, se corroboré que la identidad individual y la identidad
colectiva son inherentes a la personalidad de los individuos y grupos sociales, que son base
para el desarrollo integral del individuo en el transcurso de la vida de cada uno, que ademds
estdn presentes en objetos, signos y situaciones que conforman la pertenencia del sujeto a
un grupo social, y que lo diferencia de los demés, pero que a la vez le brinda un sentido de

pertenencia y unidad.

Este es el caso de los artefactos, que son medios de comunicacién, pues son portadores de

historia y, por tanto, modeladores de cultura, al expresar valores, creencias y formas de vida.
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Las artesanias, las neoartesanias y los productos industriales pueden ser creados con la
intencién de afianzar la identidad cultural y, por tanto, estimulan el compartir lo que es

orgullo regional, como también, permiten generar un mayor conocimiento de la ciudad.

De forma general la observacién de las proyecciones de la identidad tuvo un fuerte impacto
inmediato. Desde el arranque del proyecto la observacién requerida obligé afinar los
sentidos exigiendo mucha sensibilidad y la examinacién de detalles para empatizar e
implicarse con diferentes realidades individuales que construyen el colectivo. Fue necesario
comunicarse con claridad, ademds de escuchar y dialogar activamente, para poder
reconocer y aprender las diferentes posturas con respecto a los signos que resultan
representativos para unos y otros. Este estudio mds alld de los resultados académicos
desarrollé vinculos entre personas de diferentes generaciones, edades, realidades,
profesiones y pensamientos. La dindmica obligé a compartir experiencias, personales y
comunes, que finalmente, construyen el tejido social y que son capaces de tener un impacto

social y cultural, lo que precisé ser un agente activo en la comunidad.

En el campo académico, registrar los FIC refuerza el reconocimiento de pertenencia pues

muestra un abanico de signos con los que el individuo se puede sentir vinculado.

Se puede declarar que agrupar y categorizar los FIC, permite encontrar variables de interés
representativas, que, de otra forma pueden ser omitidos por la familiaridad con ciertos
signos. Este registro permite tener permanentemente visibles las variables que se pudieran
considerar para imprimir un cardcter estético simbélico regional, en artefactos de fabricacién
artesanal semiindustrial e industrial. Por lo tanto, el compendio de FICA que se realizé en
este proyecto facilita la concentracién, visualizacién, exhibicién y divulgacion de los FICA.,
derivado de ello también, permite a agentes creativos la incorporacién de signos identitarios

regionales en sus nuevas construcciones.

La integracién de los FICA en un solo lugar, se convierte en un elemento de inspiracién,
capaz de evitar el estancamiento creativo, impulsa la capacidad creativa de los agentes, pues
su visualizacién permite la combinaciéon de interrelaciones formales de los elementos
mostrados individualmente, permitiendo contemplar una gran cantidad de opciones, y un

sinnumero de posibilidades de combinacién que el agente creativo puede considerar como
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variables estético-simbélicas para sus productos aportando flexibilidad y variedad, dentro de
limites reconocidos. Es importante resaltar que, si bien, las categorias estdn acotadas, esto
no reduce la unicidad, originalidad, innovacién o variabilidad, sino que la potencializa, al
permitir el cruce de técnicas e ideas, pues cada individuo es capaz de tomar los FICA desde

su perspectiva particular y, por lo tanto, es capaz de lograr soluciones Unicas e innovadoras.

El compendio también permite que la decisién de la seleccién de signos pueda hacerse de
manera intencional, y, por el contrario, también permite realizar una decisién al azar que
sigue dando como resultado proyecciones identitarias locales, gracias a la valoracién de los

[imites en los identificadores.

El modelo propuesto reduce el tiempo de bisqueda de FICA y facilita la fluidez en la creacién
de piezas y la toma de decisiones, pues al sintetizar y organizar los FICA segin las
categorizaciones es posible seleccionar familias temdticas concretas para la creacién de

nuevos productos o bien, la modificacién de lineas existentes.

Al identificar, abstraer y plasmar aspectos estéticos de la cultura local; el creador puede
seleccionar y ordenar los elementos simbdlicos o culturales, y ponerlos al alcance de sus

clientes.

Es importante destacar, que los beneficios no se reportan solo al artesano, sino que, como
efecto dominé tiene un impacto en los compradores, pues al adquirir neoartesanias con
cardcter identitario, pueden entrelazar las experiencias por medio de los objetos. A las
personas externas a la comunidad, como turistas y fordneos, les permite conocer la
comunidad, y a las personas que ya pertenecen a la comunidad les permite redescubrir lo

local.

Asi mismo, el modelo también permite la capacitacién y la ensefianza. Con la demostracién
que se realizé en este proyecto se puede aprender a replicar como obtener un compendio
para otros contextos, ya sea territorial o disciplinar; en microambientes sociales como o una
empresa o una comunidad rural, asi como en ambientes intermedios 0 macroambientes

como ciudades, o tribus urbanas.

77



IDENTIFICADORES CULTURALES DE AGUASCALIENTES

En la recopilacién de signos se consideraron elementos del pasado y el presente para el
desarrollo de neoartesanias buscado dignificar elementos tanto utilitarios como
representativos por medio de la adaptacién a nuevos desafios del mercado, en una era
globalizada y digitalizada que en el siglo pasado se alejé de raices y tradiciones pero que
en este siglo XXI las retoma en combinacién con nuevas tecnologias. La neoartesania con
cardcter identitario aprecia la utilidad, las tendencias, lo tradicional, los productos de calidad

y de precio justo, apoya al mercado local, y conserva las raices culturales.

El dinamismo en el cambio y adaptacién de la realidad y por lo tanto de los signos, obliga
a un constante monitoreo, el compendio de FICA debe construirse a partir de las
contribuciones propias, individuales y colectivas por ello el compendio permanece abierto y

permite la incorporacién de nuevos FICA
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Glosario

Agentes creativos: personas que basan sus actividades en la aportacién de innovacién

como valor agregado de sus bienes y servicios, como disefiadores y artesanos.

Andlisis morfolégico: es una técnica creativa, analitica-combinatoria en la que se busca
visualizar aplicaciones prdcticas para generar combinaciones inesperadas que resultan

en la divergencia de las soluciones creativas.
Términos relacionados: diagrama morfolégico

Artesania: término con el que se engloban objetos utilitarios que comparten
caracteristicas como fabricacién manual, con técnicas, ligadas a un oficio, se diferencian
de las manualidades por los materiales, pigmentos y/o textura de origen natural, ademdés
de ser oriundos de la regién donde se fabrican, en adicién, sus fabricantes emplean un
considerable tiempo y dedicacién a su fabricaciéon, ademés de ser portadores de

contenido identitario cultural reconocido por un grupo social.

Cultura: conjunto de rasgos comunes, distintivos de un grupo de individuos, como
conocimientos, creencias, costumbres y elementos fisicos, (desde el ambiente natural
hasta los valores), adquiridos y compartidos por una pluralidad de personas, que, en

conjunto, elaboran la significacién de estructuras sociales.
Contra tendencia: movimiento diametralmente opuesto a la tendencia principal

Disefio Industrial: actividad creativa y técnica que consiste en idear un objeto para que

sea producido en serie por medios industriales.

Auto reconocimiento: conciencia que desarrolla un individuo por la cual se identifica y se

acepta como perteneciente a un pueblo.

Hetero reconocimiento: conciencia que desarrolla un individuo por medio de la cual se
identifica como un integrante de un grupo social particular, diferente de otros grupos

sociales.
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Identidad: Conjunto de rasgos propios de un individuo o de una colectividad que definen
la forma en la que se conciben y expresan en relacién con su individualidad y pertenencia

o no a ciertos grupos.

Factores de Identificacién cultural: multitud de elementos que proyecta un individuo o
colectividad, y que permiten ver cémo es la identidad. Son los vinculos entre la identidad

y la imagen que proyecta.

Neoartesania: objetos que tienen la particularidad de amalgamar elementos del pasado
con elementos del presente, retomando las bondades de la tradicién conjuntdndolos con
elementos recientes de significacién como formas frescas y desarrollos innovadores en

aplicaciones distintas a las tradicionales

Sindénimos: artesania  urbana, artesania  contempordnea, disefio

artesanal.

Términos relacionados: tecnoartesania, etnoartesania artesania artistica,
artesania etnogrdfica, artesania tradicional, artesania folclérica, artesania

recreativa, artesania suntuaria.

Patrimonio Cultural: conjunto de bienes tangibles, intangibles que conforman la herencia
del pasado de una comunidad, mantenida hasta la actualidad y transmitida a las

generaciones futuras.

Semiética: Ciencia que estudia los sistemas de signos que permiten la comunicacién entre

individuos, sus modos de produccién, de funcionamiento y de recepcién.
Signo: Objeto, fenémeno o hecho portador de significado

Tendencia: Idea o corriente, que se orienta en determinada direccién.
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Siglas

CCDC - Centro de ciencias del Disefio y la Construccién
CIDAP - Centro Interamericano de Artesanias y Artes Populares
FIC - Factores de Identidad Cultural

FICA — Factores de Identidad Cultural de Aguascalientes.

ONU - Organizacién de la Naciones Unidas

TNG - Taller Nacional de Gréfica

UAA — Universidad Auténoma de Aguascalientes

UNESCO - Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura
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Anexos

Anexo A - Jerarquizacién de factores de identidad cultural

TABLA 6-JERARQUIZACION DE FACTORES DE IDENTIDAD CULTURAL

g .
=1 o

3 8 s % ° E % % -;g g 2

E 2 2 El 5 =] S £ o 2 =

s| £ 2| 2152 | &|&|5|¢€E |2
1 Feria Nacional de San Marcos 1.0 1.0 0.0 1.0 0.8 0.8 1.0 1.0 1.0 1.0 8.6
2 Deshilado 1.0 |06 0.3 1.0 1.0 0.5 1.0 1.0 1.0 1.0 84
3 Uva 0.3 0.9 0.8 0.8 1.0 1.0 1.0 0.8 0.8 1.0 84
4 Guayaba 03 |06 0.8 1.0 1.0 1.0 1.0 0.7 0.9 1.0 83
5 Jardin de San Marcos 0.8 1.0 0.3 1.0 0.3 0.0 1.0 1.0 1.0 1.0 74
6 Escultura El Encierro 0.8 1.0 0.0 1.0 0.8 0.0 1.0 1.0 0.8 1.0 74
7 Barrio el Encino / Triana 1.0 1.0 0.0 1.0 0.5 0.0 1.0 1.0 0.8 1.0 7.3
8 Ferrocarril 0.6 1.0 0.0 06 |05 0.5 1.0 1.0 1.0 1.0 7.2
9 Cerro del muerto / Picacho 1.0 0.5 1.0 1.0 0.0 0.0 1.0 1.0 1.0 0.5 7.0
10 Complejo ferrocarrilero 0.0 1.0 0.0 1.0 0.5 0.5 1.0 1.0 1.0 1.0 7.0
1 Templo San Antonio 1.0 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 1.0 1.0 1.0 1.0 7.0
12 Acento SN 1.0 1.0 1.0 1.0 |00 0.0 1.0 1.0 1.0 0.0 7.0
13 Palabra chascas 1.0 1.0 1.0 1.0 |05 0.0 1.0 0.6 06 |03 7.0
14 Dulces tradicionales 0.8 1.0 0.3 0.8 0.8 0.6 0.6 0.6 05 1.0 7.0
15 Escultura el Cristo roto 0.7 1.0 0.0 1.0 0.2 0.0 1.0 1.0 1.0 1.0 6.9
16 Teatro Morelos 0.5 1.0 0.0 1.0 0.0 0.3 1.0 1.0 1.0 1.0 6.8
17 Barrio de San Marcos 1.0 1.0 0.0 1.0 0.5 0.0 1.0 05 0.8 1.0 6.8
18 Barrio la purisima 1.0 1.0 0.0 1.0 05 0.0 1.0 0.5 0.8 1.0 6.8
19 Carpinteria estilo colonial 0.6 0.5 0.0 1.0 1.0 0.8 1.0 0.6 0.8 04 6.7
20 Feria de las Calaveras 0.6 0.6 0.0 1.0 0.6 0.3 1.0 1.0 0.6 1.0 6.7
21 Trabajo en cantera 1.0 1.0 1.0 0.6 1.0 0.1 05 05 0.5 05 6.7
22 Condoches 1.0 1.0 0.3 1.0 1.0 0.5 1.0 0.3 03 |03 6.7
23 Plaza de toros monumental 05 0.5 0.0 1.0 0.3 0.3 1.0 1.0 1.0 1.0 6.6
24 Barrio de Guadalupe 1.0 1.0 0.0 1.0 0.5 0.0 1.0 0.3 0.8 1.0 6.6
25 Actividad vitivinicola 0.2 0.8 0.0 1.0 1.0 1.0 1.0 0.3 0.3 1.0 6.6
26 Barrio La salud 1.0 1.0 0.0 1.0 |05 0.0 1.0 0.2 0.8 1.0 6.5
27 Barios de Ojocaliente 1.0 1.0 05 1.0 0.0 0.0 1.0 1.0 1.0 |00 6.5
28 Mayolica 1.0 1.0 0.3 0.6 1.0 0.1 0.5 05 0.5 1.0 6.5
29 Ojos de agua 1.0 1.0 1.0 1.0 |05 0.0 0.5 0.5 05 (03 6.3
30 Catedral 1.0 1.0 0.0 1.0 |03 0.0 1.0 1.0 1.0 0.0 6.3
31 Romeria 1.0 1.0 0.0 1.0 |05 0.2 1.0 0.5 05 |05 6.2
32 Isla San Marcos 00 |[0.0 0.0 1.0 05 0.5 1.0 1.0 1.0 1.0 6.0
33 Bafios Los Arquitos 1.0 1.0 0.0 1.0 |00 0.0 1.0 1.0 1.0 0.0 6.0
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s| 2|3 | |5 |8 |2|e 5|83
34 Orfebreria 1.0 1.0 0.3 0.6 1.0 0.1 0.5 05 0.5 05 6.0
35 Piteado 1.0 1.0 0.3 0.6 1.0 0.1 0.5 0.5 0.5 05 6.0
36 Toros ffiesta taurina 0.2 1.0 0.0 1.0 05 0.0 1.0 1.0 0.2 1.0 59
37 Peleas de gallos 0.2 1.0 0.0 1.0 05 0.0 1.0 1.0 0.2 1.0 59
38 Teatro Aguascalientes 0.3 0.3 0.0 1.0 0.0 0.3 1.0 1.0 1.0 1.0 5.9
39 Catrina 0.5 0.5 0.0 1.0 0.3 0.0 1.0 1.0 0.6 1.0 59
40 Mercado Teran 1.0 1.0 0.0 1.0 05 0.0 1.0 1.0 0.3 0.0 58
41 Telar de pedal 1.0 1.0 0.3 0.6 1.0 0.1 0.5 0.5 0.5 0.3 58
42 Charreria 0.2 0.5 0.0 1.0 1.0 0.4 1.0 0.6 0.5 0.6 58
43 Escaramuzas 0.2 05 0.0 1.0 1.0 0.4 1.0 0.6 0.5 06 58
44 Oficio grabado 0.5 0.5 0.0 1.0 1.0 0.3 1.0 0.3 0.3 0.7 5.6
45 Bolillo 1.0 0.3 0.0 1.0 0.6 0.0 1.0 04 1.0 03 5.6
46 Talla en madera 0.5 0.3 05 0.5 1.0 0.3 0.6 06 0.5 0.6 54
47 Glorieta Del Quijote 0.6 0.5 0.0 1.0 0.2 0.0 1.0 1.0 1.0 0.0 53
48 Mezquite 1.0 0.0 1.0 1.0 0.0 0.0 1.0 1.0 0.3 0.0 53
49 Tuna 1.0 0.5 1.0 0.8 05 0.5 0.6 04 0.0 0.0 53
50 Maiz 1.0 0.5 1.0 0.8 05 0.5 0.6 04 0.0 0.0 53
51 Museo Historia 0.5 1.0 0.0 0.6 0.0 0.0 1.0 0.6 1.0 0.5 52
52 Presa Malpaso 0.5 1.0 0.2 0.7 04 0.0 0.5 0.8 0.5 05 5.1
53 Ecosistema 1.0 1.0 1.0 1.0 0.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 5.0
54 Torre plaza bosques 0.5 0.5 0.0 05 0.0 0.3 1.0 1.0 1.0 0.0 48
55 Hotel Quinta Real 1.0 0.6 0.0 0.3 0.0 0.0 1.0 1.0 0.5 0.3 4.7
56 Ruta del vino 1.0 0.2 0.0 0.3 1.0 0.5 0.3 0.2 0.2 1.0 4.7
57 Cesteria 0.5 0.8 0.6 1.0 1.0 0.3 0.3 0.2 0.0 0.0 4.7
58 Chile Aguascalientes 1.0 0.5 0.0 0.6 0.6 0.0 0.6 0.0 1.0 03 46
59 Hotel Andrea Alameda 1.0 1.0 0.0 0.5 0.0 0.0 0.8 08 0.0 05 46
60 Persecucion cristera 05 1.0 0.0 0.3 0.0 0.0 1.0 1.0 0.5 0.3 46
61 Edificio INEGI 04 0.4 0.0 0.3 0.0 0.3 1.0 1.0 1.0 0.0 44
62 Industria texil 0.2 1.0 0.0 0.5 05 1.0 0.5 0.3 0.2 0.2 44
63 Museo Aguascalientes 0.5 04 0.0 04 0.0 0.0 1.0 06 1.0 05 44
64 Aguila en la exedra 1.0 1.0 0.0 0.0 0.2 0.0 0.7 0.7 0.7 0.0 43
65 Museo MECA 0.0 0.0 0.0 0.5 05 0.0 0.5 038 1.0 1.0 43
66 Bolillo 0.3 0.0 0.0 1.0 1.0 0.5 0.5 05 0.5 0.0 43
67 Hotel La Noria 1.0 0.6 0.0 0.3 0.0 0.0 0.5 1.0 0.5 03 42
68 Mercado Juérez 1.0 0.3 0.0 1.0 05 0.0 0.3 05 0.3 03 42
69 Hotel Francia 1.0 1.0 0.0 0.3 0.0 0.0 1.0 0.3 0.3 0.3 4.2
70 Monumento a Juan Pablo I 0.8 0.7 0.0 0.5 0.2 0.0 0.3 1.0 0.6 0.0 41
71 Museo Descubre 05 0.0 0.0 0.5 0.0 0.0 1.0 1.0 0.5 0.5 4.0
72 Templo de San Marcos 1.0 1.0 0.0 0.5 0.0 0.0 05 0.0 0.5 0.5 4.0
73 Templo de Guadalupe 1.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.5 1.0 0.5 0.0 4.0
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74 Parque El Caracol 1.0 1.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.0 04 0.0 05 39
75 Presa Calles 0.5 0.3 0.0 0.5 0.3 0.0 0.6 1.0 0.3 04 39
76 Beso 1.0 1.0 0.0 0.3 0.0 0.0 0.6 04 0.3 0.3 39
77 Reserva El Sabinal 1.0 0.0 1.0 0.5 0.0 0.0 0.3 04 0.3 0.3 38
78 Charreadas / caballo 0.0 0.5 0.0 1.0 05 0.0 0.5 05 0.2 05 3.7
79 Héroes / Rodolfo Landeros 0.0 0.5 05 1.0 0.0 0.0 0.5 1.0 0.0 0.2 3.7
80 Barro rojo 0.5 0.3 0.5 0.5 1.0 0.3 0.3 0.1 0.0 0.1 36
81 Templo de La Purisima 1.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.5 0.5 0.5 0.0 35
82 Templo de San Diego 1.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.5 0.5 0.5 0.0 35
83 Nopal 1.0 0.0 1.0 0.0 0.1 0.1 1.0 0.0 0.0 0.2 34
84 Abeja 0.1 0.3 1.0 0.3 05 0.3 0.3 0.0 0.0 05 33
85 Bicicletas/rodadas 0.0 0.0 0.0 0.5 0.3 0.2 0.5 0.5 0.3 1.0 33
86 Parque Hidalgo 0.0 0.5 0.2 1.0 0.0 0.0 0.5 0.3 0.5 0.2 32
87 Presa y parque Cedazo 0.2 0.0 05 1.0 0.0 0.0 05 0.6 0.0 0.3 3.1
88 Escultura Puerta Satumina 0.8 0.0 0.0 0.0 0.2 0.0 0.4 0.5 1.0 0.2 3.1
89 Rio San Pedro 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.1 038 0.0 0.1 3.0
90 Matorrales 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 3.0
91 Presa El cedazo 0.0 0.5 0.0 0.0 0.0 0.0 0.5 1.0 0.5 0.5 3.0
92 Bordado 0.5 0.5 0.0 0.5 05 0.3 0.4 0.2 0.0 0.0 29
93 Balneario Valladolid 1.0 0.0 0.0 0.5 0.0 0.0 0.5 0.5 0.3 0.0 28
94 Tlacuache 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.3 0.3 0.2 0.0 28
95 Ardilla 1.0 0.2 1.0 0.2 0.1 0.0 0.1 0.0 0.0 0.0 26
96 Parque La Pona 05 0.5 0.5 0.3 0.0 0.0 0.3 0.5 0.0 0.0 26
97 Huizache 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.5 0.0 0.0 0.0 25
98 Ranita de abrevadero 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 05 25
99 Sierra fria 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.3 0.0 0.0 0.2 25
100 Constitucion 0.3 1.0 0.0 0.2 0.0 0.0 0.3 0.2 0.3 0.0 23
101 Sierra del Laurel 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.2 22
102 Tlacuache 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20
103 Chivo rojo 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20
104 Guajolote 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20
105 Ciervo 1.0 0.0 1.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20
106 Presa Jocoqui 0.6 0.3 0.2 0.0 0.0 0.0 0.2 05 0.2 0.0 20
107 Museo #8 04 0.0 0.0 0.3 0.0 0.0 0.3 03 0.3 03 1.9
108 Presa y parque México 0.2 0.0 05 0.5 0.0 0.0 0.0 0.3 0.0 0.3 1.8
109 Industria automotriz 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 1.0 0.5 0.3 0.0 0.0 1.8
110 Monumento a la familia 0.6 0.0 0.0 0.0 0.2 0.0 0.2 0.2 0.1 0.0 1.3
1M1 Parque Morelos 0.3 0.0 0.2 0.0 0.0 0.0 0.0 0.4 0.0 0.0 0.9
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Anexo B - Evaluacién de piezas bajo matriz DAM

TABLA 7 - EVALUACION TRIHEXAFLEXAGONO BAJO MATRIZ DAM

:§ :§ §_ %
Caracteristicas para evaluar Caracteristicas del producto s g s 9
origen de la materia prima Naturales 3 7 21
obtencion de la materia prima Compra 1 3 3
forma de elaboracion de la pieza | Creacion total de la pieza 4 10 40
herramientas Manuales 4 13 52
tefiido Pinturas industriales 1 6 6
tiempo de elaboracion 5 a 8 horas 2 8 16
disefio de producto Neoartesania 2 20 40
representatividad Estado 3 20 60
uso Utilitario 3 2 6
division del trabajo Individual 2 2 4
transmision del conocimiento capacitacion por una institucion 3 27
Total, General 275
100-200 Manualidad — 221 -279 Hibrido / de 280 — 420 Artesania Hibrido
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Elaboracién de Hexahexaflexdgono

TABLA 8 - EVALUACION HEXAHEXAFLEXAGONO BAJO MATRIZ DAM

-Ig Caracteristicas del & & N
Caracteristicas para evaluar 5 o g <
producto 3 5 23
c S 22
& & 2 8
origen de la materia prima Naturales 3 21
obtencidn de la materia prima Compra 1 3
forma de elaboracion de la pieza Creacion total de la pieza |4 10 40
herramientas Manuales 4 13 52
tefiido Pinturas industriales 1 6
tiempo de elaboracion 5 a8 horas 2 16
disefio de producto Neoartesania 2 20 40
representatividad Estado 3 20 60
uso Utilitario 3 6
division del trabajo Individual 2 4
capacitacién por una
transmision del conocimiento institucion 3 9 27
Total, General 275
100-200 Manualidad — 221 -279 Hibrido / de 280 — 420 Artesania Hibrido
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TABLA 9 - EVALUACION CHINTETE BAJO MATRIZ DAM

& 5

€ S |® 9
Caracteristicas para evaluar caracteristicas del producto =4 = § ‘é
origen de la materia prima Natural 3 7 21
obtencidn de la materia prima Compra 1 3 3
forma de elaboracion de la pieza | Creacion total 4 10 40
herramientas Manuales 3 13 39
tefido Pinturas industriales 1 6
tiempo de elaboracion de 5 a 8 horas 2 16
disefo de producto Tradicional con innovacion 3 20 60
representatividad Estado 3 20 60
uso Utilitario 3 2
divisién del trabajo Individual 2 2 4
transmisién del conocimiento Capacitacidn por institucién 3 9 27

Total general 282

100-200 Manualidad — 221 -279 Hibrido / de 280 — 420 Artesania Artesania
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Anexo C - Insumos para taller

TABLA 10 - INSUMOS Y MATERIALES PARA TALLER

Materiales e Insumos Prioridad Cantidad  Unidad
lindleo 30x20 cm Indispensable 10 Piezas
Papel bond Deseable 1 paquete
Papel revolucién Deseable 10 pliegos
Papel rusticus Deseable 5 pliegos
Papel guarro Deseable 5 pliegos
Lapices Indispensable 10 Piezas
Tiner Indispensable 1 litro
Aguarras Indispensable 1 litro
Desengrasante para manos Deseable 1 bote
Tinta offset / 6leo / o para grabado Deseable il Lata
Pintura vinilica Indispensable 5 botes
Estopa Indispensable 1 Kilo
Alambre o clips Indispensable 5 Metros
Acondicionador Indispensable 1 Bote
Magnesio Deseable 1 Pastilla
Laca para dar acabado Deseable 5 latas
Talco Deseable 1 Bote
Marcador permanente Indispensable 10 piezas

vil
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TABLA 11 - HERRAMIENTAS E INSTRUMENTOS PARA TALLER

Herramientas e instrumentos Prioridad Cantidad Unidad
Gubias Indispensable 10 Pieza / juego
Torculo Deseable 1 pieza
Rodillos suaves/ Al menos 5 Indispensable 10 Piezas
Baren (prensa de palma) o cuchara Deseable 5 piezas
Pinceles Indispensable 10 piezas
Espatulas Indispensable 10 Piezas
Superficie de vidrio 30 X 40 Indispensable 5 piezas
Alicates redondos Deseable 3 piezas
Alicates para corte Deseable 3 piezas
Trapo Indispensable 10 Piezas
Mandil o bata Indispensable 10 Piezas
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