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RESUMEN

En este trabajo se observa la importancia que tiene el registrar, ya sea una marca
0 una patente, y que ello genera un sinfin de beneficios para todo aquel que obtiene
el registro, siendo estos, beneficios econémicos, beneficios legales, y beneficios

fiscales.

Ademas, evidenciamos el procedimiento que se debe seguir, para registrar un
marca o0 una patenten en el Estado Mexicano; asi mismo, contemplamos la ultima
reforma que no solo protege los signos y logos para las marcas, si no que va mas
alld abarcando ahora, hologramas, olores, sonidos e inclusive combinacion de

colores.

De esa manera, se presenta un trabajo donde tomamos en cuenta lo anterior, y lo
aplicamos a una empresa en el Estado de Aguascalientes, resaltando la importancia
de que las personas registren sus marcas, y aprovechen los beneficios que

presentamos.

De esa forma, abarcamos tres capitulos, donde exponemos la importancia de una
marca registrada y las marcas mas importantes y con mayor valor en el marcado, el
procedimiento administrativo y juridico que se debe seguir para registrar una marca,

y finalmente el tratamiento fiscal que la ley regula para marcas y patentes.



ABSTRACT

In this essay, it is observed the importance of registering either a trademark or a
patent, and the benefits that this generates for whom obtain the registration. These

benefits being economical, legal or reduced taxation.

In addition, it is also denounced the procedure that must be followed to register a
trademark or a patent in the Mexican state; likewise, we contemplate the latest
reform that not only protects the signs, and logos for brands, but also goes beyond

that embracing holograms, smells, sounds and even color combinations.

In this way, we present an essay where we take into account the above, and apply
it to a company in the State of Aguascalientes, highlighting the importance of people

registering their brands, and take advantage of the benefits we present.

Thus, we cover three chapters, where we expose the importance of a registered
trademark and the most important and most valuable brands in the marking, the
administrative and legal procedures that must be followed to register a trademark,

and finally the tax treatment that the Law regulates trademarks and patents



INTRODUCCION

En el presente trabajo, se pretende conocer él mecanismos que se utiliza para el
registro de una marca o patente ante el érgano publico pertinente, el método a
seguir, asi como los plazos que se deben respetar para que puedan conceder el
registro mencionado. Asi mismo, en caso de exista algun recurso legal aplicable,
abarcarlo si por alguna causa contraria a derecho no se concede el mencionado
registro, para que asi, en reconsideracion, se otorgue la inscripcion solicitada y sin

mas dilacion que las que preve la ley.

De igual manera, conocer los tratamientos fiscales que se presentan en el dia a dia
para aquellos que ceden el derecho de uso de marca a una tercera persona, o bien,
la persona contraria que explota con el debido permiso una marca, aproveche los

mismos tratamientos fiscales que de las leyes emanan.

En el capitulo primero, hablamos de las marcas en México y en el mundo, donde se
expone la importancia de registrar nuestras marcas, resaltando la importancia del
valor intrinseco de las mismas, y que este valor influye en muchas cosas, incluyendo

casos dénde se ven beneficiado por el renombre que genera la marca en si.

En el segundo capitulado, exponemos de manera simple y sencilla como se lleva el
procedimiento completo para registrar una marca o0 una patente, ademas de
exponer tres casos que de manera efectiva se llevaron a cabo, donde siendo el
tercero, un caso que se llevo de manera completa desde el principio a fin llevando
a cabo este proceso por nosotros en total integridad, desde el tramite hasta la
concesion; los dos restantes son casos que se desarrollaron, y analizaron para el

presente trabajo.

El dltimo de los capitulos resulta ser de las normas fiscales aplicables para los casos

gue se presentan, donde observamos primeramente los beneficios que pueden



llegar a tener una persona deuda de alguna marca o patente; consecutivamente
observamos un caso hipotético que sirve a manera de ejemplo de lo observado

dentro de dicho capitulo.

De lo expuesto entonces, concluimos la importancia de registrar nuestras marcas,
pues ello genera proteccién legal para las mismas, asi como un beneficio tanto en
el ambito econdmico como fiscal, por ello, incluso en este trabajo se fomenta que la
practica de registrar marcas y patentes sea mas recurrente dentro de la poblacién
nacional, pues destacamos la gran brecha porcentual de mexicanos contra los

extranjeros que hacen uso de estas herramientas.



ANTECEDENTES

La Real Academia de la Lengua Espafiola define a “patente”, como estar expuesto,
ser evidente; a su vez define la “marca” del aleman “Mark” que entre sus acepciones
se encuentra como territorio fronterizo, sefial que se hace o se pone en alguien o
algo. Por lo que podemos decir que coloquialmente se entienden cémo hacer
denotar que una idea o producto es nuestro de manera publica; que realizamos algo
con un rasgo distintivo y que el mismo nos pertenece; algo que se usa para distinguir

una cosa de otra.

El uso de la marca y la patente en México, se remota desde 1820, en el final de la
colonia, donde todavia existian las cortes espafiolas, que eran las encargadas de
velar por la justicia de la antigua Espafa y la Nueva Espafa, donde vagamente
protegian los inventos creados por estas naciones con el fin de que las propias

invenciones se quedaran en estos paises.

No fue sino hasta 1889 que México crea la Ley de Marcas de Fabrica, el cual
protegia los inventos producidos en el pais, negando a su vez que los extranjeros
gue no fueran residentes, adquirieran derechos sobre posesion de alguna marca.
Adicionalmente, el derecho de marca, era indefinido, y esta ley tipificaba la
falsificacion como la copia exacta de otro producto siempre y cuando fuera para el
mismo uso. Esta ley no fue propiamente, una norma que regulara la propiedad

industrial, sino que solo contenian algunos ordenamientos al respecto.

En 1903 la Ley de Marcas Industriales y de Comercio fue pionera en muchos
aspectos, seria la primera que defina el concepto de una marca, ademas establece
un procedimiento en el orden civil para el caso de que se deba revocar el registro.
Ademas esta ley permite a los extranjeros no residentes, ser titulares del derecho

de marca. Permitia a los duefios de negocios utilizar el nombre comercial de manera



exclusiva sin necesidad de registro, solo publicarlo cada diez afios en la Gaceta
Oficial de Patentes para conservar el derecho.

La Ley de Marcas y de avisos y Nombres Comerciales, que deroga la anterior ley,
fue publicada en 1928 bajo la actual Constitucién Politica, en este marco normativo,
aumenta la vigencia de proteccion al derecho de marcas a veinte afios de manera

improrrogables. Su reglamento se expidio en diciembre de ese mismo afio.

Propiamente la primera ley que regulaba ordenadamente la materia de marcas y
patentes, fue la Ley de la Propiedad Industrial de 1942, que es la base para las
leyes posteriores que en concreto regulan de forma exclusiva el tema. En ella, se
regulaba el tema de marcas, patentes, dibujos industriales, nombres comerciales,

invenciones, y sefalaba la competencia desleal.

La antesala a la ley que actualmente nos rige es la de 1975-1976 con reformas
importantes en 1987, donde regula todas las instituciones que se usaban, desde las
formales, hasta las doctrinales y jurisprudenciales. Esta nueva ley, ademas de
regular los aspectos de la anteriores normas, la de 1976 distingue de la anterior en
procedimientos por separado en cada uno de los temas, como marca, dibujo
industrial, invenciones, etc., pero a su vez, permite que se registren marcas en
productos y servicios y ya no solo en comercios. Ademas fue innovadora, ya que a
Su vez, incorporo la proteccion a la biotecnologia, que era la obtencion de resultados

alterados genéticamente de animales, plantas o vegetales.

La ley actual que reglamenta la propiedad industrial, fue la de junio veintisiete, de
1991 bajo el nombre de Ley de Fomento y Proteccion de la Propiedad Industrial,
publicada por el entonces presidente Carlos Salinas de Gortari con la promesa de
modernizacién del estado mexicano, pues la tecnologia estaba superando la
legislacién, y debia estar protegida la misma para el beneficio del propio titular.
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Es asi, que como sefiala Manuel Marquez Barraza, esta nueva ley fue muy atinada
en su definicion, pues la misma, sefiala que solo es considerable para la proteccién
del registro “Toda creacion humana que permita transformar la materia o la energia
gue existe en la naturaleza, para su aprovechamiento por el hombre y satisfacer sus
necesidades concretas.” (s.f.). Y para que pueda ser patentada dicha creacion, tres
son los elementos indispensables que debe cubrir:

- Que sea novedoso

- Que tenga actividad inventiva

- Que sea de aplicacién industrial

De igual manera, la ley de 1991, establece en el articulo séptimo, la creacion del
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI), érgano ante el cual se iban a
llevar todos los procedimientos de registro de marcas, patentes, dibujos industriales,
invenciones, asi como conocer los casos de reconsideracion. Este instituto, pasé a
sustituir a la Direccion General de Desarrollo Tecnolégico (DGDT) que era la
encargada de promover el desarrollo de la tecnologia en nuestro pais y la proteccion

de la misma.

Aunado a lo anterior, la ley de fomento y proteccion, recibe una serie de reformas
en julio de 1994, entre ellas el cambio de nombre al actual, Ley de la Propiedad
Industrial, aumenté a veinte afios la proteccién de la ley, y limitd los registro
prohibiendo solamente el material biologico y genético, el cuerpo humano y sus

partes vivas, y las variedades vegetales.

Hablando en el plano internacional, México también otorga proteccion en materia
de propiedad industrial, tal es asi, que los antecedentes mas remotos que tenemos,
es la suscripcion al tratado internacional Carta de las Naciones Unidas, donde

nuestro pais lo firmé en octubre de 1945, dando inicio la normatividad internacional.

Mas tarde, se suscribe la Convencion Interamericana sobre Derechos de Autor,

Cientificas y Artisticas de octubre de 1947, y el acta de Bruselas, para la proteccion
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de las obras literarias y artisticas, ratificado por México en diciembre de 1966,
siendo de las primeras legislaciones obligatorias para el Estado Mexicano. La
proteccion que se les dio, fue primordialmente a la literatura, pues por la época, era
la necesidad de que las novelas no fueran reproducidas sin el consentimiento del

autor ni su debida remuneracion.

Consecutivamente, se realizaron convenciones para establecer una serie de
protecciones no solo a las obras literarias y artisticas, sino que también se
contempl6 proteccion a los dibujos y modelos industriales, y denominaciones de
origen como se observa en el arreglo de Locarno y Lisboa en 2001; igualmente
proteccion a los elementos figurativos que distinguen una marca para evitar el grado
de confusion en el acuerdo de Viena del mismo afio; y la salva guarda del patrimonio
cultural en la convencion de Paris 2006; asi, hasta tratados internacionales que
protegen los nuevos avances tecnologicos pendientes de su suscripcion por parte

del estado mexicano.

Todo lo anterior, encuentra sustento en la Constitucion Politica de los Estados
Unidos Mexicanos, en su articulo 28, al sefialar que la explotacién de produccion de
obra que se realiza por sus autores y artistas, asi como el uso exclusivo que dé a
los inventores por sus inventos, no se considerard monopolio, y que los mismos,
gozaran de los mencionados privilegios por determinado tiempo, de ahi pues, se
desprenden las normativas aplicables para cada rama de la propiedad industrial y
los derechos de autor.
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OBJETIVO GENERAL

Llevar a cabo un analisis del procedimiento que se debe seguir para el registro de

una marca y/o patente en el estado mexicano, asi como el método de impugnacién

como inconformidad en caso de negativa.

Obtenido el registro de marca y/o patente, observar cual es el tratamiento fiscal para

su uso y/o explotacion de conformidad con la Ley de Impuesto Sobre la Renta.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Establecer el proceso para el registro de marcas y patente en México, siguiendo
los lineamientos establecidos en la ley, observando el lugar donde se llevara a
cabo, asi como los tiempos establecidos y los requisitos minimos indispensables

para el registro.

Proceso a seguir en caso de que la autoridad, niegue el registro de una marca o
patente, el recurso procedente como medio de defensa, y los tiempos para
interponerlo, limitandose al recurso, sin abarcar juicio en primera instancia, o

amparo.

Analizar y establecer el tratamiento fiscal por el registro de marca y/o patente de

conformidad con la ley del ISR.

Desarrollar el caso practico de atencion a negativa de registro de marca de un

despacho juridico en Aguascalientes
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JUSTIFICACION

En nuestro pais, el registro de marcas y patentes no nos resulta familiar, ya que no
tenemos la cultura de proteger cualquier invencién que produzcamos, generando
asi, mas de un litigio porque alguna tercera persona se aduef6 de la invencion de

otra persona.

Siendo asi, que por ejemplo en nuestro pais, el IMPI registro en el afio 2016 un total
de 17,413 solicitudes de patentes, 4,296 solicitudes de disefo industrial, 711 de la
misma en concepto de modelos de utilidad, y tan solo 8 esquemas de trazados de
circuitos integrados, dando un total de 22,428 solicitudes tramitadas ante la
mencionada institucion. Constituyendo en diciembre del mismo afio, el mes que mas

solicitudes tuvo con un total de 2,205.

Pero no solo los mexicanos presentan las estadisticas mencionadas, si ho también,
los extranjeros que tienen gran importancia en nuestro pais en el rubro que nos
atafie. De esta manera, se presenta las graficas de las estadisticas, con informacién
extraidas del IMPI:

14
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Grafica 1. Solicitudes Totales 2016

Fuente: Elaboracidon propia con datos del IMPI

Asi como se observa la gréfica, presentada por el IMPI para el afio 2016, la mayor
parte de las solicitudes, es presentada por extranjeros dejando a los mexicanos en
segundo plano, pues de las 22,428 solicitudes el 84% fueron hechas por

extranjeros.

En lo que va del afio, hasta septiembre de 2017, el Instituto Mexicano de la

Propiedad Industrial presenta sus estadisticas, y se muestran en la siguiente tabla:
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Grafica 2. Solicitudes hasta septiembre 2017

Fuente: Elaboracién propia con datos del IMPI

Al igual que en la gréfica de 2016, Estados Unidos presenta un mayor porcentaje
en lo que respecta a las patentes; en los demas rubros, México estéa a la cabeza por
ser estos, de mayor importancia para el comercio local, contrario a las patentes que

las mismas suelen utilizarse cuando una empresa decide cruzar fronteras.

En Estados Unidos, segun los informes arrojados por el United States Patent and
Trademark Office (USPTO), hasta aproximadamente octubre 2017, sefiala que tan
solo el estado de California ha realizado el registro de 18,390 patentes y 1,888
marcas, seguido del estado de Texas con 4,169 y 543 solicitudes respectivamente.
Estas cifras estatales son muy superiores a las cifras que obtiene en México a nivel
pais, indicando la falta de registro por parte de los mexicanos.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La problematica en el tema de marcas y patentes, es primeramente la falta de
registro por parte de los mexicanos, pues como ya se menciond, en 2016, de las
22,428 solicitudes, el 84% de ellas, 6sea 18,847 eran de extranjeros, dejando a los
mexicanos con 3,581 solicitudes, equivalentes al 16%. Estas cifras dejan muy por

debajo a los nacionales, en el tema de marcas y patentes en nuestro propio pais.

De igual manera, de las 3,581 solicitudes del afio 2016, 1,310 fueron solicitudes de
patentes hechas por nacionales mexicanos, y a su vez, el IMPI solo otorgé la
titularidad en ese afio 426 patentes, lo que resta de 884 solicitudes que no fueron

otorgadas.

En términos generales, tanto nacionales como extranjeros, el Instituto, tuvo 1,839
casos de juicios presentados ante el Tribunal Federal de Justicia Administrativa, y
tan solo 214 juicios de Amparo, por lo que respecta a solo el 8.2% de solicitudes
que se defendieron en primera instancia, y menos del 1% se resolvieron ante

tribunales constitucionales.
Para evitar esta problematica, se plantea el caso practico donde se busca precisar

el procedimiento del registro de marcas y/o patentes, y a su vez, el tratamiento fiscal

gue regula estas instituciones.
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CAPITULO I: LAS MARCAS EN MEXICO, EL MUNDO Y SU
IMPORTANCIA

1.1 Generalidades

En el tema de marcas o patentes en el Estado mexicano se presenta un gran
problema; resulta practicamente nulo el registrar con estas figuras por parte de los
mexicanos, en comparacion con otros estados soberanos y con los extranjeros que
presentan solicitud dentro de México, algo que deja en desventaja a los propios

mexicanos en comparacion con los aquellos que si hacen uso de esta herramienta.

Este proyecto de titulacion, pretende concientizar a personas fisicas y morales, de
los beneficios que se obtienen en diversas areas por el registro de su marca y/o

patente, ademas de que conozcan el método para poder llevarlo a cabo.

Sin duda alguna, el registro de una marca o patente, resulta en un beneficio para el
que obtiene dicha anotacion, pues el mismo representa en primer término,
proteccion del bien intangible registrado, efecto que surte contra terceros donde
estos, no pueden usar sin el debido consentimiento, el bien intangible en cuestion,
y que caso de no hacerlo asi, y causar un perjuicio al beneficiario del derecho
tutelado, se debera de repararle los dafos causados.

En segundo término, obtener un registro de un bien intangible, da el beneficio de
explotacion del mismo a aquel que resulte ser el propietario de dicho bien, pues
tiene la facultad de transmitir la posicion para su uso, ademas, da seguridad a aquel
gue explote dicho intangible ya sea uno o varios los beneficiados con este derecho,
pues da la certeza que por tiempo determinado puede hacer uso y explotacién de

la marca o patente transmitido.
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Por udltimo, el registro de una marca o patente es susceptible de tener un valor
intrinseco al convertirse en un bien intangible, dicho valor puede variar y apreciarse
conforme al crecimiento de la propia empresa por diferentes caracteristicas. El valor
gue se le otorgue puede ser evaluado por peritos en la materia y es susceptible que
el mismo, pase a formar como parte de la contabilidad de la empresa o persona

fisica duefia de la marca o patente, y de igual manera al patrimonio del mismo.

Resulta entonces necesario dar una definicion doctrinaria de estos temas, donde
Laura Fischer y Jorge Espejo (2004), establecen en su libro Mercadotecnia que la
marca es "un nombre, término simbdlico o disefio que sirve para identificar los
productos o servicios de un vendedor o grupo de vendedores, y para diferenciarlos
de los productos de los competidores” (Mercadotecnia tercera edicion,

Interamericana, pag. 192).

Sin embargo, en México, el dia 18 de mayo del afio 2018, se tuvo una reforma
significativa en este tema que nos atafie, pues como se vera mas adelante, se
cambié completamente todo aquello que podia ser registrado como una marca,
dando un paso adelante, y abarcando la proteccion a este derecho que la propia
constitucién consagra, pese a ser hasta el afio 2018 la reforma mencionada, Josh
Moritz, el encargado del e-commerse de la empresa Creative Partners, nos da una
definicion mas acercada a lo que se reformo en 2018, dando dicha definicién en
2013, la cual establece que la marca es “una percepcion significativa de un
producto, servicio o hasta de ti mismo -ya sea buena, mala o indiferente- que los
mercadollogos quieren que la gente crea, en base a lo que piensan que ven,
escuchan, huelen, prueban y generalmente sienten respecto a otros a su alrededor”
(17 de diciembre de 2013, revista electronica Merca2.0. recuperado de

https://www.merca20.com/que-es-una-marca).

Resulta entonces, que la definicion dada en aquel 2013, se acerca a la reforma
planteada en 2018, pues dicha reforma, cambia el concepto de marca que

establecia que era aquel signo visible, que distingue a otro de su misma especie,
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mientras que en la nueva definicion, abarca todo signo perceptible por los sentidos
y susceptible de representarse de manera que permita determinar el objeto claro y
preciso (ley de la propiedad industrial. Reforma 18 de mayo de 2018).

Es notorio el cambio de concepto, donde ahora de manera atinada, establece como
susceptible de ser registrado como marca, todo aquello que pueda ser percibido por
los sentidos, ya que hay objetos, sonidos y aromas, que sin duda caracterizan a una
marca, y que de ahora en adelante, van a ser idoneos para gozar de la proteccion

que otorga nuestro marco normativo.

1.2 Marcas en México

1.2.1 Laimportancia del valor intrinseco en la marca

En México contamos con marcas muy importantes a nivel nacional e internacional,
las cuales resultan ser trascendentales por su calidad, confianza, buenas
caracteristicas, y por dejar huella dentro del cliente, hecho que genera que llegue a
ser inconfundible en caso de que otra marca intente aprovechar el crecimiento de
esta, y que use un nombre similar, un logotipo o sus colores caracteristicos, esto
con el afan de que quien llegue a buscar un marca en cuestion, y caiga en el error
y adquiera la marca usurpadora: por suerte, a su vez, para prever eso, contamos
con los recursos legales que protegen nuestra marca, y que mas adelante se

hablaran de ellos.

Es asi que nuestro pais cuenta con marcas que pelean entre si, que ademas de dar
un mejor servicio, también ganan terreno en el ambito econdémico.
Resulta entonces, indispensable conocer porque una marca, puede ser valiosa, y

en si, que le da ese valor, y es tal manera la importancia, que incluso la empresa
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internacional Interbrand, realiza anualmente, una lista por paises, y una lista global

de las marcas que en su respectivo afo, fueron las mas valiosas.

Siendo entonces, que desde su pagina de internet podemos observar la lista de las

25 marcas mas valiosas del afio 2017, donde solo nos centraremos en las 10

primeras

1 Corona 84,123
2 Telcel 60,862
3 Oxxo 43,877
4 Telmex 38,666
5 Bimbo 33,182
6 Banorte 25,944
7 Televisa 23,690
8 Bodega Aurrera 18,832
9 Lala 15,056
10 Mexichem 9,252

Tabla 1. Marcas mas valiosas de México 2017
Fuente: Elaboracion propia con datos de Interbrand. Recuperado de

https://www.interbrand.com/mx/newsroom/interbrand-publica-best-mexican-brands-2017/

De lo que se desprende de este listado, es la importancia de la marca en si, el valor
intrinseco de, ahora, un bien intangible, ademas sirve para corroborar y demostrar
el peso econdémico de cada uno de las marcas, en nuestro pais, siendo este valor

econoémico, muy aparte del valor de cada empresa, que puede variar el mismo.
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Igualmente, se publicé el mismo estudio para el afio 2018, pero esta vez realizado
por la empresa BrandZ, donde se pueden ver variaciones de puesto en algunas
marcas, mismas que denota el surgimiento de nuevas marcas dentro de esta lista,
que claramente tienen que ver el reconocimiento de estas, hecho que genera un
valor extra, y por consecuencia le da plusvalia a la misma. Pero por otro lado, se
aprecia que existen marcas que se mantienen en los primeros diez puestos,
consecuencia de que el valor de la marca prevalece y que incluso se hace mas
fuerte.

Ahora bien, BrandZ publico la misma lista de marcas, actualizada para el afio 2018,
sin embargo dicha lista es apreciada dentro de la pagina web de Forbes México,

donde se podemos observar los siguientes datos.

1 Corona 8,292
2 Telcel 6,048
3 Bodega Aurrera SN
4 Modelo 3,621
5 Televisa 3,244
6 Telmex 2,740
7 Bimbo 2,666
8 Banorte 2,515
9 Cemex 2,353
10 Liverpool 2,192

Tabla 2. Marcas mas valiosas de México 2018
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Fuente: Elaboracion propia con datos de BrandZ. Recuperado de https://www.forbes.com.mx/estas-

son-las-marcas-mas-valiosas-de-mexico/

A diferencia de la primera tabla, esta segunda se presentdé en moneda
Estadounidense, por lo que resulta en equivoco una comparacion, por lo que para
poder confrontarlas correctamente es necesario, que comparemos de esta Ultima
tabla numero dos, su valor con el afio 2017, también en délar americano, por lo que

la comparacion es la siguiente

Corona 8,292 7,647

Telcel 6,048 4,598
Bodega Aurrera 3,757 3,593
Modelo 3,621 3,316
Televisa 3,244 4,035
Telmex 2,740 2,136
Bimbo 2,666 2,990
Banorte 2,515 2,139
Cemex 2,353 2,294
Liverpool 2,192 3,269

Tabla 3. Comparacion de marcas mas valiosas de México 2018 vs 2017
Fuente: Elaboracién propia con datos de BrandZ. Recuperado de https://www.forbes.com.mx/estas-

son-las-marcas-mas-valiosas-de-mexico/

Antes de tomar en cuenta el valor de las marcas, podemos observar, que en la tabla

del afio 2018, en comparacién con la de 2017, algunas marcas dejaron de puntuarse
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en el top 10, como lo fue la marca Oxxo y la marca Lala; otras marcas subieron de
valor, como lo fue la marca Televisa, la cual de un afio al siguiente, subi6 dos lugares
en esta clasificacion; tanto la marca Telmex, como la marca Bimbo, asi como
Banorte, descendieron dos lugares en esta tabla de posicion; hubo ademas marcas
como Liverpool que se incorporaron a los primero diez lugares de la clasificacion
presentada por Interbrand y BrandZ, sin embargo, este hecho no denota que la
marca hubiese sido mejor que el afio pasado, pues como se comprueba de la
informacion de la tabla numero 3, el valor de la marca Liverpool fue inferior en el
afo 2018 que en el afio 2017, pero esta ultima marca, se clasifico dentro de los
primero diez puestos, por la pérdida de valor de sus competidoras, pues incluso esta

altima, perdio valor econémico en si misma.

Por dltimo, observamos, que contrario al ultimo puesto, hubo marcas que no solo
permanecieron en el lugar del afio 2017, como lo fue Corona y Telcel, sino que
incluso estas marcas obtuvieron un muy buen crecimiento con respecto a su valor
pues como podemos observar, la marca Corona que se mantuvo en el primer puesto
como la marca mas valiosa en México consecutivamente en el afio 2017 al afio
2018, tuvo un crecimiento del 8.43%.

Sin embargo, Telcel, que pese a que se mantuvo en el segundo puesto los dos
afos, fue la marca que destaco en crecimiento econémico en su propio valor, pues
del afo 2017 al afio 2018 tuvo un crecimiento del 31.53%, siendo de todas las

marcas Mexicanas la que mas importancia tuvo en crecimiento del valor intrinseco.

El propio valor de la marcas en si, es bastante lucrativo, pues como se observé de
la tabla 3, el valor de las propias marcas puede crecer exponencialmente, ademas
que dicho valor, es muy aparte del valor que tiene la persona o empresa duefia de
la marca en su patrimonio, hecho que genera que el valor que se le pueda llegar a
dar sin duda causa un gran impacto econémico, dentro de la empresa y que esta
puede formar como un bien intangible que la persona fisica o moral, pueda acreditar

a su patrimonio.
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Es necesario destacar, sin salirnos demasiado del ambito juridico o fiscal, que el
valor de la marca se puede dar por muchos factores, donde se nos enfatiza tres
elementos indispensables que le dan esa plusvalia a la marca en cuestion, sefialado
como tales: la diferenciacion de una marca con otra; la satisfaccion de la marca, es
decir la fuerza con la que llega a atraer a las personas; y su consistencia, es decir,
la produccién y mejoras de sus productos (s.a. Como crear una marca. 2013).

Es sin duda el tema del valor de marcas importante para la persona que la registra,
ya sea fisica o moral, pues es incluso en este valor en la que se llega a fijar el
consumidor promedio al momento de tomar la decisién de su adquirir un producto u
otro, pues es hoy en dia, los consumidores, no compran productos, compran marcas
(L6pez Piriz. 2009)

Lo anterior es demostrado con la comparacion de la marca Apple y la marca
Samsung, pues en ambos casos, dichas marcas cuentan con teléfonos celulares,
donde podemos comparar, sin tomar en cuenta criterio alguno ni especificaciones
técnicas ni funcionalidad de los mismos, sino simplemente el costo en peso
mexicano, de su terminal mas caro, en la version final mas costosa; por lo que
tomamos la informacion respectiva de sus paginas web de venta, donde de la marca
Apple comparamos el terminal IPhone Xs Max de capacidad de 512 GB, con un
costo de $35,499.00 pesos, y el terminar de Samsung, el Galaxy note 9 con
capacidad de 512 GB, con un costo de $29,999.00 pesos.

Resulta de esa comparacion, una diferencia abrumadora del 18.33% entre el
terminar Apple, y el terminal de Samsung, donde sin que incluyamos el criterio
propio, limitandonos a las especificaciones técnicas asi como las funciones de uso,
el Galaxy note, resulta superior, dejando en segundo plano al IPhone Xs max. Sin
embargo, la marca resulta fundamental para que el costo del terminar Apple sea
mayor, pues como se vera mas adelante, resulta mucho mas valiosa la marca Apple,

que la marca Samsung.
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Es pues, en la importancia de hacer crecer el valor propio de nuestra marca, llega
a influir mucho en el interés del consumidor, donde inclusive estos, llega a preferir
un producto sobre otro por el simple renombre la marca en cuestion. Ademas, puede

llegar a ser considerada como un bien intangible, extra, para la empresa.

1.2.2 Alsea como marca

Sin duda, la empresa y marca Alsea es un caso interesante y basto para estudiar,
pero nos limitaremos, a plasmar de ella, la importancia que tiene esta,
exclusivamente como marca, sin abarcar temas financieros, econdmicos o cualquier

otra indole.

Resulta entonces, como antecedentes, que Alsea como empresa tuvo sus inicios
en 1990, comprando la primera franquicia de Domino’s Pizza, de la cual tiene el
dominio administrativo asi como la explotacién de la marca, en todo el territorio
mexicano hasta el afio 2025. Una estrategia importante que tuvo Alsea, fue la unién
en establecimientos de Domino’s Pizza y Burger King en el afio 1995.

En 1999, entra a oferta publica en la bolsa Mexicana de Valores, donde actualmente
cotiza con la clave de pizarra “ALSEA”.

En 2006, Alsea, traspasa fronteras llegando a Argentina y a Chile, instaurando la
franquicia de Burger King, en dichos paises y fue desde entonces, donde se genera
el crecimiento exponencial de grupo Alsea, incluyendo la adquisicion e

incorporacion de mas marcas.

Es de denotar, que Alsea es una marca, que se basa en mas marcas, es decir, una
marca, controladora a su vez, de diferentes marcas, de las cuales puede disponer
libremente, tanto en su administracion, asi como su explotacion. Siendo asi, se debe
acudir con Alsea para poder adquirir el uso y explotacion de cualquier marca de las

gue esta tiene como exclusivas.
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Podemos destacar que tal éxito de la marca Alsea se debe a dos estrategias
importantes.

La primera es a los principios de como fue fundada dicha marca, pues podemos
sefalar de manera enunciada que son: el cliente es primero; respeto y lealtad,;
excelencia personal y compromiso y orientacion a resultados, (Oropeza Tagle

Miguel Angel, Guzman Diaz de Ledn Virginia, et al. 2014).

Como segundo punto que podemos considerar es el que proponen Pérez Martinez
Michelle Angeles, Vargas Hernandez José G, es que Alsea debe su éxito a la
adquisicion del 100% de algunas marcas, y de otras por arriba de 50% dentro de
cada pais en donde tiene presencia (2016) dejando de lado la incertidumbre que se

pueda generar por lo accionistas minoristas.

Es Alsea sin duda, un claro y muy buen ejemplo de porque es, primeramente,
importante registrar una marca, pues esto genera que tenga proteccion que las
propias normas nos proporcionan para tener de manera exclusiva nuestro derecho
sobre estas. En segundo término, como consecuencia, nuestra marca llega a tener
valor intrinseco propio. Asi mismo, finalmente, destacamos a Alsea como una
marca, que se dedica de manera exclusiva a operar otras marca a manera de

franquicias, siendo un concepto de negocios muy particular.
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1.3 Marcas en el mundo

Pasando al plano internacional, y siguiendo nuestra misma linea, es que la empresa
internacional BrandZ, presenta una clasificacion anual de las cien marcas mas
valiosas, donde igualmente nos centraremos en las primeras diez de la lista tanto

del afio 2017 asi como la del afio 2018. Por lo que analizaremos pues, la del 2017.

1 Google 245,581
2 Apple 234,671
3 Microsoft 143,222
4 Amazon 139,286
5 Facebook 129,800
6 AT&T iElES NI
1 Visa 110,999
8 Tencent 108,292
9 IBM 102,088
10 McDonald’s 97,723

Tabla 4. Marcas mas valiosas del mundo 2017

Fuente: Elaboracion propia con datos de BrandZ. Recuperado de http://brandz.com/charting/51

Observando la tabla de este Top 10 del afio 2017, podemos observar que en su
mayoria, las marcas son estadounidenses, por no decir que practicante todas, con
excepcion de Tencent, la cual es de procedencia China. Ademas, resultan
estratosféricas las cantidades, en comparacion con el valor de las marcas publicas

en 2017 para México, llegando a valer has 10 veces mas las marcas internacionales.
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Ahora bien, presentamos la informacion de las marcas mas valiosas del mundo,
pero esta vez para el afio 2018, obteniendo la informacién también de la base de
datos de BrandZ.

Posicion Marca Valor (Millones USD)
1 Google 302,063
2 Apple 300,595,
3 Amazon 207,594
4 Microsoft 200,987
3 Tencent 178,990
6 Facebook 162,106
7 Visa 145,611
8 McDonald’s 126,044
9 Alibaba Group 113,401
10 AT&T 106,698

Tabla 5. Marcas mas valiosas del mundo 2018

Fuente: Elaboracion propia con datos de BrandZ. Recuperado de http://brandz.com/charting/54

De comprar las tablas proporcionadas por BrandZ tanto del 2017 como del 2018,
podemos observar que practicamente la mayoria se mantuvo en el puesto del
listado de las diez marcas mas valiosas del mundo, con la Unica excepcion de IBM
gue salid de esta clasificacion, las demas, a pesar de bajar lugares, el valor de la
marca se incrementd, siendo el caso de marcas como Microsoft o Facebook, que a

pesar de perder lugar en la clasificaron, el valor de su marca aumento, pero estas
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perdieron puesto en el top 10, ya que hubo marcas que apreciaron su valor incluso

mas que estas, como el caso de Tencent, y por supuesto Amazon.

A esta clasificacion de las diez empresas mas valiosas del mundo, se incorporo la
empresa de procedencia China Alibaba Group, donde aumento exponencialmente
su valor, pues en 2017, la misma valia, segun BrandZ, $59,127 Millones de Ddlares,
y como apreciamos en la tabla de 2018, el valor de Alibaba, crecié mas de un 90%

en tan solo un afio

Sin duda resulta aclarada la incognita planteada anteriormente, de porque el
terminal de Apple, el iPhone Xs Max, costaba mas que el terminar Galaxy Note 9,
pues sin duda, a la hora de comprar uno u otro, la decision se ve afectada por el
prestigio de las marcas, pues de todas las 100 marcas mas valiosas que se
presentan en el listado de BrandZ, Apple, se mantiene en el lugar nimero 2,
mientras que desplazandose lugares abajo, hasta la posicibn numero 33, se
encuentra Samsung, donde cuenta con un valor de $32,191 millones de ddlares

estadounidenses, siendo una enorme brecha la que separa una marca de la otra.
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Capitulo II: Registro de Marcas y/o Patentes

2.1 Registros

2.1.1 Marca

Antes que nada, aqui también debemos definir que es una marca, pero caso
contrario a los definidos anteriormente presentadas por la doctrina, es tiempo de
conocer lo que la ley sefiala como marca, por lo que la ley vigente de la Propiedad
Industrial en su articulo 88 sefiala que se entiende por marca a “todo signo
perceptible por los sentidos y susceptible de representarse de manera que permita
determinar el objeto claro y preciso de la proteccion, que distinga productos o

servicios de otros de su misma especie o clase en el mercado”.

Ahora bien, para adentrarse en este tema, es primeramente necesario conocer
cuales son los requisitos tanto de la marca como la patente, porque si bien es cierto
que los dos temas se encuentran en la Ley de Propiedad Industrial, también es
cierto que cada uno cuenta con requisitos y procedimiento similares pero que

diversas en algunas cuestiones.

Por ello, debemos conocer cuéles son dichos requisitos indispensables para poder
presentar una solicitud, y en este capitulo, nos enfocamos en la marca y que la
misma nos sea concedida sin ningun contratiempo y lo mas pronto posible segin

los plazos establecidos en la ley reglamentaria

Asi mismo, la ley antes mencionada sefiala de manera textual que se puede

constituir como una marcar:

Articulo 89.- Pueden constituir una marca los siguientes signos:
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I.- Las denominaciones, letras, numeros, elementos figurativos y combinaciones de
colores, asi como los signos holograficos;

.- Las formas tridimensionales;

lll.- Los nombres comerciales y denominaciones o razones sociales, siempre que
no queden comprendidos en el articulo siguiente;

IV.- El nombre propio de una persona fisica, siempre que no se confunda con una
marca registrada o un nombre comercial publicado;

V.- Los sonidos;

VI.- Los olores;

VIl.- La pluralidad de elementos operativos; elementos de imagen, incluidos, entre
otros, el tamafo, disefio, color, disposicion de la forma, etiqueta, empaque, la
decoracién o cualquier otro que al combinarse, distingan productos o servicios en el
mercado, y

VIIl.- La combinacién de los signos enunciados en las fracciones | a VI del presente

articulo

Y de igual manera, es la ley donde sefiala las limitaciones que se pueden hacer al
registro de marca, por lo que de manera enunciativa se sefala que el articulo 90 de
la Ley de la Propiedad Industrial establece lo que no sera registrable como marca
con XXII fracciones, y del mismo cuerpo legal, el articulo 91 sefiala cuando no podra
usarse ni formar parte del nombre comercial, denominacion de origen o razén social
de ningun establecimiento o persona moral, una marca registrada o una semejante

en grado de confusion.

Como ya se habia mencionado la ley de la Propiedad Industrial, sufrié una reforma
importante en el tema de marcas, y como es de observar el articulo 88 menciona, la
fraccion | sufri6 adiciones, ademas que a dicho articulo, se incorporaron las
fracciones de la V a la VIII, donde los mas destacados, fueron la posibilidad de

registrar olores y sonidos.
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Para poder registrar como marca con cualquiera de estos ultimos dos elementos,
es necesario plasmar en la solicitud, la forma en que se va a distinguir, algo que
resulta actualmente complicado, ya que la ley no establece como se debe realizar
el proceso, lo Unico que sefala es que se debe describir de forma precisa y clara el

objeto de proteccion, asi como su representacion.

En el caso de registra un sonido, resulta mas facil plasmar mediante graficas,
pentagramas, fonogramas u onomatopeyas, lo cual en caso de melodias, resulta
claramente sencillo, pero se complica en sonidos no compuestos por instrumentos,
como el caracteristico sonido de la motocicletas Harley-Davidson, o el sonido que
hacian en el pasado los mddem, cuando se conectaban a internet mediante el

teléfono fijo de casa.

Ahora bien, en cuestion de olores, resulta mucho mas complicado, pues la ley
también establece que para que se nos dé un registro de marca olfativa, debe ser
representado graficamente, pero la interrogante recaen en el método de hacerlo,
pues, la normativa mexicana no contempla esta metodologia, incluso el plano
internacional, carece de una calificacion que sea objetiva, clara y precisa que oriente
para distinguir como podemos plasmar un olor, mediante grafica en papel, tal y
como lo solicita la ley, por lo que para este rubro tendremos que esperar un poco,
para ver el actuar de la autoridad y como se subsana el registro de olor mediante

registro de papel.

Sabiendo lo anterior, en este punto, analizamos los requisitos del procedimiento de
marca, los cuales son de facil obtencion por encontrarse dentro de la pagina del
IMPI, y son los siguientes:

1. Solicitud de registro de proteccion de signos distintivos A (homoclave de formato
IMPI1-00-001-A) (Anexo A), marcas, marcas colectivas o nombre comercial; o
solicitud de proteccién de signos distintivos B (homoclave del formato IMPI-00-
001-B) (Anexo B) marca hologréafica, marca sonora, marca olfativa, imagen

comercial o la combinacion de lo anterior.
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2. Hoja adicional complementaria al punto “Datos generales del (de los)
solicitante(s).

Comprobante de pago.

Documento que acredita la personalidad del mandatario.

Constancia de inscripcion en el registro general de poderes del IMPI.

Reglas de uso.

N o g ko

Hoja adicional complementaria al punto “productos o servicio, en caso marcas o
aviso comercial.

8. Hoja adicional al punto “leyendas o figuras no reservables.

9. Traduccion de los documentos presentados en idioma distinto al espafiol.

10.Legalizacién o apostilla de los documentos anexos provenientes del extranjero.

De los numerarles 6 al 8, s6lo seran obligatorios si la solicitud de marca, se presenta
por dos o més solicitantes; los numerales 9 y 10 solo seran obligatorios si algun

documento necesario para la solicitud se encuentra en idioma diverso al espafiol.

Ahora bien, la forma de presentar la solicitud consiste a través del portal en linea,
de forma presencial, a través del buzén en linea, y por correo, ya sea el servicio

postal mexicano o mensajeria especializada.

El primero de los procedimientos, en linea, consiste en registrar la marca que se
planea a través de la plataforma especializada del IMPI para dicho tramite.
Lo primordial es conseguir la e.firma de persona fisica, asi mismos registrarse en la

pagina web https://eservicios.impi.gob.mx/seimpi/action/rduml2, pues es donde se

llevard a cabo todo el proceso. Una vez registrados, se captura la solicitud y se
anexa los documentos en formato PDF, y se procede al pago, se efectda el mismo
y se firma con la FIEL.

Se descarga a su vez el acuse eléctrico y se consulta periédicamente la pagina en
MARCANET (http://marcanet.impi.gob.mx/marcanet/) para conocer el proceso de

nuestra marca. Concedido el registro de la marca, sera notificado a través del

tablero electrénico de la pagina citada.
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Para presentar la solicitud a través del buzon en linea del IMPI se debe acceder al

mismo (https://buzonenlinea.impi.gob.mx), registrarse, y de igual manera, llenar la

solicitud correspondiente y enviar los documentos anexos en formato PDF a traves
del buzén, y del mismo modo, realizar el pago, ya sea por ventanilla bancaria o por
transferencia electrénica.

Se debe acudir a las oficinas autorizadas para recibir las solicitudes y promociones,

y se debe esperar la respuesta por parte del instituto.

Para la via presencial, y por medio del servicio postal, independientemente de cudl
se use, resulta ser el mismo proceso, solo varia donde se debe presentar la
solicitud.

En ambos casos se debe llenar la solicitud de registro, y adjuntar sus anexos,
realizar el pago en las vias que hemos mencionado, y acudir ya sea a las
instalaciones de correo, o bien a las instalaciones del IMPI, con sede en Ciudad de
México, Guanajuato, Jalisco, Nuevo Leon, Puebla o Yucatan, y en caso de no poder
presentarlo en dichos estados, se puede acudir a la Secretaria de Economia de
cada entidad federativa y presentar ahi la solicitud.

En ambos casos guardar el acuse de recibo, y revisar periodicamente la pagina de
MARCANET para conocer el estatus del expediente respectivo. Por ultimo esperar

la respuesta del instituto.

El tiempo promedio segun el propio instituto, es de 6 meses para dar resolucion si
se concedio el uso de marca, sin embargo, en el transcurso del tramite pueden

suscitarse cuestiones imprevistas alarguen el tiempo del resultado.

En primer lugar, recibida la solicitud, se publicara en un maximo de diez dias habiles,
en la gaceta, para proceder al examen de fondo; si durante su publicacion, cualquier
persona considera que la solicitud de marcar se encuentra en alguno de los

supuestos el articulo 4 de la Ley del IMPI por ser contrario a la moral, o al art 90
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antes sefialado, de los casos que no sera registrable, podra oponerse a dicho

registro. Lo anterior concluird el examen de forma, para pasar al examen de fondo.

De igual manera, si durante dicho examen de fondo, se suscita algun impedimento
para el registro de la marca o si existen similitudes, el instituto lo notificara al
solicitante quien cuenta este Ultimo con dos meses para que subsane cualquier error
u omision. Asi mismo, el interesado, tendra un plazo adicional de dos meses para

cumplir los requisitos.

Esto ultimo, podra repetirse con los plazos sefialados, en tantos requerimientos

haga la autoridad.

2.1.2 Patentes

Ahora bien, pasando al registro de patentes, y siguiendo el método anterior,
primeramente vemos que se considera para dar el registro de una patente, donde
se concedera el uso de dicho registro a las invenciones, y el articulo 15 de la Ley
de la Propiedad Industrial considera que invencion es “toda creacion humana que
permita transformar la materia o la energia que existe en la naturaleza, para su

aprovechamiento por el hombre y satisfacer sus necesidades concretas.”

Es considerada como patentable toda invencion nueva, resultado de una actividad
inventiva y susceptible de aplicacion industrial, excepto lo determinado por el
articulo 16 de la multi citada ley, que no forma parte de lo antes mencionado:

I.- Los procesos esencialmente biolégicos para la produccion, reproducciéon y
propagacion de plantas y animales;

II.- EI material biologico y genético tal como se encuentran en la naturaleza;

[ll.- Las razas animales;

IV.- El cuerpo humano y las partes vivas que lo componen, y
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V.- Las variedades vegetales.

Aunado a lo anterior, de manera enunciativa el articulo 19, sefiala lo que no se

considera invencion para los efectos de esta ley.

Ahora bien, los documentos que se deben presentar para la solicitud de una patente,
son los que se menciona a continuacion:

1. Formato de solicitud llenando y firmado de manera autégrafa (homoclave IMPI-
00-009) (Anexo C)

Comprobante de pago de tarifa

Descripcion del producto a patentar

Reivindicacion

Resumen de la investigacion

Dibujos técnicos en caso de ser necesario

N o gk~ b

Listado de secuencias o constancias de depdsito materia

Ahora bien, a diferencia de la presentacién de solicitud de marca con la de patente,
varia en que en esta Ultima, solo se puede presentar de manera fisica ante las
oficinas del instituto, o falta de estas en nuestra entidad, en un médulo habilitado

para recibir la documentacion como la Secretaria de Economia de cada estado.

Ademas en el anterior apartado de marcas, solo es la presentacion de dicha
solicitud, junto a documentos referentes a la personalidad y uso si hay mas de un
solicitantes. Caso contrario, en la solicitud de patente, se debe llenar la misma y
acompafar con una alta descripcién del producto, lo que significa, que es y porque
resulta el mismo como novedoso, ademas de como se debe usar y si cuenta con

accesorios diversos de cualquier indole.

Asi mismo, agregar la reivindicacion, esto es, en cuales son los alcances que se
deben y pueden patentar del nuevo producto, y si €l mismos cuenta con mas de un

objeto a patentar, debe existir una reivindicacion por cada uno de dichos objetos.
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El resumen de la investigacion consta en un anunciamiento breve para una rapida
basqueda de informacion, la cual puede contar con nomenclatura matemética,

guimica o tablas segun sea el caso.

En el tema de los dibujos se debe presentar una hoja por cada uno de los esquemas,
trazos, graficas, diagramas o circuitos que se pretendan proteger con el registro, la
cual para poder ser aceptado, debe contar con caracteristicas muy especificas,
mismas que se pueden encontrar en la propia pagina del instituto. La entrega del
dibujo, debe estar explicada y descrita y se debe recalcar las principales
caracteristicas de la invencion.

Por ultimo, el listado de secuencia es el orden numérico que debe seguir para
identificar la cantidad de renglones, esto para sefialar en qué renglon se esta
especificando alguna caracteristicas, esto es Util para cuando se hace el registro de
nucleotidos y aminoacidos. Asi mismo para la elaboracion de esta seccion debe ser
con caracteristicas muy especificas.

Dichas especificaciones técnicas tanto de este ultimo rubro como las del dibujo
mencionado, son documentos complementarios que requieren especificaciones
técnicas al momento de su presentacion, y que dichos requisitos, se encuentran en
el Acuerdo que establece las reglas para la presentacion de solicitudes ante el

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.
El trdmite en si, donde no surja ningun incidente que pueda dilatar el proceso, es de
aproximadamente 2 afios pudiendo tardar hasta 5 afios, pero se debe recalcar que

se goza de manera primordial de la proteccién del registro desde la fecha que se

haya presentado ante cualquier ventanilla de autoridad pertinente.

2.2 Casos practicos
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En este rubro, se hizo el analisis practico de 3 solicitudes que se hicieron ante el
IMPI, de las cudles dos de ellas se analizaron y el tercero se presentd

concretamente donde pudimos intervenir directamente.

Para realizar de manera estructural la presentacion de los 3 casos analizados, se
presentaran en adelante como el caso “A”, el caso “B” y el caso “C”.

El caso A, consta en un expediente de solicitud de marca presentado y que se otorgo
sin mas dilacion.

El caso B, trata de la solicitud de marca hecha a la autoridad, pero el cual ha tenido
conflictos para su aceptacion por parte de la misma.

Por ultimo, el caso C, es una nueva solicitud realizada al instituto para que la misma
sea analizada y en su caso aprobada, sin esperar un resultado en concreto, positivo
0 negativo, sino meramente para llevar a cabo un registro practico en este trabajo

terminal, y que se ponga en practica los objetivos aqui plasmados.

En el caso A, se trata de un marca denominada “Iron Ranch” la cual se registrd, con
el proposito de proteger una carrera atlética originaria en Aguascalientes,

consistente en superar diversas pruebas en el transcurso de la misma.

Como antecedentes, sefialamos que la marca se ha estado usando desde 2014, el
2 de junio, como el primer uso. El registro fue Unicamente bajo el registro de rubro
de marca, con posibilidad de escoger entre otros tres rubros distintos: marca

colectiva, aviso comercial o bien publicacion de nombre comercial.

En la solicitud asentaron los datos del promovente asi como un domicilio para oir y
recibir notificaciones.

En el rubro de tipo de marca, cumplid el de caracter nominativo por solo estar
compuesta por letras, palabras o nimeros y se registré en la clase 41, bajo el
productos o servicios como “educacion; formacion; servicio de entretenimiento;

actividades deportivas y culturales; exclusivamente competiciones deportivas...”.
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Como signo distintivo consta Unicamente del propio nombre de la marca “Iron
Ranch”.

Adjunto a la solicitud, solamente el documento de comprobante de pago.

El caso A fue presentado ante la Secretaria de Economia de Aguascalientes, con
fecha de recepcion el dia 4 de agosto del afio 2015, y en fecha diciembre 10 del
mismo afio se otorgd la concesion por parte del IMPI, dicha informacién se puede
corroborar en la pagina del instituto Marcanet (proporcionada anteriormente).
Resulta pues que se cuenta con el periodo de diez afios de proteccion, por lo que
el registro termina el 4 de agosto de 2025.

Como se puede apreciar, la solicitud tard6 incluso menos al tiempo promedio de
resolucién, siendo Unicamente de cuatro meses para ser aceptada y que el

promovente goce de la proteccion legal para hacer uso y disfrute de su marca.

Se puede apreciar, los datos de la solicitud, adjunto al proyecto terminal como el

anexo D

El caso B, trata respecto al registro de una marca donde se busca proteger una

producto basada en servicio de alimentos bajo la denominacion de “Krep’s”.

El primer uso que presentd la marca fue desde el dia 18 de agosto de 2012. El
registro ante el IMPI fue bajo el rubro de marca sin optar por los tres rubros
restantes, asi como el tipo de marca mixta por presentar nombre y signo distinto en

la propia solicitud, mismos que se pretendian proteger.

Tanto en la solicitud del caso A, como este, se asentaron los datos del solicitante y
domicilio para oir y recibir notificaciones, ademas de correo electrénico para recibir
avisos en el mismo.

La solicitud del registro fue en la clase 43, bajo el producto o servicio “alimentos,

bar, banquetes, bebidas y comidas preparadas...”
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Asi mismos, adjunto a la solicitud la constancia de recibo de pago.

La solicitud del caso Krep’s, se presentd ante la Secretaria de Economia, el dia 26
de abril del afio 2016. Sin embargo, el 11 de agosto de ese mismo afo, se requirio
para una aclaracion por ser semejante en grado de confusion en disefio, al de la
marca “Mont Crepé”, por lo que se reconsideré en seguir con el trdmite.

Asi mismo, el anexo E muestra la solicitud del caso B

Este ultimo caso, sera retomado en el capitulo Ill, donde se desahogara en la
conclusién y como fue result6 el problema, y a su vez, los posibles desenlaces que

pudieron suscitarse.

Con respecto al caso C, nos limitaremos a llamarlo bajo este seudénimo, pues
apenas se encuentra en tramite, y si bien es cierto se goza de cierta proteccién
desde que se hace la solicitud ante la autoridad, también lo es que se puede
rechazar el registro y ser presentado por un tercero extrafio, lo que dejaria en estado

de indefension al solicitante por un breve periodo.

La solicitud C, es en todo sentido una marca nueva, pues la misma no fue usada
con antelacion. El propdsito de la proteccion es para una marca que se dedica al

servicio de restaurante en general o comida preparada.

El tramite ante la Secretaria de Economia se presento el dia 23 de abril del afio
2018. Se registré bajo marca, mixta, en la clase 43, como producto o servicio el de

“alimentos, bar, banquetes, bebidas y comidas preparadas...”.

Es pues, que tomando en cuenta la fecha de la solicitud y el tiempo promedio, de
respuesta, y habiendo cumplido todos los lineamientos establecido en la ley,
estariamos esperando la respuesta aproximadamente en octubre o noviembre de
2018.

Se puede observar el anexo F.
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Es una nueva solicitud que se llevd a cabo como caso practico para el trabajo
terminal, este fue un registro de marca, en el cual se pretende obtener un registro
favorable, ya que siguiendo lo ya mencionado anteriormente, primeramente se llevo
a cabo una busqueda tanto del solicitado nombre de la marca, como del logotipo
presentado ante el IMPI, y ninguno de los casos se encontraba en uso, por lo que
no habiendo impedimentos, esperamos a mas tardar a los seis meses de su

presentacion que se nos conceda el uso y proteccion de nuestra marca.

Asi mismo, no ha versado requerimiento alguno de los posibles inconvenientes, y
en caso de gque ocurra, el mismo se subsanaria, por lo que hasta el momento se ha

desarrollado favorablemente la situacion del caso préactico C.

2.3 Negacion de una Marca y/o Patente

2.3.1 Negativa a solicitud de marca

En este capitulo se tomara como base de partida, la negativa a la peticion de
registrar una marca o patente ante el IMPI, o bien, algun requerimiento que se le
pueda presentar al solicitante, y que a partir de ahi, se pueda tomar la mejor decision

para su solucion.

Empezando por lo planteado anteriormente, se menciond en el caso B, algunas
irregularidades con respecto a la solicitud y que le fueron requeridas para su
correccion al solicitante, las cuales fueron que existia un grado de confusion con el
disefio de la marca del caso que analizamos, Krep’s, y la marca registrada

previamente, Mont Crepé.
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Resulta ser cierto pues, que existen similitudes en el disefo de las dos marcas, tal
y como se observa en el anexo G, razdon por la cual el Instituto realizd6 un
requerimiento al promovente para que manifieste lo que a su derecho convenga,

requiriendo a su vez el pago correspondiente por tramite.

A su vez, la autoridad apercibe al solicitante para que conteste el requerimiento en
un plazo de dos meses, ya que de no hacerlo en ese tiempo, se tendra como
desistido de todo el proceso de registro de marca y perdera incluso la proteccion

temporal de que gozaba su marca.

La forma en la que se puede contestar al requerimiento de la autoridad en materia
de Propiedad Industrial, es primeramente aclarando, donde explica las razones por
la cuales el disefio de ambas marcas resulta ser diferente una de la otra.

En segundo término, subsanando omisiones, que consta que por alguna razon el
disefio presentado tuvo algunas deficiencias, fuese cual fuese la causa.

O bien, acatar el desistimiento de la solicitud.

Ahora bien, el solicitante, conociendo los alcances del apercibimiento, optd por
aceptar el mismo y no contestar la aclaracion, pues fue consciente de las
semejanzas del disefio. Sin embargo, se esperé el término de los dos meses para
gue se tuviera como no interpuesto el registro de la marca, para poder realizar

nuevamente el tramite.

Es asi que a fecha 21 de octubre de 2016, se lleva a cabo ante la Secretaria de
Economia un nuevo registro para la misma marca, con los mismos datos, con
excepcion del signo distintivo, que presentd cambios en su disefio para que no

tuviese impedimento alguno, por caer en grado de confusion.

Pese a lo anterior, hubo mas requerimientos para el solicitante, pero en este caso

se debié a un error mecanografico, pues en la clase, se sefialé una diversa a la
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correspondiente, por lo que en tiempo y forma se subsané el mismo, sin que se

sefalara alguna anomalia diferente para el registro del caso Krep’s.

Siendo asi, a fecha 27 de junio del afio 2017, se concedio6 la aprobacion para el uso
protegido de la marca Krep’s, gozando de proteccion hasta el 21 de octubre del afio
2026, por lo que hasta entonces, se puede usar, disfrutar y disponer de la marca en

cuestion.

2.4.1 Recurso contra negativa

No obstante lo anterior, solo se refirié a un requerimiento hecho por la autoridad
competente, sin embargo, en caso de seguir con el tramite, lo mas légico hubiese
sido la negacién de registrar la marca del caso B, por considerar el instituto que el
signo distintivo, estaba en grado de confusion con otro semejante, dicho de otra

manera, eran similares.

¢Ahora bien, que hubiera podido proceder en el supuesto de esta negativa del
instituto? Se deberia de promover en su caso, el Recurso pertinente, o bien, optar
por Demanda ante la Sala Administrativa del Tribunal Federal de Justicia
Administrativa.

Sin embargo como ya se menciono anteriormente, solo se tomara el Recurso como
parte de la posibilidad de combatir la resolucion ya que es el que se presenta ante
la propia autoridad, mientras que la demanda, se requiere a un juzgador externo

gue resuelva la controversia.
Al respecto con lo anterior, en la propia ley de la Propiedad Industrial en el art. 200,

se seflala un recurso para combatir un resolucidn que niegue un registro, sin

embargo es muy claro al sefialar los alcances, pues en él, solo se resulta procedente
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combatir la resolucién que niegue una patente, registro de modelo de utilidad o
disefio de utilidad.

Para esto, se presenta un escrito ante el propio instituto dentro de los treinta dias
siguientes a que haya surtido efectos la notificacion de la negacion del registro de

cualquiera de los tres rubros anteriores.

Sin embargo en la ley sefialada no menciona nada de como se debe actuar en caso
de una negativa a la solicitud de un registro de marca, mismo que resulta ser la
opciébn mas comun de registro, y que a su vez fue el que se implementé en el caso

B, de este trabajo Terminal.

Para saber entonces, como se va a combatir la resolucion de negativa de marca,
nos debemos remitir a los principios generales del Derecho.

De ese modo, es que se debe atender primeramente, una norma especial, en caso
de que la misma no prevea algun requisito, se debera de remitir a la norma general.
En nuestro caso, primeramente debemos de recurrir a la Ley de la Propiedad
Industrial, y si en ella no se prevén todos los lineamientos necesarios, debemos
recurrir a la norma general, que seria la Ley Federal del Procedimiento
Administrativo, misma que establece como medio de defensa el Recurso de

Revision.

Dicho recurso como lo dice el articulo 83 del mencionado ordenamiento, establece
que los interesados afectados por los actos y resoluciones de las autoridades
administrativas que pongan fin al procedimiento administrativo, a una instancia o
resuelvan un expediente, podran interponer el recurso de revision o, cuando

proceda, intentar la via jurisdiccional que corresponda.

Sabiendo lo anterior, en caso de negativa de un registro de marca, procede el
Recurso de Revision, todo, siguiendo los lineamientos del citado ordenamiento,
empezando por el mas importante, el plazo de interposicion el cual es de solamente

quince dias.
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Resalta el hecho de en base a que, se debe combatir la resolucion, por lo que

podemos dividir en dos, la cuestion de la defensa, la forma o el fondo.

La primera resulta de combatir medidas meramente de procedimiento, o tramite, asi
como validar que el acto dictado por la autoridad, sea congruente con los requisitos
gue hacen valido cualquier acto administrativo, mismos que se encuentran previstos
en el articulo 3 de la Ley Federal del Procedimiento Administrativo, con dieciséis
fracciones de requisitos, por lo que la falta de solo uno de los elementos, es
suficiente para que el IMPI reconsidere su resolucion.

Por otro lado, se encuentran las cuestiones de fondo, que es lo relativo a la cuestion
principal, en otras palabras, lo que ataca alguna cuestion relativa a la solicitud
misma, es decir a lo sustanciado dentro del registro de marca, como podria ser,
identidad en el nombre de otra marca similar o confusién fonética, o grado de

confusién en el signo distintivo, como fue este ultimo, en el caso B.

2.4.2 Ejercicio practico de Recurso de Revocacion

Si se hubiese optado por seguir el Recurso de Revocacion contra la negativa, ¢,qué
cuestiones se deberian haber tomado para poder ganar el recurso mencionado?
Para que de manera efectiva, se nos diera la razén al momento de resolver el
recurso, deberiamos desvirtuar el dicho de la autoridad en el sentido que no existe

grado de confusion.

Para ello debemos demostrar primeramente, que es grado de confusion, y segundo
porque no caemos en el supuesto.
Siendo asi, la ley de la Propiedad Industrial, no nos define que es dicho concepto,

por lo que debemos dirigirnos a la interpretacion y a la jurisprudencia, donde nos
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establece que elementos se necesitan para determinar existe o no dicha confusién

en la marca.

De ese modo, los Tribunales Colegiados de Circuito, nos regalan una jurisprudencia
gue nos sirve como base para partir, misma que tiene por nombre: Marcas.
Lineamientos para evaluar su semejanza en grado de confusiéon. Con numero de
registro: 162089.

Asi, de manera resumida nos sefiala 4 aspectos a considerar.
El primero es considerar toda la marca de forma global, la comparacién que se haga

entre las marcas, se debe hacer integral y no solo una parte de las mismas.

La comparacion numero dos, consiste en hacer el cotejo de sus elementos tomando

en cuenta sus semejanzas.

El tercer elemento de esta jurisprudencia, es que se debe apreciar por imposicion,
a como lo sefalan los Tribunales, esto es lo que a primera vista o sonido, llegase a
producir en el consumidor, apreciando claro, la marca en su integridad, es decir,

nombre, signo distintivo, 0 mensaje.

Como ultimo elemento, es que la confusion, deba apreciarse por el consumidor

promedio, prestando la atencién comun y ordinaria.

De lo que se desprende de la jurisprudencia es que para hacer una resolucion,
negando el registro de marca por causa de confusién con otra, es que debemos
analizar primeramente, de forma integral la marca, es decir que el signo distintivo
sea semejante a otro, que el nombre este enfocado hacia lo mismo, y que ambas
marcas estéen dirigidas hacia el mismo enfoque de mercado.

Ademas debe apreciarse a primera vista, que existen igualdades, y que ambas no

puedan diferenciarse.
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De igual modo, como lo sefialan los Tribunales, que el consumidor promedio, sin
que preste atencion detallada, no pueda distinguir entre una y otra marca, por tener

los mismos elementos.

Para robustecer el recurso, existe otra jurisprudencia, igual de los Tribunales
Colegiados de Circuito, bajo el nombre: Marcas. Debe ponderarse su capacidad
distintiva a efecto de verificar si existe semejanza en grado de confusion entre ellas.

Con numero de registro: 2004936.

En esta jurisprudencia, nos denota la importancia del examen de similitudes que se
debe hacer a las marcas en cuestion, esto con el fin de que todo aquel que
registrado su marca de manera precisa y conforme a la ley, tenga plena certeza que

estara protegida con todo el peso de la ley.

Dicha jurisprudencia, sefala que para que se haga un buen examen de similitudes,
es necesario ponderar un mayor o menor grado de la capacidad distintiva. Lo
anterior significa los demas elementos que estdn inmersos en la marca, pues existe
diferencia si el signo distintivo es simplemente una Torre Eiffel, y la otra marca una
Torre Eiffel, con nombre comercial, y una mujer sentada tomando café. (Anexo G)

De ahi se desprende la importancia de hacer un analisis exhaustivo, e integral a las

marcas en cuestion a analizar.
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Capitulo Ill: Tratamiento Fiscal

3.1 Generalidades

Una vez obtenida el registro de una marca, ¢Que tratamiento fiscal se le debe dar?
¢Qué beneficios se obtienen de la misma?, o ¢por qué resulta importante

registrarla?

Antes de responder esto, debemos saber que considera la ley, a una marca o
patente, como un bien intangible, hecho que representa un tratamiento diverso para
los bienes inmuebles y muebles. Para ello nos remitimos a las Normas de
Informacién Financiera o también llamadas Nif, que nos dan una definicion, esto a
falta de una expresada en la ley, misma que sefala que un bien intangible “son
activos no monetarios identificables, sin sustancia fisica, que generaran beneficios

econdmicos futuros controlados por la entidad.”

Resulta asi, que como se desprenden de la definicion, es un bien o derecho, que no
posee cuerpo fisico o palpable por si mismo, hecho que no solo abarca marcas o
patentes, sino que a su vez, disefos industriales, modelos de utilidad, y de ese

modo, derechos de autor, software, franquicias e inversiones, entre otros.
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3.2 De su Tratamiento

3.2.1 Nifs

Resulta destacable hablar de lo que es Nif, pues acabamos de ver anteriormente
gue son estas las que nos dan definiciones de lo que es un bien intangible, y porque

mas adelante hablaremos nuevamente de estas normas.

Las nifs, son conceptos que son dados por especialistas en la materia, y que su
contenido ayuda a elaborar, presentar y entender informacién financieras, y que las
mismos son tomadas como ciertas en lugar determinado, y es el Instituto Mexicano
de Contadores Publicos, los que nos sefialan que la importancia de las nifs “radica
en que estructuran la teoria contable, estableciendo los limites y condiciones de
operacion del sistema de informacion contable. Sirven de marco regulador para la
emisidon de los estados financieros, haciendo mas eficiente el proceso de
elaboracion y presentacion de la informacion financiera sobre las entidades
econdmicas, evitando o reduciendo con ello, en lo posible, las discrepancias de
criterio que pueden resultar en diferencias sustanciales en los datos que muestran
los estados financieros.” (19 de febrero de 2017, Que son las Normas de

Informacién Financiera? recuperado de: http://cncp.com.mx/que-son-las-normas-

de-informacion-financiera/).

Antes del 2004, el encargado de emitir las nif, era la comisién de principios de
contabilidad, un sector del propio instituto de contadores publicos, pero esta tarea
paso al Consejo Mexicano para la Investigacion y Desarrollo de Normas de
Informacidn Financiera, por lo que este instituto, es el encargado de llevar a cabo la

investigacion y publicacion de dichas normas asi como actualizarlas y mejorarlas

Las nif se dividen en cuatro apartados, de la letra “A” a la “D”.
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El apartado A, lleva por nombre “marco conceptual”, y en este apartado se toma lo
general de los postulados de las Nif, asi como los elementos basicos de las mismas,
en pocas palabras es la introduccion y como se comprenden las nifs. Este aparatado
cuenta de la Nif Al a la A-8.

En el sequndo aparatado, el B, resulta temas de manera méas centrada a temas en
concreto, donde estos son tomados en apartados del B-1 al B16. Aqui se plasman
de manera general, conceptos que se aplican, a los estados de flujo de efectivo, la
utilidad integral, utilidad por accion, conversion de mohedas extranjeras, entre otros;
lleva por nombre en su apartado normas aplicables a los estados financieros en su

conjunto.

El apartado C, tiene por nombre normas aplicables a conceptos especificos en los
estados financieros, y como su nombre lo indica, entre sus temas, a regular, son
casos especificos, ademas de fungir como interpretaciéon de las nif, como por
ejemplo el efectivo, cuentas por cobrar, capital contable, y entre otros, activos

intangibles. Los apartados van desde C-1 al C-15.

El dltimo apartado importante es le D, donde se tiene por nombre normas de
aplicables a problemas determinados de resultados donde se contempla beneficios
a los empleados, impuestos a la utilidad, arrendamientos, entre otros. Se rige desde

el apartado D-3 al D-7.

Ademas, existen los apartados E, que son las normas aplicables a distintos

sectores, las circulares y las INIF, que son la interpretacion a las normas anteriores
Es entonces que las nif sirven como instrumento en el ambito financiero y

econémico como ayuda para mejorar y hacer de manera mas sencilla el

cumplimiento de la ley.
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Algo curioso de denotar, es que a pesar de que estas normas no son publicadas por
el congreso ni siguen los procedimientos que se necesitan para publicar una ley con
todas las formalidades, estas normas son de caracter obligatorio en toda la republica

mexicana en su ambito de aplicacion.

Es entonces que en este trabajo y para nuestro tema de uso, se observo la nif B-7,
gue toca el tema de la adquisicion de negocios; pero principalmente la nif C.8, cuya
norma lleva por nombre de activos intangibles, por lo que una merca es regulada

por dicha norma.

3.2.2 Tratamiento

Ahora bien, ¢ cudl es tratamiento que se le debe de dar a los bienes intangibles?

Para resolver esa interrogante, debemos remitirnos a las Nif, y a la Ley de ISR. La
primera de ellas, es la Nif C-8, la cual se emiti6 como complemento para regular la
adquisicién de negocios establecidos, que se establece en la Nif B-7; ademas de
dar reconocimiento a los créditos mercantiles y a los activos intangibles; por ultimo,

definir que eso estos.

Pese a eso, no establece forma alguna respecto al tratamiento fiscal que se le puede
dar a una marca o patente como bien intangible, asi que para ello, nos remitimos a
la Ley de ISR.

Para dicha ley, analizamos los articulos 32, 31, 27, 25y 33 en ese orden.

De lo anterior se desprende que el articulo 32 establece que se consideran
inversiones los activos fijos, los gastos y los cargos diferidos, y en su tercer parrafo
establece que estos ultimos son “los activos intangibles representados por bienes o
derechos que permitan reducir costos de operacion, mejorar la calidad o aceptacion

de un producto, usar, disfrutar o explotar un bien...”

52



Sabiendo eso, nos dirigimos al articulo 31, que sefiala que las inversiones
solamente se podran deducir en cada ejercicio hasta por el monto maximo
autorizado por esa ley, sobre el monto de la inversion. El articulo 27, sefiala en la
fraccion Il como requisito para deducciones autorizadas, solamente cuando la

mencionada ley, permita las deducciones de inversiones.

Asi, el articulo 25, establece que podra efectuar los contribuyentes, las siguientes

deducciones, y en la fraccion IV, se leen las inversiones.

De lo anterior podemos entender que, es posible la deduccion de inversiones,
siempre que la ley lo permita; que dichas deducciones solo se puede deducir por
ejercicio el monto méaximo sefialado en cada rubro, y que los activos intangibles se
consideran gastos diferidos, y que la propia ley establece como inversién a los gasto
diferido, encuadrando la deduccion de marca o patente como una inversiéon de

activo intangible.

Por ultimo, el articulo 33 de la multi citada ley, establece los cientos maximos
autorizados cuando se trata de gastos diferidos, por lo que remitiéndose a la fraccién

lll, sefiala que para regalias, asistencia técnica y gastos diferidos, sera del 15%.

En cuanto a la Ley del IVA, el articulo 2-A nos establece un supuesto en el cual se
obtiene un beneficio de nuestro tema, pero el mismo se encuentra limitado a cierto

supuesto.

En el inciso b, de dicho articulo se establece que se aplicara la tasa 0% a la medicina
de patente, lo cual resulta benéfico para el que tenga un registro en este rubro, ya
gue es susceptible de que acredite el impuesto del IVA, y en su caso susceptible de

devolucion.
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Un caso parecido, pero que no debemos confundir con nuestro tema, es lo sefalado
en el articulo 2-A en la fraccién |, inciso i, de la Ley del Impuesto al Valor Agregado

el cual sefiala que sera

3.3 Caso Practico Hipotético

Ahora bien, aplicando lo anterior a un ejemplo practico de un registro contable a

amortizar un activo intangible, podriamos expresarlo de la siguiente manera:

Suponiendo que nuestro Caso A, mencionado anteriormente Iron Ranch, tenga un
valor de $ 5,000,000.00 (cinco millones de pesos M.N.), y se desee amortizar, se
debe seguir el proceso descrito anteriormente.

Para ello, obtenemos el porcentaje maximo, que es del 15%, de los cinco millones
de pesos, lo que corresponde a la cantidad de $750,000 (setecientos cincuenta mil
pesos m.n.), monto que sera el maximo amortizado por ejercicio fiscal. A su vez se
divide por el nimero de meses, 12, y nos da como resultado la cantidad $62,500
(sesenta y dos mil quinientos pesos M.N.), misma que corresponde a la

amortizacion mensual.

Resulta entonces, que por seis ejercicios consecutivos se podra realizar la
deduccion por los $750,000 (setecientos cincuenta mil pesos M.N.) y un séptimo

ejercicio por la cantidad de $500,000 (quinientos mil pesos M.N.).

Ahora bien, solo hay un caso a considera para el pago de IVA, y es bajo el supuesto
del articulo 24 fraccion Il de la misma ley de dicho impuesto.

En dicho precepto, se establece que sera causante de IVA siempre y cuando alguna
persona residente en el pais, adquiera algun bien intangible por una persona no

residente en el pais, a lo que causara la tasa general del 16%.
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Pese a lo anterior se puede considera un IVA virtual, ya que el articulo 50 del
reglamento de la mencionada ley, que los contribuyentes que importan bienes
intangibles por los que se deba pagar el impuesto, podran acreditarlo, conforme a
la ley, en la misma declaracion de pago mensual a que corresponda dicha

importacion.

Es asi que recalcando, resulta en solo un supuesto de un pago de IVA, que termina
siendo un pago virtual, y que para qué encuadre en la norma debe ser una compra
de una persona residente en el pais, de un bien intangible, a una persona no

residente en el pais.

3.4 Beneficios Fiscales

Del registro de marca se obtienen beneficios, pues la marca es susceptible de tener
un valor propio, es decir, que por el hecho de ser una marca la cual tiene derechos
y obligaciones contra terceros, sea susceptible de convertirse en un bien intangible

para el propietario, con un valor en el marcado.

Asi, el beneficio que pocos podran considerar como tal, es que al tener valor propio,
se pueda cumplir con obligaciones con la misma. Dicho de otro modo; si la marca
se convierte en un bien intangible para el propietario con valor pecuniario, es posible
qgue la propia marca quede en garantia, como pago contra terceros, o bien en

momento dado, pueda llegar a alienarse o arrendarse.

Un ejemplo que puede sernos Util, es que suponiendo, la empresa Apple Inc., tenga
adeudos con el Servicio de Administracion Tributario por 50 millones de pesos
mexicanos, y Apple pretenda garantizarlos otorgando para ello, su marca; ¢resulta

posible y factible esto? Claro que si.
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Segundo BrandZ, la marca Apple en 2017, estaba valorada en $234,671 millones
de ddlares por los que no solo cubre el monto del adeudo, sino que lo supera con

creces.

Resulta notable destacar, que cualquier empresario mexicano, que pueda caer en
un supuesto parecido, podria cubrir algin adeudo, o garantizarlo, con la propia
marca en si, hecho que permitiria al mismo, no tener bajo embargo cualquier otro
instrumento de su empresa, por lo que denotamos y enfatizamos, primeramente
registrar nuestras marcas, consecutivamente, explotarla y hacer uso de ella para

qgue nos sea benéfica en todo lo posible.
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CONCLUSION

Hemos visto a lo largo de este trabajo terminal, que es una marca, asi como que es
una patente, la importancia de estos y los beneficios, por lo que podemos concluir

de todo lo expuesto lo siguiente.

Sin duda, desde el momento en que solicitamos el registro de una marca o patente,
esta, resulta con cierto grado de proteccion por la ley, pero debemos hacer todo lo
gue este en nuestro alcance para que el registro se nos conceda, y no caer en el
error como se vio en caso B, del capitulo Il, apartado 2.3 del presente trabajo, ya
que no revisar desde un principio la disponibilidad del nombre de la marca, asi como
el logotipo o figura adjunta en nuestra solicitud, puede generar que no se conceda
el registro, y mas, si existe en el mismo sector, una marca que a criterio del IMPI,
caiga en grado de confusion, por lo que para prever, es recomendable indagar
dentro del portal de internet del Instituto, marcas que consideremos parecidas, y de
ser posible evitar el parecido con estas, ya que en caso de no hacerlo de este modo,

estariamos propensos a que se nos dé una negativa al registro de marca.

Asi mismo, que pese a lo anterior, y ya sea por error u omision, el hecho de que el
Instituto, nos niegue el registro de una marca, no significa, que este todo por
perdido, ya que como igualmente se vio en el capitulo Il, en el apartado 2.5.1 de
este trabajo terminal, existen formas de defendernos contra este acto, pero queda
a la deriva de que debemos probar la razon que estamos solicitando ante la propia
autoridad mediante el recurso pertinente, y que en caso de que se reitere la
negativa, se debera acudir ante autoridad jurisdiccional, ya sea mediante demanda
de nulidad ante el Tribunal Federal de Justicia Administrativa, 0 en su caso, juicio
de amparo ante los juzgados de distrito. Hecho que sin duda generaria un costo

extra, asi como prolongar el tiempo para registrar una marca.
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Ademas, tocamos un tema importante, y que suele ser de gran interés para la
mayoria de las personas, ya sean fisicas o morales, el valor de la marca, que sin
duda resulta muy llamativo y lucrativo que su propia marca cuente con un valor
propio, ya que puede incluso hasta influir en si se adquiere mas dicha marca por los

consumidores.

En concordancia con lo anterior, el tema de que una marca adquiera valor
intrinseco, sin duda despierta el atractivo de aquel que registra una marca, ya que
el valor puede ir aumentando paulatinamente, conforme al valor de una empresa,
productos, o servicios, obteniendo asi, mayores beneficios que sus competidores, y
como vimos anteriormente, tal es el caso de los terminales moviles de Apple y
Samsung, donde sin duda, a pesar del costo mayor, y menos caracterizas técnicas

del terminar IPhone, este cuesta mas, y sin duda lo llega a preferir la gente.

Este valor de cada marca, sin duda da excelentes beneficios, pues al ser un bien,
puede ser susceptible de enajenar, arrendar, donar, y disponer de este, de la mejor
manera que el propietario desee, siendo la figura juridica mas comun, la de la
franquicia, y que sin duda, como vimos en la marca Alsea, sin duda es bastante

lucrativa y benéfica para todo aquel que la explota.

Siendo asi, el hecho de que la marca sean un bien, no necesariamente implica ser
una carga econémica para su tenedor, pues como pudimos observar, esta puede
ser susceptible de tener beneficios fiscales, tal es el caso de la deduccion del 15%

gue nos marca la ley del ISR, en los casos de inversion de bienes intangibles.

Entonces aclarada la importancia de registrar nuestras marcas, debemos fomentar
este habito entre nosotros, pues desde el principio de este trabajo terminal, quedo
en claro que como mexicanos, no tenemos ni la costumbre ni la ideologia de
proteger nuestras cosas, y que son sin duda los extranjeros, los que mas se
benefician de este servicio, y esta proteccion que nos da la ley dejando a un lado, a

los mexicanos
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Por ultimo, como dato extraordinario, recordamos que a mediados del mes de abril
interpusimos ante el IMPI una solicitud para registrar una marca, y fue el dia 07 de
agosto del afio 2018, cuando dicho Instituto otorgd la concesion del uso de la marca,
misma que cuanta con una vigencia de diez afios, gozando entonces de la
proteccion de ley hasta el 06 de abril de 2018. El nombre de la marca es Crunchy

Corner.
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PREGUNTAS DE INVESTIGACION

¢, Cual es la importancia de una marca en México?

¢, Qué es una marca?

¢ Qué es una patente?

¢, COmo se registra una marca o patente?

¢Ante que autoridades se lleva a cabo este procedimiento?

¢, Qué beneficios se obtienen por el registro de marcas o patentes?

¢, Cudl es el tratamiento fiscal que aplica para aquel que cede los derechos de su
marca?

¢, Cual es el tratamiento fiscal que aplica el que explota una marca?

¢ Existe algun procedimiento en caso de negativa de un registro de marca o patente?
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METODOLOGIA USADA

Deductiva: se parte de una Ley general verdadera (premisa mayor), siguiendo

un procedimiento (premisa menor), para obtener una conclusion (resultado);

Cualitativa: resulta ser una investigacion flexible, y no tener reglas de

procedimiento, asi como no se usa el analisis estadistico;
Explicativo: ya que se busca una relacion causa-efecto;

Es descriptiva: porque se va a usar la estadistica tomada por parte de

instituciones, como punto de apoyo;

Caso aplicado: el énfasis no es tedrico, si no practico pues buscar resolver un

problema;

No es transversal: toda vez que no se usa la observacién en el trabajo en

cuestion;

No es experimental: ya que no se usan experimentos en campo para comprobar

el resultado que se esta buscando.
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GLOSARIO

Art.: articulo

Caso: expediente de un registro real de marca ante el IMPI
FIEL: firma electronica avanzada

Gaceta: la gaceta que editard y publicara el propio Instituto de la Propiedad
Industrial segun sus propios intereses

GB: Gigabyte, unidad de almacenamiento informético
IMPI/ Instituto: Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
INEGI: Instituto Nacional de Estadistica y Geografica

ISR: Impuesto Sobre la Renta

IVA: Impuesto al Valor Agregado

LISR: Ley del impuesto sobre la renta

LIVA: Ley del impuesto al valor agregado

Nif: Norma de Informacion Financiera

TFJA: Tribunal Federal de Justicia Administrativa
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Anexo A

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Solicitud de Proteccién de Signos Distintivos:
Registro de Marca, Aviso Comercial o Publicacién de Nombre Comercial

Homoclave del formato Folio
IMP1-00-001-A

*Fecha de publicacién del formato en el DOF Fecha de solicitud del tramite
09 / o8 / 2018 7 7
DD MM AAAA

Datos generales del(de los) solicitante(s)

Personas fisicas Personas morales
CURP (opcianal): RFC capecional
Nombre(s): Denominacién o razén social:
Primer apellido:
Segundo apellido: ‘
Nacionalidad: | Nacionalidad:
Teléfono (lada, nimero, extension), Teléfono (lada, nimero, extension):

© Continda en anexo | | ©) Continda en anexo

Domicilio del sol

Cédigo postal:
Calle:

NdGmero exterior: Namero interior:
Colonia:

Por ejormplo Ampbaciin ez, Residencial Hidaico, Frar cionament i etc)
Municipio o demarcacién territoria Localidad
Entidad federativa: Entre calles copcionah:

Pais: Calle posterior (opcional:

Domicilio para oir y recibir notificaciones
Cédigo postal:
Calle

P efempio Aveni

Numero exte

Numero interior

Colonia:

Cor epermplo. Amphiacidn Jubrez. Resadenc il | . ¥ « Taent n, ete )

Municipio o demarcacién territorial: Localidad:

Entidad federativa: Entre calles copcionah:

Calle posterior pcional):
Correo electrénico:

Todos los requerimientos, resoluciones y demds actos relacionados con el presente tramite, hasta su conclusién, se notificardn a través de la Gaceta de la
Propiedad Industrial, de conformidad con el articulo 183 de la Ley de la Propiedad Industrial

Contacto.
Arenal # 550, Pusbla Santa Maria Tepepan, Xochimilco, 16020, Chidad de México
OCONAMER IMPIge= Teléfono (01) (55) 53-34-07-00 en la Cludad de México y Area metropolitana, def (nterlor de la Repdbilica sin

€o8to para ol Usuaro 01-800-570-59.-90, ex
Correo electrbico. dmuwimpl gob. mx

nsiones 10088, 10180 y 10181
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gob mx

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Datos del signo

Signo que solicita: () Registro de Marca

X s6io una casila

acion de Nombre Comercial Registro de Marca Colectiva ’
¢ @ & - La Marca de Certificacién se compone ()

() Registro de Aviso Comercial () Registro de Marca de Certificacién por una Indicacion Geografica
Fecha de primer uso en México: 9 /
() No se ha usado
DD MM AAAA
Clase: Productos o Servicios/Giro preponderante, en el caso de Nombre Comercial:
€ Continta en anexo
Denominacién Representacion del signo:
caso de marcas que, ademas de un demento A por pal . Anote o adhiera e 310 que desea proteger

() ContindGa en anexo
Elementos sobre los cuales No se solicita proteccion:

) Continda en anexo
Transliteracién:

[ Continda en anexo
Traduccién:

) Continda en anexo

Ubicacién del establecimiento Prioridad reclamada

Cédigo postal (5610 en caso de Marca o Aviso Comercial presentadas en of extranjera)
Calle: Pals (oficina) de origen:
CPax ejempla. Avorida insirgentes Sur, Bouevard A macty da, Comedor, etc)
Nlmero exterior: Numero interior:
Colonia:

Namero:

Municipio o demarcacién territorial
Entidad federativa:

Fecha de presentacion:

Entre calles (opcionab:

Calle posterior (opcionah: DD MM AAAA

Pals:
Manifiesto, bajo protesta de decir verdad, que los datos asentados en esta solicitud son ciertos y que, en caso de actuar como mandatario, cuento con facultades

suficientes para llevar a cabo el presente tramite
Asimismo, me doy por enterado del tratamiento que se les dard a los datos personales contenidos en la presente solicitud

Nombre y firma del solicitante o de su representante

*De conformidad con los articulos 5, fraccién Il del Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial y 4 de la Ley Federal de Procedimiento Administrativo, las
formas oficiales del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial deberan publicarse en el Diario Oficial de la Federacion (DOF)

Contacto.
Arenal # 50, Pueblo Santa Marla Tey
1éfono (01) (55) 53-34-07-00
costo para ol Usuario 01-800-570-5

pepan, Xoehimiico, 16020, Chidad de México
a Ciudad de México y drea metopolitana, del interior de 1a Repablica si
90, extensionas 10088, 10180 y 10181

G CONAMER IMPIge

Corren electrb meo. dmaimpl gob mx
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Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Documentos anexos

Maraue con una X la casila que corresponda

) Comprobante de pago. Original

() Documento que acredita la personalidad del mandatario, en su caso. Of

ginal o copia certificada

() Constancia de inscripcién en el Registro General de Poderes del IMPI, en su caso. Copia.

(’\) glas de uso, s6lo en caso de solicitud de Registro de Marca Colectiva, Marca de Certificacion o si el signo se presenta por mas de un solicitante
D (cotitularidady, Original o copia certificada.

() Acta constitutiva de la sociedad o B e ., Registro de Marca Colectiva. Original o copia certificada.
al, sélo en caso de solicitud de Publicacién de Nombre Comercial. Original o copia

@ Fede hechos que acredite el uso efectivo del nombre comerc
certificada.

() Hoja adicional complementaria al punto “Datos Generales de las Personas”, sélo en caso de cotitularidad. Original.

(") Hoja adicional complementaria al punto “Productos o servicios, en caso de Marca o Aviso Comercial/Giro comercial preponderante”, en su caso.

Original

() Hoja adicional complementaria al punto “Elementos sobre los cuales no se solicita proteccién”, en su caso. Original.
() Traduccién de los documentos presentados en idioma distinto al espaiiol, en su caso. Original

() Legalizacién o apostilla de los documentos anexos provenientes del extranjero, en su caso. Original.

() Otros, por ejemplo, carta consentimiento o documentos que acrediten la adquisicion de un cardcter distintivo derivado del uso en el comercio. Original. o
copia certificada.

Términos y condiciones

Informacién sobre el tratamiento de datos personales.

El Instituto Mexicano de la Industrial es el ble de los datos p que proporcione con la presente solicitud y con mativo del trémite de la misma, son
recabados por la Direccién Divisional de Marcas con la m...nm.n de dar tramite a la solicitud el de lo xigidos por la normat ividad nacional e
n.mmmnnal aplicable; contactar ol solicitante, su representante y alitorizades en relacion STATR R hotfcar atros Y resoluciones que asf o requieran y, en su caso, publicar la
BT E0E vie) TICU|D TaERaEUIVG: ah téiminos b ia Ly da In Proplades INUREIN v dards dlmaal BIes aplicables, par

Diracion, BIvislonal 48 NAroas 0 FeaTza tratamiensa de dares gus requieran |a autorizacion expresa, de tener lug
revocado mediante sollcitud antala Unidad de Transparencia, E1 Bviso de Arivacklad Integral PUBGE SR EORSUITadd en NEti//Wuw.gob.mx/Impl © en Ins Instalaciones dal INEEIEE;
Actualizado al 17 de julio de 2018

Presentacién y notificaciones.

El horario para Ia recepcién de documentos, atencién al publico y consulta de expedientes en las distintas oficinas del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, durante los dias
que éste considere como habiles, serd de las 8:45 a las 16:00 hora

La solicitud y sus anexos debe presentarse en la Coordinacion Departamental de Recepcion y Control de Documentos de la Direccion Divisional de Marcas de este Instituto, con
icilio en Arenal # 550, Pueblo Santa Marfa Tepepan, Xochimilco, 16020, Ciudad de México. También puede ser presentada enla ventanilla de sus Oficinas Reglonales, asi como en
las Delegaciones o Subdelegaciones Federales de la Secretarfa de Economia

También podra remitirse la solicitud mediante correo certificado con acuse de recibo; servicios de mensajeria, paqueteria u otros equivalentes; o bien, a través del Buzon en Linea, en lo
términos previstos en el articulo 50. BIS del Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial y el Titulo Cuarte del Acuerdo que establece las reglas para la presentacion de solicitudes
ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.

as resoluciones, requerimientos y demds actos del Instituto se notificardn a los solicitantes mediante la

aceta de la Propiedad Industrial
Informacién del tramite,

Trémites a los que comesponde Ia formay Solicitud de reglstro de marca; Sollcitud de reglstro de marca colectiva; Solicitud de reglstro de marca de certificacion: Publcacién de
nombre come y Solicitud de registro de aviso comercial,

Nimero de Registro Federal de Tramites y Servicios IMPI-01-001; IMP-01-002; IMPI-01-003 IMPI-01-004; & IMPI-01-018

Fecha de autorizacién de la forma y)m p]rl(‘ de la Direccion General Adjunta de Propiedad Induslvl.\l (Ivl IMP‘ 18-VI-2018,

Fecha de autorizacién de la forma por te de la Comisién Nacional de Mejora Regulatoria: O

Juridi

Lr.-y de la Propledad Industrial
nento de la Ley de la Propiedad Industrial
Acuerdo por el que s da a conocer la Tarifa por los servicios que presta el instkiito Mexicano de a Propledad Industrial
Acuerdo que establece as reglas parala presentacién de solicitude: el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
uerdo por el Gue 56 stablecen 103 PIAZOS G raspuesta a diversos tramitas nte 8l Instituto Mexicanc de /a Propiedad Industrial
cuerdo por el Que e da & conocar &l horaro de atencion al PObIIco en ¢f INEKUES Mexicand de Ia Propiedad Industril
Acuerdo por el que se dan a conocer los criterios de interpretacion y aplicacién de la clasificacion del Arreglo de Niza relativo a la clasificacién internacional de productos y servicios
para el registro de las marcas, en la presentacion y examen de las solicitudes de signos distintivos ante el Instituto Mexicano de la Propledad Industrial

Tiempo de respuesta,
Plazo de primera respuesta 4 meses, No aplica la negativa ni la positiva ficta
Quejas y denuncias.

Organa Interno de Control en el Instituto Mexicano de la Propledad Industrial,
56-24-04-12 0 13 (Directo)

56-24-04-00 (Conmutador). extensiones 11237,y 11231

Correo electrénicor quejanetdimpi.gob.m

sistema de Atencién Telefénica a la Cludadania-SAC TEL
En la Cludad de México y drea metropolitana: 2000 2000

Interior de la Republica lada sin costo: 01-800- FUNCION(!!S 2466).
Desde Estados Un’dns y Canada: 1-800-475-23-93,

Contacts
Arenal # 550, Pueblo Santa Marla Tepepan, Xochimikco, 16030, Chidad de México.
M EXICO 5 ) ccoNAMgp IMPIgeo Teléfono, (01 (55) §3-34-07-00 en la Ciudad de México y Area metopolitana, del interior de fa Repdbica sin
AR TR A . = costo para o Usuaio 01-800-570-59-90, extensiones 10088, 10180y 10181

- Correo clectrbmeo, dmaimpt gob. mx
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Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Instrucciones de llenado

Esta

orma oficial es de distribucion g se autoriza su libre reproduccién

La solicitud debe llenarse en idioma espanol, por cualquier medio legible manteniendo el mismo medio de llenado de inicio a fin, sin tachaduras ni enmendaduras.

La sollckud debe ser presentada por duplicado, impresa a doble cara Canverso y reverso) en una hoja de papel blanco, tamanio oficio; €anforme al nimero de paginas que la integran

y firmada autégrafamente en ar jemplares

Folio. Para uso exclusivo del IMPI

Fecha de solicitud del tramite. Para uso exclusivo del IMP|

Datos generales del(de 10s) solicitante(s). Anote en el recuadro los datos de lacs) personacs) fisicas) o moraltes) que serd(n), en su caso, titular(es)
de la marca, marca colectiva, marca de certificacion, aviso comercial o nombre comercial

En el rubro Personas fisicas, la CURP (Clave Unica de Registro de Poblacion) puede requisitarla Gnicamente si se trata de una persona fisica nacional,

En caso de que los solicitantes sean 2 o mas personas fisicas, marque la opcién ContinGa en anexo y requisite la Hoja adicional complementaria “Datos Generales de las Personas”,
tantas veces sea necesario,

En el rubro Persona morales, el RFC (Registro Federal de Contribuyentes) puede requisitarlo inicamente si se trata de una persona moral nacional

En caso de que los solicitant es sean 2 0 mas personas morales, marque la opcién Continta en anexo y requisite la Hoja adicional complementaria “Datos Generales de las Personas”,
tantas veces sea necesario,

Domicilio del solicitante. Anote en el recuadro correspondiente los datos completos del domicilio del solicitante. Los campos Entre calles y Calle posterior son opcionales.
Domicilio para oir y recibir notificaciones. Recuerde que conforme al Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial, este domicilio debe ubicarse dentro del territorio naclonal.
Anote en el recuadro correspondiente los datos completos del domicilio para ofr y recibir notificaciones, conforme a las instrucciones para el domicilio contenidas en esta forma.

Notificacién por Gaceta de la Propiedad Industrial. La Gaceta puede consultarse en el Sistema de Informacion de la Gaceta de la Propiedad Industrial (SIGA), disponible en la pagina
electrénica de este INStituto: www. gob.mx/impi

Datos del signo. Marque con una X la casilla que corresponda.

s Reglstro de Marca de Certificacién, y si ésta contiene en su

La Marca de C por una Indicacién Gi Si elige pi una solicitud p.
denominacién una Indicacién c.em,r.mu entonces marque con una X.

Focha de primer uso. Sefale la fecha a partir de la cual el signo se ha usado en forma ininterrumpida, En su ca
Una vez indicada esta fecha no podra modificarse.

50, marque con una X la opeién correspondiente a No se ha usado.

Cuando la conozca, anote en el recuadro el ndmero de la clase (1 o 2 digitos) que corresponda a los productos o sarvicios para los que solicita el registro, En caso de duda
e, disponible en la pagina electrénica de este Instituto.

Clas
puede consultar la Clasificacion de Productos y Servicios para el registro de las Marcas (Clasificacion de Niza) vig
WWW.EOb.mxX/impl

Giro n el caso de Nombre C i la ecesaria, conforme al tipo de signo que estd solicitando. En caso de que
el espacio an 14 Torirn /& reSUItA Fdul Siance. marque la opcibn Continta en anexo y presente en una hoja separada el resto de la informacion en escrito libre.

« Sl se trata de una solicitud de Registro de Marca, Registro de Marca de Certificacién o Reglstro de Marca Colectiva, indique el(los) producto(s) o serviciots) que desea proteger.
+ Si se trata de una solicitud de Registro de Aviso Comercial, indique eltlos) productocs) o servicios) que quiere anunciar
+ i se trata de una solicitud de Publicacién de Nombre Comercial, indique el giro preponderante del establecimiento, Recuerde que, para acreditar el uso efectivo del nombre

comercial, debe anexar una Fe de hechos, en la que el Fedatario Publico haga constar el nombre del propietario, giro y ubicacion del asi como
fachada en donde se ostente el nombre de la empresa o establecimiento.

Denominacién. En su caso, indique la denominacion que desea proteger, ésta debe corresponder con la que aparece en el recuadro Representacién del signo.

Representacién del signo. Anote o adhiera en el recuadro, el signo confarme al tipo solicitado. Tome en cuenta que, por el 5610 hecho de presentar la solicitud de registro, se
entenderd que se reserva el Uso exclusivo del signo, tal y como aparezca en esta solicitu

- Si se trata de una solicitud de Registro de Marca, Registro de Marca de Certificacién o Registro de Marca Colectiva, que sea adhiera la
Lt Con e dIias 10 miayGres e 10 6m 1 10 e i menores ad HIEHEBMEEREAREL . 1o /e cont snga aEuha danomineckin, data aberk cainaialrcon in naIERIRIRES
Denominacién.

Elementos sobre los cuales No se solicita proteccién. Indique s61o las palabras o figuras que aparezcan en la representacion del signo solicitado y que no son de uso exelusivo, por
ejemplo: Hecho en México, Talla, Ingredientes, Peso, Registro de Salud, etc, En caso de que el espacio en la forma le resulte insuficiente, marque la opclén Continda en anexo y
presente en una hoja separada el resto de la informacion en escrito libre.

Transliteracion. Indique, en su caso, la transliteracion cuando el signo consista total o parcialmente en caracteres no latinos o ndmeros no ardbigos, En caso de que el espacio en la
forma le resulte insuficiente, marque la opeidn Continta en anexo y presente en una hoja separada el resto de lainformacién en escrito libre

Traduceién. Indique, en su caso, la traduccion al espafiol del signo propuesto a registro. En caso de que el espacio en la forma le resulte insuficiente, marque la opeién Continta en
anexo y presente en una hoja separada el resto de la informacion en escrito libre

Ubicacién del establecimiento. Requisite inicamente en caso de haber sefalado fecha de primer uso o si se trata de una solicitud de Publicacién de Nombre Comercial. Indique el
domicilio del establecimiento o negociacion relacionado con el signo solicitado, conforme a las instrucciones para el domicilio contenidas en esta forma.

Prlorld-d reciamada. En caso de reclemar la pricridad derivada dé una solicitud de Registro de Marca, Registro de Marca de Certificacién o de Registro de Aviso Comercial,
Lindique [0 5 Pals u oficing de origen, NOmero de expediente o registro y Fecha de presentacion. Al momento de realizar el
pago de la tarifa, no olvide. ..m.ar el .| astucio v de cada derecho de prioridad que reclame, en relacion con la solicitud

Nombre y firma del solicitante o su mandatario, Anote el nombre completo de la persona que firma la solicitud, En caso de que se trate de una persona fisica, puede firmar el
solicitante o su representante legal,

En caso de que se trate de una persona moral, indique el nombre de la persona fisica que esta actuando en su representacién y firme la solicitud

Si el poder debe ejercerse de forma conjunta por varios mandatarios, indique los nombres de todos ellos e incluya su firma

Contacto:
Arenal 550, Pucblo Santa Marla Tepepan. Xochimyico, 16020, Chidad de México
M EX 1CO § °CONAMER IMPIg= 3 Teléfono, (01 (55 53-34-07-00 en la Cludad de México y Area metropolitana, del interior de 1a Repdblica s
A REPURLICA -, . - Costo para o Usuano 01-800-570-59-90, extensiones 10088, 10180y 10181

Cormwo electro e

dmasimpi gob mx
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Anexo B

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Solicitud de Proteccién de Signos Distintivos:
Registro de Marca Holografica, Sonora, Olfativa,
Imagen Comercial o combinacién de los anteriores

Homoclave del formato | Folio
IMP1-00-001-8 |

*Fecha de publicacién del formato en el DOF Fecha de solicitud del tramite
0o/ o8 / 2018 / /
DD MM AAAA
|
|
Datos generales del(de los) solicitante(s) |
Personas fisicas | Personas morales
CURP opcianal: RFC (opeionan
Nombre(s): Denominacién o razén social:

Primer apellido:

Segundo apellido:

Nacionalidad: Nacionalidad

Teléfono (lada, nimero, extension) | Teléfono (lada, nimero, extensién):

) Continta en anexo D ContinGa en anexo

Domicilio del solicitante
Cédigo postal:

Calle:
NuUmero exterior: Nuémero interior
Colonia:
Municipio o demarcacién territorial: Localidad
Entidad federativa: Entre calles copcionah
Pais: Calle posterior topcional)
Domicilio para ofr y recibir notificaciones ]
Cédigo postal
Calle:
Numero exterior: Nuémero interior:
Colonia:
Municipio o demarcacién territorial: Localidad:
Entidad federativa: Entre calles topciona

Calle posterior opcionah

Correo electrénico:

Todos los requerimientos, resoluciones y demds actos relacionados con el presente tramite, hasta su conclusién, se notificardn a través de la Gaceta de la
Propiedad Industrial, de conformidad con el articulo 183 de la Ley de la Propiedad Industrial

epepan, Xochimilco, 16020, Cudad
la Ciudad de México y Area m
costo para o usuario 01-800-570-59-90, extensionas 10088, 10180 y 10181

or de la Repiblica sin

G CONAMER  IMPIgES

Correo dectrbnico; dn

Wimplgob.mx

Pagina 1 de 4

71



Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Datos de la marca

ottt el @ Holografica @ sonora © offativa (D imagen comercial () QU onuers o

La marca solicitada puede ser @ Marca Colectiva. @) Marca de Certificacion LaMarca de Ccr(lﬁc_;\clér) se compone
Marque con una X 5610 una casila, en s caso | por una Indicacién Geografica

Fecha de primer uso en México: / 7

() No se ha usado
DD MM AAAA
Clase: Productos o Servicios:
€ Continta en anexo
Descripcién de la marca Representaciéon de la marca que determine el objeto de la proteccion:
Anote 0. arca que dosea proteger

) Contintia en anexo

Elementos sobre los cuales No se solicita proteccién:

) Contintia en anexo

Transliteracién: Traduccion:
() ContinGa en anexo ) Continta en anexo
Ubicacién del establecimiento Prioridad reclamada
Codigo postal: (5610 en caso de Marca pro da en ol extranjero)
Calle: P Coficina) de origen:
CPox clempla Averida hvrgentes Sur, Boulevard Avia Camacty ; for, et )
Namero exterior: Nuamero interior:
Colonia

Namero:
P e

Localidad:

pla. Amplacitn Kibre 2, Residencial Hidalga, Frace

Municipio o demarcacioén territorial:
Entidad federativa

Fecha de presentacién

Entre calles copcionab:

Calle posterior topcionah: DD MM AAAA

Pai:

Manifiesto, bajo protesta de decir verdad, que los datos asentados en esta solicitud son ciertos y que, en caso de actuar como mandatario, cuento con facultades
suficientes para llevar a cabo el presente tramite. Asimismo, me doy por enterado del tratamiento que se les dard a los datos personales contenidos en la
presente solicitud.

Nombre y firma del solicitante o de su representante
*De conformidad con los articulos 5, fraccién Il del Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial y 4 de la Ley Federal de Procedimiento Administrativo, las
1 Federacion (DOF)

formas oficiales del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial deberan publicarse en el Diario Oficial de

Contacto.
Arenal # 550, Pueblo Santa Maria Tepepan, Xochimikco, 16020, Chidad de México

°CONAMER IMPlges Teléfono: (01) (55 53-34-07-00 en la Cludad de México y drea metropolitana, del interior de la Repdblica sin
costo para o usuario 01-800-570-59-90, extensiones 10088, 10180y 10181
Correo electrénico. dmimpi gob. mx
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Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Documentos anexos

Marque cn una X la casila que o

() Comprobante de pago. Original

() Documento que acredita la personalidad del mandatario, en su caso. Original o copia certificada.

() Constancia de inscripcion en el Registro General de Poderes del IMPI, en su caso. Copia.

() Reglas de uso, s6lo en caso de que la marca sea presentada por mas de un solicitante (cotitularidad). Original o copia certificada.
C ) Hoja adicional complementaria al punto "Datos Generales de las Personas”, sélo en caso de cotitularidad. Original,

Hoja adicional complementaria al punto “Productos o servicios”, en su caso. Original,

Hoja adicional complementaria al punto “Elementos sobre los cuales no se solicita proteccién”, en su caso. Original

() Traduccién de los documentos presentados en idioma distinto al espaiiol, en su caso. Original
) Legalizacién o apostilla de los documentos anexos provenientes del extranjero, en su caso. Original,

Otros, por ejemplo, carta consentimiento o documentos que acrediten la adquisicién de un caracter distintivo derivado del uso en el comercio. Original o
copia certificada

) Soporte material. Archivo digital electrénico para el caso de marcas de sonido; o producto al que se aplicaran las marcas ol fativas.

Jerminos

condiciones

Informacién sobre el tratamiento de datos personales.

El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial es el responsable de los datos personales que proporcione con la presente solicitud y con motivo del tramite de la misma, son
recabados por la Direccién Divisional de Marcas con la finalidad de dar trémite a la solicitud, determinar el cumplimiento de los requisitos exigidos por la normatividad nacional e
internacional aplicable; contactar al solicitante, su representante y autorizados en relacion al tramite; notificar actos y resoluciones que asf o requieran y, en su caso, publicar la
solicitud y el Titulo respectivo, en términos de a Ley de ia Propiedad industrial y demds disposicianes spicables, para facllitar informacién al pablico en el ejercicio de derechos. La
Direccién Divisional de Marcas no realiza tratamiento de datos que requieran la aulmlza(lﬂn expresa, de tener lugar el mismo, se recabard consentimiento expreso

revocado mediante sollcitud ante |a Unidad de Transparencia. El aviso de privackdad integral puede ser consultado en http://www.gob. mx/Impl © en 1as instalaciones del INSEIEED,
Actualizado al 17 de julio de 201

Presentacién y notificaciones.

El horario para la recepcién de documentos, atencién al publico y consulta de expedientes en las distintas oficinas del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, durante los dias
que éste considere como habiles, serd de las 8:45 a las 16:00 horas

La solicitud y sus anexos debe presentarse en In (oovuln.lclbn Departamental de Recepcién y Control de Documentos de Ia Direccién Divisional de Marcas de este Instituto, con
micilio en Arenal # 550, Pueblo Santa M imilco, 0, Cludad de México. También puede ser presentada en la ventanilla de sus Oficinas Regionales, asi come en
as Delegaciones o Subdeie F Sacretarlicia Eeonom

aclones Federaie

También podra remitirse la solicitud mediante correo certificado con acuse de recibo; servicios de @ u otros © bien, através del Buzon en Linea, en los
términas previstos en el articulo 5. BIS del Reglamento de ia Ley de Ia Propledad Industrial y el TIEI0 Cuarto del Acuerdo que establece Ias reglas para la presentacion de soliéitudes
ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Las resoluciones, requerimientos y demas actos del Instituto se notificaran a los solicitantes mediante la Gaceta de la Propiedad Industrial
Informacién del tramite

Trémites a 108 que corresponde |a forma; Sollcitud de reglstro de marca
Nimero de Registro Federal de Tramites y Servicios: IMPI-01

a de autorizacion de la forma por parte de la Direccién Eeneral Adjunta de Propiedad Industrial del IMPL 18-Vil-2018,
Fecha de autorizacién de la forma por parte de la Comisién Nacional de Mejora Regulatoria: 01-VIIl-20

Jur i "

Ley de la Propiedad Industrial

Hasiamento de s Ley de Ia Propiadad industrla.

Acuerdo por el que se da a conocer la Tarifa por los servicios que presta el Instituto Mexicano de la Propiedad Indust rial
Acuerdo Que establece las reglas para |a presentacion de sollcitudes ante el Instiwto Mexicano de |a Propiedad Industria
Acuerdo por el que se establecen os plazos de respuesta a diversos tramites ante el Instituto ropiedad Industrial
Acuerdo por el que se da a conocer el horario de atenc en el Instltuto Mexicano de la Propiedad Indust
AAcuierdo bor el ue se dan aconacer los criterlos de Interpretaclon y aplicacién de Ia clasificacion del Arreglo de Niz Pelaco'a [CcIATMERC Rt aAch
para el registro de las marcas, en la presentacion y examen de o Sk e e SIgnos distintivos ante el Instituto Mexicano de |a Propieciad Induserial

lonal de productos y servicios

Tiempo de respuesta.

Plazo de primera respuesta; 4 meses. No aplica la negativa ni la positiva ficta

Quejas y denuncias.

Organo Interno de Control en el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
56-24-04-12 0 13 (Directo).

56-24-04-00 (Conmutadon), extensiones 11237 y 11231

Correo electronico: quejanet®impi.gob.mx

Sisterna de Atencidn Telefnica a Ia Chidadania-SACTEL.

udad de y drea metropolitana: 2.
Inxerior e Repnl:ll(: Tacln o1 aste; 1800 FUNCION (386-2466),
Desde Estados Unidos y Canada; 1-800-475-23-93,

Contacta:
= . Arenal # 550, Pusblo Santa Maria Tepepan, Xochimilco, 16020, Chidad de Méxica
MEXICO g °CONAMER IMPlge2 Teléfono. (O1) (55) §3-34-07-00 en la Ciudad de México y rea metropolitana, del interiar de la Repdblica sin
Ty : *eE C0sto para o UsuAo 01-800-5 70-59-90, extansiones 10048, 10180 y 10181

Correo cloctrbnico

AL gob mx

Pa; a3de4
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Instrucciones de llenado

Esta forma oficial s de distribucién gratuita, se autoriza su libre reproduccion,
La solicitud debe llenarse en idioma espanol, por cualquier medio legible manteniendo el mismo medio de llenado de inicio a fin, sin tachaduras ni enmendaduras

La solicitud debe ser presentada por duplicado, impresa a doble cara Canverso y reverso) en una hoja de papel blanco, tamano oficio, conforme al nimero de pé integran

y firmada autégrafamente en ambos ejemplares

Folio. Para uso exclusivo del IMP|

Fecha de solicitud del tramite, Para uso exclusivo del IMPI

Datos generales del(de los) solicitante(s). Anote en el recuadro correspondiente los datos completos de [ags) personacs) fisicats) o moral(es) que serdn), en su caso, titular(es)

de la marca, marca colectiva o marca de certificacion,

En el rubro Personas fisicas, la CURP (Clave Unica de Registro de Poblacién) puede requisitarka dnicamente si se trata de una persona fisica nacional

En caso de que los solicitantes sean 2 0 mas personas fisicas, marque la opeién ContinGa en anexo y requisite la Hoja adicional complementaria "Datos Generales de las Personas’
tantas veces sea necesario.

En el rubro Persona morales, el RFC (Registro Federal de Contribuyentes) puede requisitarlo Unicamente si se trata de una persona moral nacional

En caso de que los solicitantes sean 2 0 mas personas morales, marque la opcién Continga en anexo y requisite la Hoja adicional complementaria “Datos Generales de las Personas®,

tantas veces sea necesario,

Domicilio del solicitante. Anote en el recuadro corrs datos del domicilio del solicitante, Los campos Entre calles y Calle posterior son opcionales,

pondiente o complet

Domicilio para ofr y recibir Recuerde que al Reg! de la Ley de la Propiedad Industrial, este domicilio debe ubicarse dentro del territorio nacional.
Anote en el recuadro correspondiente los datos completos del domicilio para ofr y recibir notificaciones, conforme a las instrucciones para el domicilio contenidas en esta forma.

Notificacién por Gaceta de la Propiedad Industrial. La Gaceta puede consultarse en el Sistema de Informacion de la Gaceta de la Propledad Industrial (SIGA), disponible en la pagina
clectronica de este INSLLULo: www.gob.mx/impi

Datos de la marca. Marque con una X la casilla de la Marca que solicita

Marca es considerada como

Si I
Marca de Certificacion y esta se compone por u

ca de Certificacién, deberd seleccionar con una X la casilla que corresponda. Asimismo, si |
casilla correspondiente.

marca seleccionada es una Marca Colectiva o un.
Indicacion Geografica, en su caso, entonces deberd indicarlo en

Focha de primer uso. Sefale Ia fecha a partir de la cual la marca se ha usado en forma ininterrumpida, En su caso, marque con una X 1a opeién correspondiente a No se ha usado.
Una vez indicada esta fecha no podra modificarse

adro el nimero de la clase (1 0 2 digitos) que corresponda a 10s productos o servicios para los que solicita el registro, En caso de duda
cnte, disponible en la pagina electrénica de este INstituto;

Clase. Cuando la conozca, anote en el re
puede consultar la Clasificacién de Productos y Servicios para el registro de las Marcas (Clasificacion de Niza) vig
www.gob.mx/impl

Productos o Servicios. Proporcione la Informacion necesaria, En caso de que el espacio en la forma le resulte insuficiente, marque la opeién ContinGa en anexo y presente en una
hoja separada el resto de la informacion en escrito libre.

Descripcién de la marca. Anote lainformacion clara y precisa sobre la descripcién de la marca que solicita; la descripcion debe coincidir con la B del rubro
de la marca que el a p i

Representacion de la marca que determine el objeto de la proteccién. Anote o adhiera en el recuadro la marca que desea proteger. Tome en cuenta que, por el %6l hecho de

presentar la solicitud de registro, se entendera que se reserva el uso exclusivo de la marca, tal y como aparezca en esta solicitud.

Adhiera la etiqueta con medidas no mayores de 10 cm x 10 em, ni menores de 4 cm x 4 em.

Elementos sobre los cuales No se solicita proteccién. Indique sélo las palabras o figuras que aparezcan en la representacion de la marca solicitada y que no son de uso exelusivo,
por ejemplo; Hecho en México, Talla, Ingredientes, Peso, Registro de Salud, etc, En caso de que el espacio en la forma le resulte insuficiente, marque [a opcién Continta en anexo y
presente en una hoja separada el resto de la informacion en escrito libre.

cteres no latinos o nimeros no ardbigos. En caso de que el espacio en
6n en escrito libre.

Transliteracién. Indique, en su caso, la transliteracion cuando la marca consista total o parcialmente en ca

la forma le resulte insuficiente, marque la opeién Continta en anexo y presente en una hoja separada el resto de la inforr

Traduccién. Indique, en su caso, la traduccién de la marca propuesta a reglstro. En caso de que el espacio en la forma le resulte Insuficiente, marque la opeién Continta en anexo y
presente en una hoja separada el resto de la Informacion en escrito libre.

Ubicacién del establecimiento. En su caso, indique el domicilio del esta one relacionado con la marca L alas para el domicilio
contenidas en esta forma

Prioridad reclamada. En caso de reclamar la prioridad derivada de una solicitud de Registro de Marca o Registro de Marca de Certificacién, presentada previamente en el extranjero,
indique los siguientes datos: Pais u oficina de origen, NUimero de expediente o registro y Fecha de presentacion. Al momento de realizar el pago de la tarifa, no olvide agregar el
concepto cor al estudio y de cada derecho de prioridad que reclame, en relacion con la solicitud

Nombre y firma del solicitante o su mandatario. Anote el nombre completo de la persona que firma la solicitud. En caso de que se trate de una persona fisica, puede firmar el
solicitante o su representante legal

En caso de que se trate de una persona moral, indique el nombre de la persona fisica que esta actuando en su representacion y firme la solicitud,

si el poder debe ejercerse de forma conjunta por varios mandatarios, indique los nombres de todos ellos e inchuya su firm

Contacto.
Arenal 550, Puoblo Santa Maria Topepan, Xochimiico, 16020, Chidad de México
@ CONAMER IMPIGES  Taifono (01> (55) 53:34.07.00 en I Ciudad de Miésico y drea mecrmpaliana. del nk eror de 1a Repibica s
- costo para e Usuario 01-800-570-59-90, extensiones 10088, 10180y 10181
Correo eectr

o dms

i b, mx
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Anexo C

gob mx

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Solicitud de Patente de Invenciéon o de Registro de Modelo de Utilidad
o de Registro de Diseno Industrial

Homoclave del formato Folio y Fecha de Recepcion
IMP1-00-009

Fecha de publicacién del formato en el DOF

24 v (o1 7 2018

Datos generales de la solicitud

Solicitud de Patente de Invenciéon
Solicitud de Registro de Modelo de Utilidad
Solicitud de Registro de Disefo Industrial, especifique

Modelo Industrial Dibujo Industrial

Datos generales del o de los solicitante(s)

Personas fisicas Personas morales
CURP (opcional: RFC (opeional)
Nombre(s) Denominacién o razén social:
Primer apellido: ‘
Segundo apellido:
Nacionalidad: i Nacionalidad
Teléfono (lada, nimero, extension). Teléfono (lada, nimero, extension):
Correo electrénicowpeional: | Correo electronicoopcional:
Contintia en anexo | Contintia en anexo
Domicilio del o de los solicitante(s)
Cédigo postal:
Calle:
Namero exterior: Numero interior.
Colonia:
Municipio o demarcacion territorial Localidad
Entidad Federativa: Entre calles pcional:
Pais: Calle posterior topcionaly

Datos generales del o de los inventor(es) o disefador(es)
CURP opcional:
Nombre(s):
Primer apellido:
Segundo apellido:
Nacionalidad:
Teléfono (lada, nimero, extension):

Correo electrénicotopeonal
Contintia en anexo

Arenal # 550, Pueblo Santa Mari Xochimico, € . 16020, Ciudad de México.
o0, (01) (55) 53-34-07-00 en la Cludad de México

Tel a metropolitana, el in epablica sin

2
D
\

(
4

0
2

MEXICO
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Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

Domicilio del o de los inventor(es) o disefador(es)

Cédigo postal
Calle: )

Namero exterior:
Colonia

Municipio o demarcacién territorial.
Entidad Federativa
Pais:

Ndamero interior:

Localidad:
Entre calles opcional)
Calle posterior copcional

Datos generales del o de los apoderado(s)

CURP (opcionab:
Nombre(s).
Primer apellido:

Segundo apellido:

Registro General de Poderes (opcional
RFC copcionab:
Teléfono (lada, nimero, extension)
Correo electrénicocopcional:
ContinGa en anexo

Domicilio para oir y recibir notificaciones

Cédigo postal
Calle: 7 z | 3 .
Nuimero exterior:
Colonia: o R

Municipio o demarcacién territorial
Entidad Federativa:

Pais: Calle posterior (opciona
Datos generales de los autorizados para oir y recibir notificaciones

Nombre(s) Primer apellido: Segundo apellido: CURP topcionaly

ContinGia en anexo

Datos de la solicitud
Denominacién o titulo de la invencién, modelo de utilidad o disefio industrial
Fecha de divulgacién previa (DD / MM / AAAA) / /
Divisional de la solicitud
No. Expediente en tramite: Figura juridica:
Fecha de presentacion (DD / MM / AAAA) # /
PCT

No. de solicitud internacional
Fecha de presentacién internacional (DD / MM / AAAA) £ /

Ndmero interior:

Localidad:
Entre calles copcionan

Prioridad o prioridades reclamadacs)

Pais (oficina) de origen:
/

Bajo protesta de decir verdad, manifiesto que los datos as

Fecha de pesentaciéon (DD/MM/AAA)

Namero de serie:
/
Contintia en anexo

tados en esta solicitud son ciertos

Nombre y firma del solicitante o su apoderado

MEXICO co

Contac to:
A . Xochimilco, € P 16020, Cuid
politana, del interior de la Repdblica sin
030y 10026

mdad do México
pimpi, gob mx
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Anexo D

Inslifute
Fexicanao

20

Hied

Fropledad
Industrial

SO 30

SOLICITUD DE REGISTRO O PUBLY MNOS DISTINTROS
[Aries de Benar &l fermalo, Sinvass eer 55 nerales al revarso).

Por la presente se solicita:
{Marque 5680 una opcitn]

. Registro de Marca

[ registro de marca Colectiva

[ Jregistro de Aviso Comercial

[ JPublicacién de Nombre Comercial

B
4]

FECHA  LZ/98/2815  HOWR: -
L o

ST

I. DATOSE DEL {DE LOS) SOLICITANTE (3)

01) Becmioee (3] - EMAICLE PERALES GOMIALET
0Z) Macionalidad (es):  MEXICT
03 Tx sl ErifreaT [l
CARATAS. 7. BANTA ELERA
Poliacitn y Esliss SOUSACALIENTES AMSSCA ENTES
Cadign posial: 2030
04 dedanee = g

¥ calomin

Pals: MERCTG

I, DOSICILIO PARA OR ¥ RECIBER NOTIFFCACIONES

05) Talia, ramero ¥ cEona:
CARACAR. 207, BAHTA ELERS
Foblactn y Eslndo: AGUASCALIENTES AGLIASCA, ENTES.
‘Ddbgr poaial: 22070
065 Tebdrtona {clines) = 4EFE1 30041

07) Tipa di s [ = 1] Tridmersional | ] e | |
OF] Focha o [risnss o 2 | i | 014
Mo Fa s che
B e o - —
O} Clasa: 47 100 Producios O Saraicis, on oo oo Marca o i Gira S G o
BOLCAL M FOR TR TR ¥ CUL TSRS
ERCLLUSA TN TE COMPE TICEIMES DEPOR TS JORGAMIAC KM D), DOMC UES0S [DRGAMTACHIM DEMAC THIDWHE S RECREAT VAS ¥

3] Layendas p'o fguras no Iesenvalias: (S0 an Caso O Marca)

Comtnds enances [

i) L i
el

(ot ¥
A, JARDINES 113, CAMPEETRE LA MERRADURA

Pt possn w Extadn: AGRIASCH ENTES. AGUASCALIENTES "

Codgn postl 30100

13} Pricraled redassds
{50k B0 coso de Marca o Awsa G

Pats: MEXICO

Facta o Pressrtacon

Pais (Cicina) de origes L ]

Bajo prol=sis de decr verdad el ficrranis manifesia dains. asentados an
e RACallala s nEE lvar o Cales fl
GOMTALET

esia solciud son ciertos ¥y gue &n caso de actuar comos Mandatanio, coenia

AFUASCALIENTES, AGUASCALIENTES A 22 DE JUMID DE

¥ firrrea el B

Lughs v leche
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Anexo G

Agregar expediente para camparar

Datos generales

Ver expediente | ]
Namero de
expediente

Numero de registro
Fecha de
presentacion

Fecha de inicio de
uso

Fecha de concesion
Fecha de vigencia
Fecha de publicacion
de la solicitud
Denominacion

Tipo de solicitud REGIST RO DE MARCA

Tipo de marca

Leyendas y figuras no
reservables

NGmero de registro
internacional

Imagen

Imagen

P

18:08/2012

KREP'S
REGISTRO DE MARCA
MEXT A

CREPAS, (

BEBIDA

vie

Krep's

R e

I rep 'S

~Q~n.~hyh
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